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ПЕРЕДМОВА 
 
 

Основне завдання будь-яких технологій сприяти розвиткові доброчесного 
морально здорового суспільства, в якому пануватимуть ідеали добра, 
добробуту, справедливості, свободи, демократії тощо. На думку Ф. Брея, 
важливо знайти спосіб, за допомогою якого технології можуть допомогти 
суспільству підійти до ідеалу доброго, зважаючи на фундаментальні людські 
цінності. Тільки тоді технологія є сумісною з гарним суспільством, коли вона 
підтримує просування таких цінностей [Brey 2018].  

Пропонований посібник відбиває структуру й тематику навчальної 
програми дисципліни «Сучасні медіакомунікативні технології», розробленої на 
кафедрі видавничої справи Інституту журналістики Київського університету 
імені Бориса Грінченка, яка узгоджується з освітньою програмою «Видавнича 
справа та редагування» для студентів другого (магістерського) освітнього рівня 
спеціальності 061 «Журналістика».  

Мета дисципліни – формування у студентів системи знань про комунікації як 
соціальний феномен і технології як спосіб керування комунікативними 
процесами у вирішенні фахових завдань. 

Завдання дисципліни:  
- ознайомити студентів з основами теорії соціальних комунікацій та 

специфікою соціальних трансформацій; 
- допомогти оволодіти базовим інструментарієм медіакомунікативних 

технологій та вмінням розпізнавати їх з-поміж інших типологічних 
різновидів.  
Під час вивчення дисципліни студенти формують такі компетентності: 

1) загальні компетентності (ЗК): 
- ЗК-6 Комунікація. Здатність використовувати іноземні мови в 

популяризації своєї інноваційної роботи. 
- ЗК-8 Когнітивна гнучкість. Здатність здобувати нові знання, уміння та 

інтегрувати їх з уже наявними; спроможність аналізувати явище, ситуацію, 
проблему, враховуючи різні параметри, чинники, причини; здатність 
адаптувати мислення для вирішення завдань у змінених умовах чи 
нестандартних ситуаціях.  

- ЗК-9 Орієнтація на високий результат. Здатність приймати обґрунтовані 
рішення; 

2) фахові компетентності (ФК): 
- ФК-1 Знання та розуміння. Спеціалізовані концептуальні знання, набуті в 

процесі навчання на рівні новітніх досягнень, які є основою для 
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оригінального мислення, дослідницької і/або інноваційної діяльності; 
здатність використовувати набуті знання у практичній професійній 
діяльності. Здатність використовувати знання чинного законодавства з 
питань інформації. 

- ФК-4 Технологічна – здатність використовувати знання з новітніх 
медіакомунікативних технологій, cучасних видавничих технологій. 
Основними програмними результатами є:  

- ПРН-1  Демонструвати вміння використовувати концептуальні знання, 
набуті в процесі навчання на рівні новітніх досягнень для розв’язання 
складних проблем та вирішення практичних завдань у галузі видавничої 
справи та редагування. 

- ПРН-3 Використовувати знання з новітніх медіакомунікативних 
технологій, cучасних видавничих технологій. 

- ПРН-8 Застосовувати на практиці знання з основ авторського та трудового 
законодавства; порядку укладання та виконання авторських договорів; 
захисту інтелектуальної власності; нормативних актів. 
 
Семінарські заняття з навчальної дисципліни «Сучасні медіакомунікативні 

технології» проходитимуть у комп’ютерних класах. 
Заняття за темою «Медіапланування як інтегрована комунікативна 

технологія» заплановано на одному з телеканалів. Відвідування телеканалу 
передбачає також ознайомлення з його діяльністю у форматі навчально-
пізнавальної екскурсії. 

Під час вивчення дисципліни студенти працюють у Центрах 
компетентностей: 

- в Інформаційно-аналітичному центрі студенти здобувають навички 
самостійної дослідницької й аналітичної роботи (семінарські заняття з 
вивчення та обговорення сучасних медіакомунікативних технологій); 

- у Центрі мультимедійних технологій студенти здобувають практичні 
навички роботи із сучасних медіакомунікативних технологій. 


