




1. Опис навчальної дисципліни 

Найменування показників Характеристика дисципліни  

за формами навчання 

денна заочна 

Вид дисципліни вибіркова  

Мова викладання, навчання та 

оцінювання 

українська  

Загальний обсяг кредитів/годин 4/120  

Курс  1  

Семестр  2  

Кількість змістових модулів з розподілом 4  

Обсяг кредитів 4  

Обсяг годин, в тому числі:  120  

Аудиторні 40  

Модульний контроль 10  

Семестровий контроль -  

Самостійна робота 70  

Форма семестрового контролю залік  

 

2. Мета та завдання навчальної дисципліни 

Метою навчальної дисципліни є розширення знань та вмінь щодо англомовної 

письмової комунікації; культури англомовного креативного письма, 

створення професійного та аматорського контенту, формування власного 

стилю написання та вміння вільно оперувати низкою літературно-

стилістичних прийомів, що активно використовуються в сучасному 

англомовному середовищі, при створенні брендів, рекламних та 

журналістських текстів, видавничого та PR продукту, застосування соціальних 

мереж для реалізації прагматично поставлених комунікативних стратегій. 

Завдання дисципліни передбачають: 

 формувати загальні компетентності: 

 Здатність володіння державною та іноземною мовами на високому рівні, 

володіння навичками комунікації, формування текстового 

журналістського та рекламного контенту. 

 Здатність критично оцінювати отриману інформацію, використання 

логіки і раціональних міркувань, повнота аргументації для оцінки 

інформації, і правильності обраної стратегії розв’язання завдань, з 

урахуванням контексту. Здатність бути критичним і самокритичним. 

 Здатність генерувати нові ідеї (креативність) (ЗК03). 

 Здатність до когнітивної гнучкості; здатність здобувати нові знання, 

уміння та інтегрувати їх з вже набутими; спроможність аналізувати 

явище, ситуацію, проблему, враховуючи різні параметри, фактори, 



причини; здатність адаптувати мислення для вирішення завдань при 

заміні умов та нестандартних ситуаціях. 

 Здатність до виявлення та задоволення потреб споживачів медіа ринку. 

 Здатність до комплексного розв’язання проблем, формування суджень 

та ухвалення рішень; здатність грамотно ставить завдання і ефективно 

їх виконувати для досягнення високого результату.  

 Здатність на високому рівні здійснювати дослідження в галузі 

соціальних комунікацій, працювати з даними, формувати аналітику.   

 Володіння сучасними інформаційними ресурсами і технологіями. 

Інформаційна ІКТ-грамотність. 

 Здатність застосовувати методи самопізнання і соціальної діагностики 

задля ефективного управління власної кар’єри  

 формувати спеціальні компетентності: 

 Здатність розуміти особливості суспільних процесів, мати знання з 

правових та етичних засад журналістики, реклами та зв’язків з 

громадськістю, володіти процесами журналістської діяльності, 

здатність до прогнозування майбутнього журналістики, реклами та 

зв’язків з громадськістю, здатність до виокремлення проблеми в 

професійній діяльності, здатність до володіння науковими методами 

збору даних, уміння застосовувати методи аналізу та обробки даних у 

галузі журналістики, реклами та зв’язків з громадськістю, здатність до 

впровадження новітніх інформаційних технологій. 

 Здатність чітко оцінювати потреби медіа ринку шляхом проведення 

моніторингової діяльності, аналізуючи контекст, формуючи відповідний 

англомовний контент. 

 Здатність до планування медіапроцесу; дотримання часових вимог 

подання матеріалу (дедлайн); здатність працювати у нестандартних 

умовах, непередбачуваних ситуаціях; уміння налагодити комунікацію у 

різних соціальних групах; володіти технологіями цифрової безпеки. 

 Здатність до надання відповідних англомовних рекламних, 

журналістських та видавничих послуг із застосуванням відповідного 

інструментарію при їх виробництві та просуванні. 

 Здатність до володіння сучасними digit-комунікаціями, робота з 

англомовним журналістським, рекламним та PR-контентом різних 

форматів із дотриманням професійних стандартів. 

 Здатність креативно мислити і використовувати інновації при створенні 

власної англомовної реклами, журналістського та мультимедійного 

контенту. 



 Уміння використовувати ґрунтовні знання іноземної та державної мови 

у професійній діяльності, професійній комунікації, міжособистісному 

спілкуванні, формуванні англомовного журналістського та рекламного, 

видавничого та PR-продукту. 

 

3.Результати навчання за дисципліною 

Програмні результати навчання: 

 Генерувати англомовний мультимедійний контент. Використовувати 

знання зі специфіки створення і функціонування ЗМІ. Використовувати 

стандарти інформаційної діяльності. 

 Створювати грамотний англомовний медіапродукт на задану тему, 

визначеного жанру, з урахуванням каналу поширення чи платформи 

оприлюднення.  

 

Діяльність (робота) студентів у Центрах компетентностей 

Кабінет комунікаційно-інформаційних технологій  (ауд. 320). 

  



4. Структура навчальної дисципліни  

Тематичний план для денної форми навчання  

Назви змістових модулів і тем 

Розподіл годин між видами робіт 
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1 2 3 4 5 6 7 

Змістовий модуль 1. Англомовний Брендинг  

Тема 1. Вступ до дисципліни. 

Формування англомовного 

бренду. Місія, легенда, слоган, 

цінності, побажання, архетип. 

7 2    5 

Тема 2. Формування візуальної 

складової бренду. Лого, кольори, 

фірмовий стиль. 

7  2   5 

Тема 3. Створення англомовного 

материнського (майстер) бренду, 

парасолькового бренду, лайн-

бренду.  

7  2   5 

Тема 4. Створення персонального 

бренду. 
9  4   5 

Модульна контрольна робота 1 2    2  

Разом за змістовим модулем 3 32 2 8  2 20 

Змістовий модуль 2. Копірайтинг для англомовних мультимедіа 

Тема 5. Написання PR прес-релізу 7  2   5 

Тема 6. Створення англомовної 

іміджевої статті. 
7  2   5 

Тема 7. Написання англомовного 

піар-тексту. 
7  2   5 

Тема 8. Неймінг. Створення 

неологізмів як різновид неймінгу. 
9  4   5 

Модульна контрольна робота 2 2    2  

Разом за змістовим модулем 2 32  10  2 20 

Змістовий модуль 3. Копірайтинг для мереж Інтернету  

Тема 9. Написання англомовної 

рекламної статті (бізнес-рев’ю, 

тощо). Успішний заголовок, 

слоган, текст і  фраза відлуння. 

7  2   5 

Тема 10. Створення англомовної 

нестандартної реклами. 

Стилістичні та комунікаційні 

особливості. 

7  2   5 

Тема 11. Написання 

англомовного тексту для 

презентації. 

7  2   5 

Тема 12. Побудова ефективного 9  4   5 



рекламного тексту великого 

обсягу. 

Модульна контрольна робота 3 2    2  

Разом за змістовим модулем 3 32  10  2 20 

Змістовий модуль 4. Мультимедійний контент у світлі літературної журналістики  

Тема 13. Стаття-думка (opinion 

article). Стилістичні, літературні 

та структурні особливості. 

7  2   5 

Тема 14. Тематична стаття 

(feature). Стилістичні, літературні 

та структурні особливості. 

2  2    

Тема 15. Блогерська стаття для 

сайту. Стилістичні, літературні та 

структурні особливості. 

2  2    

Тема 16. Стаття-список (article-

listicle). Стилістичні, літературні 

та структурні особливості 

9  4   5 

Модульна контрольна робота 4 4    4  

Разом за змістовим модулем 4 24  10  4 10 

Разом годин за семестр 120 2 38  10 70 

  

5.  Програма навчальної дисципліни 

Змістовий модуль 1. 

Англомовний Брендинг 

Лекція 1.  Вступ до дисципліни. Формування англомовного бренду. Місія, 

легенда, слоган, цінності, побажання, архетип.(2 год.) 

Практичне заняття 2. Формування візуальної складової бренду. Лого, 

кольори, фірмовий стиль.(2 год.)  

Практичне заняття 3. Створення англомовного материнського (майстер) 

бренду, парасолькового бренду, лайн-бренду. (2 год.)   

Практичне заняття 4. Створення персонального бренду на англійській мові. 

(4 год.)   

Змістовий модуль 2. 

Копірайтинг для англомовних мультимедіа 
Практичне заняття 5. Написання PR пресрелізу. Структура та прийоми 

написання.(2 год.) 

Практичне заняття 6. Створення іміджевої статті. Структура та прийоми 

написання.(2 год.)  

Практичне заняття 7. Написання англомовного піар-тексту. Структура та 

прийоми написання. (2 год.)  

Практичне заняття 8. Неймінг. Створення неологізмів як різновид неймінгу. 

(4 год.) 

 

Змістовий модуль 3. 

Копірайтинг для мереж Інтернету  

Практичне заняття 9. Написання англомовної рекламної статті (бізнес-



рев’ю). Успішний заголовок, слоган, текст і  фраза відлуння. (2 год.) 

Практичне заняття 10. Створення англомовної нестандартної реклами. 

Стилістичні та комунікаційні особливості.(2 год.) 

Практичне заняття 11. Написання англомовного тексту для презентації. (2 

год.) 

Практичне заняття 12. Побудова ефективного рекламного тексту великого 

обсягу. (4 год.) 

 

Змістовий модуль 4. 

Мультимедійний контент у світлі літературної журналістики  

Практичне заняття 13. Стаття-думка (opinion article). Стилістичні, 

літературні та структурні особливості. (2 год.) 

Практичне заняття 14. Тематична стаття (feature). Стилістичні, літературні 

та структурні особливості. (2 год.)   

Практичне заняття 15. Блогерська стаття для сайту. Стилістичні, літературні 

та структурні особливості. (2 год.) 

Практичне заняття 16. Стаття-список (article-listicle). Стилістичні, 

літературні та структурні особливості. (4 год.) 

 

Критерії оцінювання практичних завдань 

Максимальна 

кількість балів - 10+1 

бал за присутність 

Критерії оцінювання 

10 -11 балів Завдання виконані якісно (90% - 100% виконання усіх розділів 

практичної роботи. Завдання для практичної роботи виконані в 

повному обсязі, лаконічно, змістовно, обґрунтовано, стилістично 

правильно, без граматичних та орфографічних помилок. 

7-9 балів Завдання виконані якісно з достатньо високим рівнем правильних 

відповідей (89% - 75% виконання усіх розділів практичної роботи. 

Завдання для практичної роботи виконані в повному обсязі, лаконічно, 

змістовно, обґрунтовано, але з невеликими граматичними та 

орфографічними помилками щодо викладу матеріалу. 

4-6 балів Завдання виконані якісно з середнім показником правильних 

відповідей (74% - 60% виконання всіх розділів практичної  роботи. 

Завдання для практичної роботи виконані в повному обсязі, але з 

порушеннями, стилістичні помилками, певними граматичними та 

орфографічними помилками, неточностями. 

2 – 3 балів Завдання виконано частково (виконання 50% -60% усіх розділів 

практичної  роботи. Завдання для практичної роботи виконані не в 

повному обсязі, з очевидними стилістичними, граматичними та 

орфографічними помилками. 

0 - 1 балів Завдання майже не виконано (виконання 49% усіх розділів 

практичної  роботи. Більшу частину практичних завдань не виконано, 

завдання для виконані  з численними стилістичними, граматичними та 

орфографічними помилками. 

 

  



6. Контроль навчальних досягнень 

6.1. Система оцінювання навчальних досягнень студентів 

Вид діяльності 
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Відвідування лекцій  1 1  1              

Відвідування 

семінарських занять 
                  

Відвідування на 

практичному занятті 
1 4 4 5 5 5 5 5 5 

Робота на 

семінарському занятті  
                  

Робота на практичному 

занятті 
10 4 44 5 55 5 55 5 55 

Лабораторна робота (в 

тому числі допук, 

виконання, захист) 

                  

Виконання завдань для 

самостійної роботи 
5 5 25 5 25 5 25 2 10 

Виконання модульної 

роботи  
25  1 25   1 25   1 25  2 50 

Виконання ІНДЗ                   

Разом  

 
439   99   110   110   120 

Максимальна кількість 

балів 
439 

Розрахунок коефіцієнта Розрахунок: 439:100=4,39 

  

 

 6.2. Завдання для самостійної роботи та критерії її оцінювання  

 

Змістовий модуль 1.   Англомовний Брендинг 

Завдання 1. Наведіть англомовні визначення таких складових бренду як місія, 

легенда, слоган, цінності, побажання, архетип.  

Завдання 2. Наведіть англомовні визначення візуальних складників бренду. 

Завдання 3. Створіть материнський бренд продукту українського виробника 

Завдання 4. Створіть парасольковий бренд продукту українського виробника 

Завдання 5. Сформуйте власний персональний бренд. 

 

Змістовий модуль 2. Копірайтинг для англомовних мультимедіа 
Завдання 6. Дайте англомовні визначення усім складовим PR прес-релізу.  



Завдання 7. Напишіть англомовний PR прес-реліз на 300-500 слів. 

Завдання 8. Зробіть переклад іміджевої статті британського чи 

американського автора на 300-500.   

Завдання 9. Напишіть власну англомовну іміджеву статтю, що стосується 

української компанії або її керівника, яка містить 300-500 слів. 

Завдання 10. Напишіть власний англомовний PR-текст. 

 

Змістовий модуль 3.    Копірайтинг для мереж Інтернету  

Завдання 11. Зробіть переклад англомовної рекламної статті, написаної 

сучасним британським чи американським автором, що містить 300-500 слів. 

Завдання 12. Напишіть власну англомовну рекламну статтю на 300-500 слів. 

Завдання 13. Створіть нестандартну рекламу нашого університету. 

Завдання 14. Напишіть англомовний текст презентації книги українського 

автора. 

Завдання 15. Напишіть англомовну статтю, що рекламує продукт вироблений 

в Україні. 

 

Змістовий модуль 4.   Мультимедійний контент у світлі літературної 

журналістики  

Завдання 16. Напишіть статтю-думку (opinion article), що стосується 

рекламного чи видавничого бізнесу України, на 350-500 слів. Зробіть 

літературно-стилістичний аналіз вашої статті. Стаття може мати 

гумористичну або іронічну тональність. 

Завдання 17. Напишіть тематичну статтю (feature), що описує ваше 

студентське життя (campus feature), на 350-500 слів. Зробіть літературно-

стилістичний аналіз вашої статті. Стаття може мати гумористичну або 

іронічну тональність. 

 

Оцінювання самостійної роботи здійснюється за такими критеріями: 

1) розуміння, ступінь засвоєння теорії та методології проблем, що 

розглядаються; 

2) ступінь засвоєння фактичного матеріалу, який вивчається; 

3) ознайомлення з базовою та додатковою рекомендованою літературою; 

4) уміння поєднати теорію з практикою при розгляді конкретних ситуацій, 

розв’язанні завдань, винесених для самостійного опрацювання, і завдань, 

винесених на розгляд в аудиторії; 

5) логіка, структура, стиль викладу матеріалу в письмових роботах і під час 

виступів в аудиторії, уміння обґрунтовувати свою позицію, здійснювати 

узагальнення інформації та робити висновки. 

 

6.3. Форми проведення модульного контролю та критерії оцінювання 

Виконання модульних контрольних робіт здійснюється самостійно кожним 

студентом і здаються в роздрукованому вигляді.  

Модульна контрольна робота проводиться після вивчення певного змістового 

модуля. Оцінюється за виконання завдань у формі, зазначеній викладачем 



робочій програмі. Форми модульного контролю – проведення модульних 

робіт, що передбачають вирішення творчих завдань, ситуативних 

задач, самостійне створення документів, написання мультимедійного 

контенту англійською мовою тощо. Кількість модульних контрольних робіт з 

навчальної дисципліни – 5, виконання кожної роботи є обов’язковим.  

Модульна контрольна робота № 1. 

Завдання: Створіть англомовний материнський бренд. Врахуйте такі складові 

як місія, легенда, слоган, цінності, побажання, архетип, лого, візуальні 

складові. 2. Створіть персональний ( self-presentation) бренд.  

Модульна контрольна робота № 2. 

Завдання: 1. Напишіть власний прес-реліз англійською мовою.  2. Напишіть 

власну іміджеву статтю на 500 слів. 

Модульна контрольна робота № 3. 

Завдання: 1. Напишіть англомовну статтю з рекламою продукту українського 

виробництва у формі бізнес рев’ю ( business review) на 300-500 слів. 2. 

Створіть англомовний текст для презентації книги українського автора на 300-

500 слів. 

Модульна контрольна робота № 4. 

Завдання: 1. Напишіть власну англомовну статтю-думку, що стосується 

рекламного або видавничого бізнесу України на 300-500 слів. 2. Напишіть 

власну статтю список з порадами (article-listicle) на рекламну або видавничу 

тематику, що містить 300-500 слів. Гумористичні варіанти можливі. 

Модульна контрольна робота № 5. 

Завдання: 1. Напишіть блогерську статтю на 350-500 слів для сайту, що 

рекламує книжки українських авторів. Стаття може мати гумористичну або 

іронічну тональність. 2. Напишіть блогерську статтю на 350-500 слів на 

вільну тематику для Грінченко-інформ. Стаття може мати гумористичну або 

іронічну тональність. 

Критерії оцінювання модульної контрольної 
При оцінюванні модульної контрольної роботи враховується обсяг і 

правильність виконаних завдань. Правильне виконання всіх завдань 

оцінюється максимально у 25 балів. 

Максимальна 

кількість 

балів – 25 

Критерії оцінювання 

 

25 – 20 
Завдання виконані якісно (90% –100% виконання усіх розділів модульної 

(контрольної) роботи). 

19 –15 
Завдання виконані якісно з достатньо високим рівнем правильних відповідей 

(89% - 75% виконання усіх розділів модульної (контрольної) роботи). 

14 – 10 
Завдання виконані якісно з середнім показником правильних відповідей (74% 

- 50% виконання всіх розділів модульної (контрольної) роботи). 

9 – 1 
Завдання не виконано (виконання 49% усіх розділів модульної (контрольної) 

роботи). 



  

6.3. Форми проведення семестрового контролю та критерії оцінювання 

Семестровий контроль є результатом вивчення кожного модуля, який містить 

підсумок усіх форм поточного контролю та виконання модульної контрольної 

роботи. Семестровий контроль включає бали за поточну роботу студента на 

практичних заняттях, виконання самостійної роботи, модульну контрольну 

роботу. Семестровий контроль знань студентів в кінці семестру проводиться у 

формі заліку і здійснюється після завершення вивчення навчального 

матеріалу.  

 

 6.6. Шкала відповідності оцінок 

   

Оцінка Кількість балів 

Відмінно 100-90 

Дуже добре 

Добре 

82-89 

75-81 

Задовільно 

Достатньо 

69-74 

60-68 

Незадовільно 0-59 
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