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Wizerunek medialny kursów języka polskiego dla 

uchodźców wojennych z Ukrainy (przykład działań 

Uniwersytetu Szczecińskiego) 

Spitsyna N., lic., dziennikarstwo i 

zarządzanie mediami, Wydział 

Humanistyczny, Uniwersytet 

Szczeciński 

Kierownik: 

Szlachta A., dr, adiunkt, Instytut 

Językoznawstwa, Uniwersytet 

Szczeciński 

W mediach i opinii publicznej wizerunek kursów języka polskiego dla 

uchodźców wojennych z Ukrainy był zdecydowanie pozytywny. Szczególnie 

podkreślano szybką reakcję Uniwersytetu Szczecińskiego na potrzeby 

uchodźców, nastawienie na uczenie praktycznych umiejętności oraz 

niepobieranie opłat od kursantów. 

Słowa kluczowe: wizerunek medialny, uchodźcy wojenni, nauczanie języka 

polskiego jako obcego. 

Celem badań jest analiza medialna tekstów na temat, organizowanych przez 

Uniwersytet Szczeciński w 2022 roku, kursów języka polskiego dla uchodźców 

z Ukrainy. Kreowanie wizerunku, a ogólniej komunikacja, niezależnie od 

postępującego wzmacniania się roli przekazu wizualnego, nierozerwalnie 

związana jest z językiem (Pisarek, 2008, s. 64). Większość analizowanych 

materiałów dziennikarskich można zaliczyć do tekstów informacyjnych, które 

przede wszystkim opowiadają, demonstrują i tłumaczą odbiorcy pewne pojęcia 

(Dobek-Ostrowska, 2007, s. 84). Jednak treść nie funkcjonuje samodzielnie, ale 

zawsze osadzona jest w kontekście, na przykład realiach społecznych (McQuail, 

2008, s. 363). O takiej sytuacji można mówić właśnie w związku z wojną w 

Ukrainie i jej konsekwencjami. 

Po 24 lutego 2022 roku, od pierwszych dni konfliktu zbrojnego w Ukrainie 

Uniwersytet Szczeciński aktywnie włączył się w pomoc przybywającym do 

Polski uchodźcom wojennym. Jednym z głównych działań, jakie zostały podjęte, 

była organizacja kursów języka polskiego, umożliwiających nabycie 

podstawowych umiejętności komunikacyjnych, niezbędnych do funkcjonowania 

w nowym kraju. Łącznie w kursach wzięło do tej pory udział ponad 1 200 osób. 

Przeprowadzono już ponad 1 000 godzin dydaktycznych, zajęcia nadal trwają. 

Kursy poprowadzili w większości nauczyciele akademiccy — pracownicy 

Wydziału Humanistycznego US oraz inni lektorzy języka polskiego jako obcego. 
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W działania aktywnie włączyli się również studenci Uniwersytetu 

Szczecińskiego, którzy — po zrealizowaniu szkolenia metodycznego z 

nauczania języka polskiego jako obcego — wspierali nauczycieli w organizacji 

zajęć oraz je współprowadzili. 

Zajęcia rozpoczęły się 26 marca i trwają cały czas w grupach na poziomie 

podstawowym A1, A2 ale także dla zaawansowanych uczestników — na 

poziomie B1. Uczelnia uruchomiła w pierwszej kolejności dwadzieścia 30-

osobowych grup bezpłatnych kursów języka polskiego. Zapotrzebowanie na 

kursy było bardzo duże, w związku z czym zwiększono liczbę uczestników z 300 

do 600. 

Organizację kursów finansowały również instytucje zewnętrzne. 

Przygotowano otwarty kurs języka polskiego w formie zdalnej dzięki wsparciu 

Santander Bank Polska (Zoom — do 500 osób; Facebook — bez ograniczeń). 

Kolejne sześć grup intensywnych kursów językowych powstało we współpracy 

z Miastem Szczecin (wzięło w nich udział 150 osób), następnie dwie — z 

Wojewódzkim Urzędem Pracy w Szczecinie, w ramach programu „Razem 

Możemy Więcej — Pierwsza Edycja Programu Aktywizacyjnego dla 

Cudzoziemców na lata 2022-2023”. Ostatnie z kursów nadal trwają i mają na 

celu przygotowanie uchodźców mieszkających w mieście do podjęcia 

zatrudnienia w Polsce (uczestniczy w nich 40 osób). Narodowa Agencja 

Wymiany Akademickiej w ramach programu „Solidarni z Ukrainą” finansowała 

kurs języka polskiego dla studentów i doktorantów z Ukrainy, przygotowujący 

do podjęcia studiów w Polsce. Wzięło w nim udział 32 studentów z uczelni m.in. 

w Kijowie, Charkowie, Lwowie, Odessie, Dnieprze, Zaporożu i Żytomierzu. 

Podczas zajęć wprowadzono podstawowe zagadnienia gramatyczne oraz 

słownikowe, takie jak: oficjalne i nieoficjalne powitania i pożegnania czy 

przedstawianie się i podawanie danych osobowych oraz inne tematy związane z 

życiem codziennymi, na przykład: załatwianie spraw w urzędach, poruszanie się 

po mieście, wizyta u lekarze. Prowadzono kursy języka ukraińskiego, w których 

licznie uczestniczyli pracownicy i studenci Uniwersytetu Szczecińskiego oraz 

inne zainteresowane osoby. 

Organizacja kursów odbiła się szerokim echem w mediach. Ukazało się na 

ten temat wiele publikacji. Organizacja kursów została bardzo dobrze przyjęta 

przez media zarówno lokalne, jak i ogólnopolskie. 

Pierwsze materiały dziennikarskie traktowały o rozpoczęciu akcji nauki 

języka polskiego uchodźców z Ukrainy. W publikowanych wtedy tekstach 

zwracano uwagę na szybką reakcję Uniwersytetu Szczecińskiego na potrzeby 

uchodźców. Otwarcie możliwości bezpłatnej nauki języka odbierano nie tylko 

jako praktyczną pomoc, ale również jako gest solidarności z potrzebującymi. W 

tym kontekście przywoływano również inne przypadki. Ukazywały się między 

innymi informacje na temat stworzenia bazy noclegowej w hali sportowej 

Uniwersytetu, w której nocleg znajdowali potrzebujący; udostępnianiu miejsc w 
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pokojach w domach studenckich oraz akcji „Żywa flaga dla Ukrainy”, podczas 

której kilkuset studentów i wykładowców, łącznie z władzami rektorskimi 

Uniwersytetu Szczecińskiego, utworzyło widoczną z lotu ptaka flagę Ukrainy. 

Wyraźnie zaznaczano praktyczny aspekt, na który był kładziony nacisk 

podczas zajęć. Szczególnym przykładem takiego podejścia było opracowanie i 

opublikowanie przez Uniwersytet Szczeciński materiałów do nauki języka 

polskiego dla kursantów — rozmówek polsko-ukraińsko-niemiecko-angielskich. 

W mediach pojawiały się opinie, że rozmówki mogą pomóc w poszukiwaniu 

pracy, wizytach w urzędzie oraz u lekarzy. Oceny te były zgodne z ogólnym 

wydźwiękiem dyskursu medialnego na temat kryzysu uchodźczego w Polsce, w 

którym ważną role odgrywały właśnie głosy na temat konieczności umożliwienia 

obywatelom Ukrainy normalnego funkcjonowania w najbliższym otoczeniu i 

społeczeństwie. Dodatkowo, dziennikarze zaznaczali, że oprócz praktycznych 

korzyści, zarówno obywatele Ukrainy, jak i Polacy będą mieli większą szansę na 

porozumienie i zacieśnianie kontaktów społecznych. 

Trzecim tematem podnoszonym przez media było niepobieranie opłat od 

uczących się języka polskiego obywateli Ukrainy, którzy przyjechali do Polski 

po 24 lutego. 

Należy zaznaczyć, że w mediach ukazywały się również informacje na 

temat innych działań pomocowych, podejmowanych przez Uniwersytet 

Szczeciński. Publikacje te tworzyły szerszy kontekst, który wpływał na 

pozytywny wizerunek kursów językowych. 

Podsumowując, należy uznać, że kursy języka polskiego są istotnym 

wydarzeniem medialnym. Samo wydarzenie ma — co oczywiste mniejszy niż 

pierwsza edycja kursów, zasięg — jednak wciąż ukazują się kolejne informacje 

na ten temat. Wydźwięk informacji jest jednoznacznie pozytywny, na co wpływ 

miało szybkie uruchomienie kursów, ich bezpłatny charakter oraz 

nakierunkowanie na kształcenie praktycznych umiejętności. 

Bibliografia:  

1. Dobek-Ostrowska B. Komunikowanie polityczne i publiczne. Warszawa: 

Wydawnictwo Naukowe PWN, 2007. 

2. McQuail D. Teoria komunikowania masowego. Red. nauk. T. Goban-Klas. 

Tłum. M. Bucholc, A. Szulżycka, Wydawnictwo Naukowe PWN. 

Warszawa, 2008. 

3. Pisarek W. Wstęp do nauk o komunikowaniu, Warszawa: Wydawnictwa 

Akademickie i Profesjonalne, 2008. 

4. Lista materiałów dziennikarskich, informujących o kursach języka 

polskiego dla obywateli Ukrainy i innych działaniach Uniwersytetu 

Szczecińskiego: 

• https://hum.usz.edu.pl/kursy-jezyka-polskiego-na-wydziale-

humanistycznym-ruszyly/ 

• https://historiaus.usz.edu.pl/?page_id=115&sb=5199 
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Кореспондентські пункти азербайджанських ЗМІ 

в Україні: витоки, ґенеза, тенденції (1991–2022) 

Гончарук Марина, 

студентка I курсу магістратури 

кафедри журналістики факультету 

післядипломної освіти Київського 

національного університету культури 

і мистецтв. 

Науковий керівник: 

Тимошик Микола Степанович 

доктор філологічних наук, професор, 

професор кафедри зв’язків 

з громадськістю та журналістики 

Київського національного 

університету культури і мистецтв 

Представлено дослідження кореспондентських пунктів Азербай-

джанських медіа на території нашої держави. Формування медіа поля 

іноземними медіа в українському інформаційному просторі. 

Ключові слова: Азербайджан, українсько-азербайджанський, ЗМІ, 

азербайджанська діаспора, AzTv, Азертадж. 

Актуальність теми. Азербайджанські засоби масової інформації є 

невід’ємною частиною механізму творення міжнародного інформаційного 

простору. Українські офіси азербайджанських медіа щоденно висвітлюють 

події в Україні, використовуючи азербайджанські медіа-платформи, що 

чинить вагомий вплив на формування міжнародного іміджу України. 

Актуальність теми дослідження обумовлена малою кількістю 

присвячених їй робіт на фоні розвитку україно-азербайджанської співпраці 

у сфері журналістики, відкриття в Україні нових офісів азербайджанських 

мас-медіа. Вперше за роки незалежності прослідковується тенденція спів-

праці зі спеціальними кореспондентами в Україні українського поход-

ження, які не володіють азербайджанською мовою. Тож є нагальна потреба 

у зборі, систематизації та аналізі наявних відомостей про азербайджанські 

ЗМІ в Україні для подальшого застосування результатів дослідження жур-

налістами-практиками. 

В умовах повномасштабного вторгнення Росії та інформаційної війни 

країни-агресора проти України важливо дослідити іноземні медіа, їх вплив 

на формування іміджу України у міжнародному просторі, донесенню 

правди про події в Україні. Отримані результати можуть бути використані 



10 

для побудови ефективної інформаційної політики країни у даному напрямі, 

попередження дезінформації та інформаційних атак антиукраїнського 

характеру в азербайджанському інформаційному просторі. 

Об’єкт дослідження — кореспондентські пункти азербайджанських 

засобів масової інформації в незалежній Україні. 

Предмет дослідження — тенденції діяльності кореспондентських 

пунктів азербайджанських ЗМІ в незалежній Україні. 

Мета та завдання дослідження — упорядкувати хронологію розвит-

ку та тенденції азербайджанських ЗМІ в Україні, дослідити основні чин-

ники впливу на цей процес, сформувати перспективи азербайджанських 

мас-медіа в Україні. 

Методи дослідження — історичний метод дослідження становлення 

азербайджанських ЗМІ в Україні, аналіз та синтез, порівняння наявного 

наукового матеріалу та архівів видань азербайджанської діаспори України, 

їх систематизація та узагальнення, аналогія та гіпотетичний метод щодо 

перспектив розвитку. 

Джерелами дослідження були архіви інформаційних повідомлень, 

матеріалів кореспондентських пунктів азербайджанських ЗМІ в Україні, 

архіви газетних видань азербайджанської діаспори в незалежній Україні. 

Зокрема, газети Всеукраїнського громадсько-культурного центру Азербай-

джану імені Нізамі Гянджеві «Ехо Азербайджану», газети «Слово Азер-

байджану» громадської організації «Об’єднана діаспора азербайджанців 

України», газети «Вогні Азербайджану» громадської організації «Ліга азер-

байджанців Дніпропетровщини», газети «Голос Азербайджану» всеукраїн-

ської громадської організації «Конгрес азербайджанців України». 

Наукова новизна одержаних результатів — тематика і проблемати-

ка раніше не досліджувалася. Низка українських та зарубіжних авторів при-

свячували свої роботи дослідженню україно-азербайджанських відносин та 

їх окремим аспектам, проте не приділялася увага саме співпраці у сфері 

журналістики між двома країнами. Вперше систематизовано хронологію 

розвитку і становлення в Україні кореспондентських пунктів азербайджан-

ських ЗМІ, визначено чинники формування умов редакційної політики 

азербайджанських ЗМІ в Україні та ЗМІ азербайджанської діаспори 

України. 

Практичне значення одержаних результатів. Отримані відомості 

можуть бути використані для розвитку співпраці між Україною та Азер-

байджаном у сфері інформації та інформаційної безпеки, також можуть 

бути використані для формування інформаційної політики компаній, що 

працюють із азербайджанськими структурами або безпосередньо з держав-

ними органами, представництвами Азербайджанської Республіки; інфор-

мація може бути використана журналістами, які працюють або планують 
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працювати кореспондентами азербайджанських ЗМІ в Україні. У дослід-

женні вперше було окреслено перспективи розвитку азербайджанських 

ЗМІ в Україні, що може бути використано представниками діаспори у про-

цесі вдосконалення методів роботи мас-медіа азербайджанської діаспори, 

підвищення ефективності виконання ними своїх функцій як в Україні, так 

і за її межами. 

Дослідивши праці, присвячені історії українсько-азербайджанських 

відносин можна зробити висновок про стратегічне партнерство України та 

Азербайджану у різних сферах, в основі якого давні культурні та 

етнонаціональні зв’язки наших народів. Відновлення країнами державної 

незалежності вивело міжнародні відносини на якісно новий рівень, зробило 

активними учасниками міжнародного життя. 

Можемо спостерігати специфічну особливість українсько-азербай-

джанських політичних контактів — персоніфікацію міждержавного діа-

логу. Зокрема, це офіційні візити на вищому рівні, численні обміни парла-

ментськими делегаціями мали чітко виражену форму ототожнення держав-

ної зовнішньої політики з діяльністю учасників політичного діалогу, що 

створювало сприятливі передумови для появи і розвитку в Україні азер-

байджанських ЗМІ. 

Якщо говоримо про класифікацію періодів розвитку кореспондентсь-

ких пунктів азербайджанських засобів масової інформації в Україні, то ана-

лізуючи процеси співпраці України та Азербайджану у сфері обміну інфор-

мацією, виділяємо два періоди. 

Перший — 1998–2008 роки. Ознаменувався відкриттям в Україні офі-

су АзТВ — головного державного телеканалу Азербайджанської Респуб-

ліки. У 2003 році — початок роботи у Києві спеціального кореспондента 

Азертаджу — державного інформаційного агентства Азербайджанської 

Республіки. 

Другий — 2008 і до сьогодні. Початок активної роботи в Україні 

спеціальних кореспондентів недержавних засобів масової інформації Азер-

байджану, активізація в Азербайджані інтересу до інформації про події в 

Україні. 

Обґрунтовано, що розвиток українських офісів азербайджанських мас-

медіа проходив під впливом тенденцій та особливостей засобів масової 

інформації Азербайджанської Республіки. Зважаючи на важливі для 

азербайджанського уряду та дипломатії функції ЗМІ, їх кореспондентські 

пункти в Україні, в першу чергу державних ЗМІ, дотримуються первинних 

чітких редакційних правил та стандартів роботи. 

Вивчивши та систематизувавши архіви видань азербайджанської діас-

пори часів незалежної України, дослідивши періоди їх розвитку ми визна-

чили та охарактеризували періоди їх становлення. 
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Перший — це 1991–1998 роки. Характеризується появою перших 

громадських та культурних організацій азербайджанської общини, перших 

друкованих видань азербайджанської діаспори. Газета діаспори використо-

вується як засіб комунікації в общині та трансляція українському суспіль-

ству окремих меседжів; поява першого періодичного видання азербай-

джанської діаспори — газета «Ехо Азербайджану» Всеукраїнського гро-

мадсько-культурного центру Азербайджану імені Нізамі Гянджеві. 

Другий — 1998–2013 роки. Створення першої в Україні громадської 

організації, яка позиціонувала себе як таку, що об’єднує та представляє 

інтереси усіх азербайджанців України — «Конгрес азербайджанців Украї-

ни» (юридично оформлена у 1999 році). Це перша організація азербайджан-

ської діаспори незалежної України, яка створювалася безпосередньо при 

сприянні Посольства Азербайджанської Республіки в Україні та співпра-

цювала з ним. З 1998 року регулярно починає видаватися газета «Конгресу 

азербайджанців України» — «Голос Азербайджану». Ознаменувався пе-

ріод тим, що згадана газета була головною інформаційною площадкою для 

комунікації між представниками діаспори, головним джерелом інформації 

в Україні про україно-азербайджанські відносини, азербайджанську общи-

ну України. Прослідковується вплив дипломатичного корпусу на редак-

ційну політику головного друкованих ЗМІ діаспори, активна присутність в 

роботі редакції кореспондентів в Україні засобів масової інформації Азер-

байджанської Республіки. 

Третій період — 2013 і до сьогодні. Розпад єдиної діаспорної орга-

нізації «Конгрес азербайджанців України» на різні організації. Виокрем-

лення з них двох громадських організацій «Об’єднаний конгрес азербай-

джанців України» (ОКАУ) та «Об’єднана діаспора азербайджанців Украї-

ни» (ОДАУ). Створення ОДАУ власної газети «Слово Азербайджану» та 

інтернет-телеканалу «Diaspora TV». Припинення функціонування газети 

«Голос Азербайджану». Головним друкованим засобом масової інформації 

діаспори стає газета «Слово Азербайджану» громадської організації 

«Об’єднана діаспора азербайджанців України». Зменшується вплив дипло-

матичного корпусу та кореспондентів азербайджанських ЗМІ в Україні на 

контент і роботу медіа азербайджанської діаспори. Розвиток ЗМІ діаспори 

відбувається під впливом сучасних тенденцій — робота над інтернет-

платформами, активне використання соціальних мереж тощо. 

Якщо говорити про тенденції розвитку мас-медіа азербайджанської 

діаспори, варто зазначити про визначальний вплив подій в общині на 

функціонування ЗМІ. Аналізуючи архіви видань азербайджанської діас-

пори, можна прослідкувати тенденцію застосування мас-медійних психо-

лінгвістичних інструментів маніпуляцій, зокрема «ефекту навіювання» для 

ефективного впливу інформаційного повідомлення на реципієнтів. Найбі-

льше прослідковується застосування дискурсивних прийомів. На етапі 
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започаткування роботи азербайджанських медіа в Україні дипломатичний 

корпус сприяв та допомагав їх діяльності. Вплив цього фактору був 

визначальним у процесі розвитку мас-медіа азербайджанської діаспори 

України та українських офісів азербайджанських ЗМІ. 

Ми прийшли до висновку, що друковані засоби масової інформації 

азербайджанської діаспори України сьогодні мають здебільшого формаль-

ний та іміджевий характер, подекуди схожі на інформаційні бюлетені та не 

виконують своїх функцій як газетні видання. Проте криза дає шанс газет-

ним виданням стати цікавішими, оскільки мова йде або про припинення 

існування газетних видань азербайджанської діаспори України, або про 

якісно новий етан їх існування. Газети всеукраїнських організацій мають 

надати можливість сформувати редакційну політику і налагодити роботу 

саме фахівцям журналістики, які працюють на українському ринку, аби 

уникнути повторного сценарію і приведення до занепаду друкованого 

видання. Налагодити комунікацію з регіональними відділеннями діаспори, 

створити систему перевірки фактів, що повідомляються з регіонів за кіль-

кома джерелами тощо. Наряду з цим, більш ефективною медіа-ініціативою 

була б створення інтернет-видання азербайджанської діаспори, яке в умо-

вах українського медіа-ринку є менш дотаційним та цікавим для самої 

цільової аудиторії, яка ще не сприймала саме такого формату мас-медіа 

діаспори. 

Таким чином, ми дослідили діяльність кореспондентських пунктів 

азербайджанських ЗМІ в незалежній Україні, упорядкували хронологію 

розвитку ЗМІ азербайджанської діаспори в Україні, визначили основні чин-

ники впливу на цей процес, сформували перспективи азербайджанських 

мас-медіа в Україні. 
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Грінченка. 

У дослідженні було проаналізовано, які зміни відбулися у висвітлені 

культури та культурних індустрій українськими медіа під час загарб-

ницької війни Росії з Україною. Головний акцент зосереджено на аналізі 

того, як висвітлення і увага до проблем культури впливає на культурні 

війни, і як під впливом війни змінюється риторика і тематика медіа. 

Ключові слова: культурні війни, медіа, інформаційна війна, журналіст 

на війні, креативні індустрії. 

Постановка проблеми і актуальність. Під час Другої світової війни 

британський прем’єр-міністр Вінстон Черчилль отримав пропозицію від 

міністра скоротити витрати на культуру на користь оборони. «Тоді за що 

ми воюємо?» — запитав діяч. Ця історія говорить про те, що навіть під час 

війни культура та мистецтво мають неабияке значення. 

Актуальність дослідження полягає в тому, що культура відіграє 

важливу роль в інформаційній війні з Росією. Те, як висвітлюють медіа 

проблеми культури, стає актуальним та важливим інструментом інформа-

ційної і культурної війни. Одна з головних тем російської пропаганди 

полягає в тому, що немає української ідентичності і що все українське було 

створено комуністичним урядом ще на початку ХХ століття. Наша 

культура — це те, що ворог хоче винищити насамперед. І сьогодні медіа як 

найбільше прагнуть зберегти всі культурні процеси та надбання українсь-

кого народу. Поки новинні сайти розвінчували російську дезінформацію, 

українські культурні медіа переорієнтували свою роботу на умови інфор-

маційної війни. 
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Мета дослідження полягає у спробі проаналізувати як українські 

журналісти висвітлюють проблеми культури і культурних індустрій під час 

війни. 

Методами досліджень стали: аналіз і синтез даних про стан 

креативних індустрій в Україні під час війни. 

Хід дослідження  

До війни медіа про культуру заробляли на промоформатах для окре-

мих фільмів та з державних грантів. Зараз держава зменшила підтримку 

культури та майже викреслила її зі своїх пріоритетів. Бюджетні кошти 

перенаправлені на забезпечення армії, а також на соціальні виплати. Мене-

джери державних культурних інституцій адаптуються до нових реалій, 

здобувають нові навички роботи. З метою збору та аналізу інформації про 

стан креативних індустрій під час війни для формування планів віднов-

лення культурної галузі й залучення партнерів для підтримки креативних 

індустрій Український культурний фонд спільно з Міністерством культури 

та інформаційної політики України в період з 01.06 по 13.06 провів 

анонімне онлайн-анкетування креативних підприємців і креативних 

фахівців — заявників УКФ 2020-2022 років. В опитуванні взяли участь 740 

респондентів: 485 жінок та 255 чоловіків, що становить 66 % та 34 % [1]. 

На питання «Як повномасштабна війна вплинула на діяльність під-

приємства/установи, де ви працюєте?» більшість респондентів відповіли, 

що в першу чергу виділяють зменшення/зникнення замовлень, продажів 

(45 %) і перехід підприємств повністю або частково на дистанційний 

режим роботи (33 %). Кожен п’ятий респондент вказує як наслідок втрату 

робочих кадрів, лише часткову виплату зарплат та простій для працівників 

підприємств. 

Відповідаючи на питання «На вашу думку, які першочергові заходи 

від держави і донорів можуть допомогти креативним індустріям вижити під 

час війни та відновитися після неї?» для 61 % опитаних у першу чергу цими 

заходами є гранти на проекти. На другому місці для 37 % опитаних є 

Державна стратегія розвитку креативних індустрій, а на третьому місці за 

кількістю відповідей є промоція українського креативного продукту за 

кордоном (30 %). 

На думку 61 % опитаних основними заходами підтримки від держави 

та донорів, що сприяли б розвитку та відновленню креативних індустрій у 

повоєнний час, є гранти на проекти. 

Відтак можна зробити висновок, що працівники, фахівці та підприємці 

галузі креативних індустрій покладають великі надії на грантові можливо-

сті Українського культурного фонду. Не менш значимою підтримкою для 

представників галузі є реалізація Державної стратегії розвитку креативних 

індустрій. Очікується, що державна культурна політика не відійде на 

периферію в умовах воєнного часу, а буде планово реалізована [1]. 
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У статті Марії Бліндюк «Як працюють українські культурні медіа під 

час війни» [2] найвідоміші редактори видань культурної тематики: Настя 

Калита, головна редакторка Your Art, Олексій Бондаренко, головний редак-

тор LiRoom, Анна Шакун, головна редакторка Moviegram, Оксана Хме-

льовська, головна редакторка Читомо представили свій погляд на проблеми 

висвітлення культурної тематики в українських медіа під час війни. 

Настя Калита в інтерв’ю Суспільне Культура зазначила: «З одного 

боку, ми втратили бюджет на замовлення статей у авторів, а з іншого — 

більше уваги приділили видавництву. Зараз наша головна мета — задоку-

ментувати військові злочини Росії в культурній сфері, переслідування мит-

ців, руйнування та пограбування закладів тощо» [2]. 

Вона підкреслює: «Проте важливим залишається питання, як зробити 

так, щоб війна не була єдиною асоціацією з Україною. А ще — який кон-

тент ми можемо запропонувати зараз, щоб увага до української культури 

та мистецтва залишилась й після перемоги», — говорять у медіа про куль-

туру «Люк» [3]. 

Війна підняла у світі питання щодо ідентичності українців. Наразі 

невідомо, що сам буде з українською культурою у майбутньому. Після 

перемоги Україні знадобиться багато часу для осмислення війни та обміну 

ідеями та практиками. Культурні діячі та діячки мають постати перед 

питаннями: куди рухатися далі та чого потрібно досягти? 

Висновки. Сьогодні культура та мистецтво не дозволяють зникнути 

міжнародному інтересу до України, не дають забути про війну та 

допомагають збирати кошти для армії. Коли люди завдяки новинам 

дізнаються про головні події в Україні, культура та мистецтво допомагають 

глибше усвідомлювати те, що відбувається. Ми всі маємо діяти незалежно 

від обставин, але мати спільні цінності та рухатися в одному напрямку, щоб 

українська культура мала своє почесне місце на світовій арені. І саме тому 

розвиток культурних медіа — це один із найважливіших напрямків, на який 

має бути спрямована увага як держави, так і всього суспільства. 
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Аналізується досвід Швейцарії у подоланні інфодемічного впливу, 

спричиненого пандемією COVID-19. Показана роль швейцарських мас-
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ситуації. 

Ключові слова: засоби масової інформації, пандемія COVID-19, 

Швейцарія. 

У XXI столітті, в умовах інформаційного суспільства пандемія 

COVID-19 породила ситуацію, коли інформаційний вплив посідає перше 

місце за шкідливістю та врешті решт згубливістю разом із інфекційним. 

Паралельно зі стрімким поширенням інфекції COVID-19 по всьому світі, 

медіапростір багатьох країн світу насичувався різноманітною хибною та 

оманливою інформацією щодо пандемії. Навіть громадяни найрозвинені-

ших з політичної та економічної точки зору країн виявились певною мірою 

вразливими до дезінформаційних повідомлень. Так, через грандіозний 

вплив пандемії COVID-19 на медіапростір було незабаром придумано 

окремий термін для визначення блискавично швидкого поширення неточ-

ної та/або цілковито хибної інформації — інфодемія. Його вперше вжив 

гендиректор ВООЗ Тедрос Адганом Гебреєсус на Мюнхенській конферен-

ції з безпеки у 2020р., наголошуючи на тому, що «ми не просто боремося з 

епідемією; ми боремося з інфодемією. Фейкові новини поширюються 

швидше і легше, ніж цей вірус, і настільки ж небезпечні» [1]. 

Інфодемічна обсерваторія COVID-19, яка акумулює відповідні дані з 

мережі «Твіттер», у свою чергу пропонує Індекс інфодемічного ризику, 

який кількісно визначає, чи піддається користувач впливу фейкової 
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циркулюючої інформації та яким чином. Інфодемічна обсерваторія дає 

оцінку переважній більшості країн з усіх континентів, окрім, вочевидь, 

Антарктиди [2]. 

Аналізуючи вплив дезінформації під час пандемії COVID-19 на 

швейцарське суспільство, передусім варто зазначити, що швейцарські ЗМІ 

мають доволі позитивний міжнародний імідж, який підтверджують високі 

результати Всесвітнього індексу свободи преси. 

Не зважаючи на це, дезінформація після пандемії COVID-19 збільшила 

свій вплив на громадськість Швейцарії. Але, забігаючи вперед варто 

сказати, що завдяки довірі швейцарців до традиційних ЗМІ, вони не зазнали 

руйнівного впливу дезінформації, як зазначив Марк Айзенггер, директор 

Research Institute for Public Sphere and Society Цюріхського університету 

[3]. 

Результати цьогорічних ґрунтовних досліджень Європейського жур-

налу з питань комунікацій у сфері охорони здоров’я пояснюють успіх 

швейцарців у подоланні інфодемічного впливу. Дослідження інформова-

ності швейцарців про заходи профілактики виявило, що важливість засобів 

масової інформації як джерела інформації найбільше корелює з ефектив-

ністю захисних заходів, таких як, наприклад, соціальне дистанціювання [4, 

с.121]. 

Нарешті варто розглянути значення Індексу інфодемічного ризику для 

Швейцарії. Інфодемічна обсерваторія пропонує два таких показники, які 

характеризують вірогідність отримання користувачем дезінформаційного 

повідомлення й вірогідність сприймання такої інформації та взаємодії з 

нею. Оціночна шкала варіюється від 0 до 1, де 1 свідчить про найбільший 

ризик інфодемічного зараження. Актуальне значення Швейцарії дорівнює 

0,042 бали, що означає низький ризик дезінформаційного впливу. А 

сукупні дані упродовж 2020–2022 років демонструють стабільно низький 

рівень ризику (див. [2]). 

Отже, очевидним є той факт, що позитивний імідж швейцарських ЗМІ 

свідчить про те, що комунікаційна інфраструктура країни функціонує 

належним чином, і що швейцарці є добре поінформованими. Згідно з ви-

щезгаданими результатами досліджень, опублікованими у Європейському 

журналі з питань комунікацій у сфері охорони здоров’я, попри незначні 

недоліки в роботі ЗМІ, якість офіційної звітності щодо пандемії була 

високо оцінена. Втім, критика швейцарцями власних медіа також мала 

місце. Претензії стосувались недостатньо широкого охопленням проблеми 

та занадто применшуючого реальні загрози тону. Ще більша частина швей-

царців навпаки скаржились на надмірно широке висвітлення проблеми та 

драматичний тон (див. [4]). 

Причину вищесказаного можна пояснити словами Едди Хумпрехт, 

старшого наукового співробітника та викладача з комунікацій у 
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Цюріхському університеті. За результатами власного дослідження вона 

заявила: «Серед влади та дослідників було багато невизначеності (з 

приводу вірусу), і це створює невпевненість серед населення» [5]. 

Окремої уваги варті результати національного опитування Tamedia від 

травня 2020 року із загальною вибіркою 26 145 респондентів. З’ясувалося, 

що населення Швейцарії виявилось певною мірою вразливим до різних 

дилетантських теорій та антинаукових фактів щодо вірусу COVID-19. У 

ході опитування швейцарцям пропонувалось обрати твердження, з якими 

вони погоджуються. Найбільш популярною виявилась теорія щодо тварин-

ного походження вірусу, за яку проголосували 62 % респондентів. На 

другому місці — теорія про навмисне виготовлення вірусу в лабораторії, 

яка отримала 30 % голосів. Більше 10 % голосів було надано кожній із 

таких тверджень, як: «Певна птахофабрика сприяла виникненню вірусу», 

«Вірус не сильно небезпечніший за грип» та «Цей вірус існував завжди». 

Серед усіх респондентів лише 10 % не обрали жодне з конспірологічних 

тверджень (див. [6]). 

Беручи до уваги коментарі цитованих експертів та зазначені резуль-

тати досліджень, при оцінці ситуації, враховуючи високу якість інформу-

вання населення Швейцарії, довіру до національних ЗМІ та їхній позитив-

ний імідж, варто враховувати таку особливість інфодемії, як перенасичення 

одночасно достовірних та дезінформуючих повідомлень у медіа. Воно 

призвело до серйозного перевнавантаження як швейцарців, так і всіх 

інших. 

Заходи врегулювання кризової ситуації в Швейцарії  

Вирішення інформаційної загрози в першу чергу передбачає впевне-

них та грамотних медіа-комунікаційних кроків з боку уряду. Насамперед 

було зроблено ставку на громадянську свідомість та порядність швей-

царців, тому не всі обмежувальні дії мали обов’язковий характер, як-от 

рекомендаційний заклик залишитися вдома. Варто відзначити, що в окре-

мому рейтингу NBI за 2021 р., предметом якого було сприйняття того, 

наскільки добре країни впоралися з COVID-19, Швейцарія займає 2 місце 

[7, с.47]. Це було аргументовано крім усього тим, що відповідальні швей-

царці сумлінно дотримувались рекомендацій з боку уряду. 

Підсилюючий ефект солідаризації суспільства надала розпочата 

інформаційна кампанія під назвою «Wir/Nous/Noi/Nus», що є перекладом 

слова «ми» всіма національними мовами Швейцарії. Цей лозунг із чоти-

рьох слів дизайнери оформили у вигляді швейцарського національного 

хреста на червоному фоні. Такий флешмоб запропонував тогочасний 

федеральний радник Ален Берсе, ідеєю його було заявити про суспільну 

відповідальність за покращення кризової ситуації в країні [8]. 

По-друге, те, в чому прослідковуються одвічні прагнення швейцарців 

до плюралізму та консенсусу в усьому, це організація низки прес-
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конференцій із залученням експертів із різних областей та федеральних 

міністрів, які транслювались у прямому ефірі. Швейцарський уряд вирішив 

не концентрувати подачу офіційної інформації виключно в одному суб’єк-

ті. Станом на травень 2020 року було проведено 46 таких конференцій. 

Вони позиціонували себе як основне джерело офіційної звітності та, 

власне, достовірної інформації від науковців. Крім цього, уряд закликав 

представників різних кантональних відомств також регулярно виступати на 

прес-конференціях із викладенням заходів, які вживаються на місцях [9]. 

Отже, явище інфодемії є відносно новим у сучасному термінологіч-

ному полі й потребує детальнішого вивчення та доопрацювання.  
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Повномасштабне вторгнення Російської Федерації на територію 

України дало зрозуміти як громадянам нашої країни, так і світовій спіль-

ноті, що одну з ключових ролей у війні відіграє інформація. ЗМІ стали пов-

ноцінними солдатами на інформаційному полі бою і щоденно впливають 

як на майбутні події, так і на сприйняття війни своєю аудиторією. 

Українська влада та засоби масової інформації вже майже десять місяців 

докладають зусиль задля посилення зовнішньополітичного сектору. Завдя-

ки цій роботі по всьому світу знають про злочини російських військових у 

Київській, Харківській та Херсонській областях, про важку ситуацію в 

Бахмуті та про енергетичну кризу в країні. Добре проінформований про 

стан справ на фронті та в тилу і кожен українець. Але важко сперечатися з 

тим, що в інформаційному просторі кожен день відбувається боротьба за 

те, яка новина розійдеться і матиме вплив на спільноту, а яка загубиться 

серед десятків інших повідомлень. Під ризиком «загубитися» перебувають 

маленькі населені пункти, які зазнають щоденних російських обстрілів та 

мають велику кількість проблем із функціонуванням через низький 

інфраструктурний розвиток. Одним із таких міст є Нікополь, який росіяни 
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обстрілюють із окупованої території ЗАЕС уже майже п’ять місяців. З міста 

виїхало 70 % його мешканців та евакуйовано певну частку підприємств, 

поки ті, що залишилися, тримаються з останніх сил. 

Для того, щоб зрозуміти, які аспекти життя міста висвітлюються в 

медіа, пропоную розглянути, як висвітлюються проблеми міста Нікополь в 

українських та іноземних медіа. 

Найбільші українські медіа «ТСН», «Радіо Свобода» та «УНІАН» про 

обстріли міста Нікополь готують матеріали систематично. Важливо відзна-

чити, що українські інформаційні канали та агентства регулярно публі-

кують інформацію про щоденні обстріли міста, наслідки та руйнування. 

Вони регулярно публікують матеріали про прилеглі до Нікополя території, 

наявність водопостачання та інших комунальних послуг та стан справ на 

окупованій АЕС. 

ЗМІ активно наголошують на тому, що руйнувань зазнають саме 

житлові будинки та регулярно є поранені серед мирного населення. Вони 

розповідають про умови, в яких перебувають жителі міста, як, наприклад, 

відсутність вуличного освітлення протягом усього повномасштабного 

вторгнення, та що саме робить влада задля допомоги мешканцям. 

Молоде медіа «ҐРУНТ» про життя тих, хто залишається в Нікополі 

попри обстріли. Інтернет портал «ҐРУНТ» з'явився на початку повномас-

штабного вторгнення та був зосереджений на оперативному висвітленні 

подій російсько-української війни у телеграм-каналі. Згодом, вирісши до 

повноцінного медіа-видання, журналісти взяли інтерв’ю у кількох мешкан-

ців міста Нікополь та описали умови існування під щоденними ракетними 

обстрілами. 

«Нікополь розташований лише за п’ять кілометрів від російських 

позицій. Росіяни ніколи не зайдуть у саме місто, бо воно відгороджене від 

ворога широким плесом Дніпра. Проте житлові квартали знаходяться 

фактично впритул до російських позицій. 

Місто щодня живе під шквальним вогнем росіян. По Нікополю, з якого 

видно Запорізьку АЕС у Енергодарі, стріляють із важкої артилерії та РСЗВ, 

запускають ракети та дрони. Тисячі понівечених будинків, десятки 

поранених і загиблих цивільних — «переможна» статистика ворога» [1], — 

так описує ситуацію у місті журналістка видання «ҐРУНТ». 

Медіа говорить про хвилювання нікопольців від обстрілів, про те, які 

з небагатьох інфраструтурних об’єктів функціонують, як мешканці різного 

віку допомагають військовим та що за настрої панують у місті. 

Важливість висвітлення проблем Нікополя англійською мовою — ма-

теріал «Kyiv Independent». Украй важливо публікувати матеріали різними 

мовами світу задля демонстрації іноземцям реальних подій в Україні та в 

Нікополі. Українське видання «Kyiv Independent», яке спеціалізується на 

новинах про Україну англійською мовою, випустило матеріал про життя 
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різних верств населення та представників різних професій у Нікополі під 

постійними обстрілами. Вони опитали мешканців, працівників локальних 

медіа, військового капелана Отця Меркурія та працівників місцевих 

підприємств. 

Журналіст видання описав згадки нікопольців про прильоти, наслідки 

та найбільші руйнування у місті, про те, як проходить ніч у Нікополі: 

«Через дорогу від запорошеного нікопольського радянського військового 

меморіалу надзвичайники крутяться навколо п’ятиповерхового житлового 

будинку. Удар ракети «Град» минулої ночі залишив величезну тріщину на 

верхньому поверсі, знищивши половину квартири» [2], — пише журналіст. 

Отже, подібні матеріали дають надію українцям, що про їхні страж-

дання почують за кордоном і громадяни інших країн зможуть впливати на 

свою владу та мотивувати її допомагати Україні. Не кажучи вже про те, як 

важливо нікопольцям знати, що про них пам’ятають. 
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Постановка проблеми. 24 лютого 2022 року Росія розпочала повно-

масштабну війну проти України. Нашій країні вдалося продемонструвати 

світові мужність і наполегливість, зупинивши вторгнення та навіть змі-

нивши його хід. Світ побачив Росію справжньою. Менш ніж через тиждень 

після вторгнення 141 зі 193 держав-членів ООН проголосували за резолю-

цію, яка засуджує вторгнення та вимагає від Росії вивести всі війська з 

території України. 

Проте, вороже ставлення країни-агресора розпочалось у далекому 

минулому. Дезінформаційна зброя Кремля підготувала ґрунт для інформа-

ційної битви за роки до нападу. Але російське вторгнення в Україну пішло 

не так, як планував Кремль, і його лояльні «експерти» з дезінформації та 

медіа-платформи спотворили та змінили розповідь про війну, щоб продов-

жувати розпалювати полум'я неприборканої агресії. 

«Триденна війна». Повномасштабне вторгнення в Україну почалося з 

грандіозної брехні про «спеціальну військову операцію»: президент Путін 

натякнув на обмежений характер свого авантюризму, а прокремлівські 

«експерти» готувалися святкувати перемогу Росії, яка мала відбутися лише 

через кілька днів. Тепер, через місяці, протягом яких світ побачив міць ук-

раїнського опору і загальну мобілізацію в Росії, та незаконні спроби анексії 

окупованих територій, стало зрозуміло, що російська «триденна війна» не 
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обмежена ні за масштабами, ні за часом. Коли виявилось, що російські 

загарбницькі війська не будуть сприйняті як визволителі, прокремлівські 

дезінформатори спробували змінити цілі війни. Метою вторгнення стала не 

абстрактна «денацифікація», а необхідність звільнення східних територій 

України, щоб урятувати народ від київського гніту. Прокремлівську інфор-

маційну екосистему швидко заполонили хибні звинувачення зі сторони 

України в геноциді власних громадян, а потреба звільнити східні території 

України, щоб врятувати народ від гніту Києва. 

Російські пропагандисти дедалі частіше повертаються до геноцидної 

риторики, що перетворилася на мову ненависті. Поширення дезінформації 

з метою дегуманізації України та підбурювання до насильства було 

підходом Кремля з першого дня війни, щоб підтримувати тероризм та 

виправдати військові злочини Росії в Україні. 

Дезінформація приховує воєнні злочини: коли хід війни почав зміню-

ватися, Росія посилила обстріли цивільної інфраструктури по всій Україні. 

Тим часом ця дезінформаційна машина намагалася заперечувати, відки-

дати та відволікати світ від злочинів, вчинені Кремлем. 

Коли Росія атакувала пологовий будинок у Маріуполі, прокремлівські 

ЗМІ назвали жертв нацистами. Також, російські ракети потрапили до запов-

неного мирними жителями залізничного вокзалу в Краматорську, пропа-

гандисти брехливо звинуватили Україну у вбивстві невинних людей, які 

рятувалися від жахів війни.  

Коли російські пілоти запустили ракети по торговому центру у 

Кременчуці, Росія заперечила напад, стверджуючи, що завдає ударів лише 

по військових цілях, а атаку цивільних об’єктів у Вінниці прокремлівські 

дезінформатори виправдали тим, що в них начебто переховувалися нацис-

ти. Щоразу, коли Україна звільняла від окупації нові території, світ жахався 

правді, що шокує, про дії російських «визволителів». Мабуть, найяскра-

віший приклад незбагненних звірств окупантів розкрився, коли українські 

війська звільнили місто Буча. Фотографії тіл страчених цивільних, 

розкиданих вулицями Бучі, швидко облетіли світ. 

Докази звірств, які можна вважати воєнними злочинами, були неспро-

стовними. Але для прокремлівських дезінформаційних ЗМІ докази мало що 

означають. Кремль одразу здійснив спробу зайняти інформаційний простір 

суперечливими «поясненнями» подій у Бучі — нібито це українська 

провокація, звірства були інсценовані, та і взагалі у всьому винен Захід. 

Прокремлівські адепти намагалися розгорнути дезінформаційну кампанію, 

щоб приховати воєнні злочини Росії. 

Аналогічна історія розгорнулася, коли українські війська звільнили 

місто Ізюм і виявили сотні цивільних поховань, а також жахливі катівні, що 

діяли протягом шести місяців російської окупації. Початкова реакція була 

взята з підручника кремлівської дезінформації — категоричне заперечення 
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і твердження, що будь-які знайдені докази є фейковими. Проте російські 

пропагандисти більше не соромилися нападів на цивільну інфраструктуру. 

Натомість, злочини стали розглядатися як добрий спосіб посіяти страх і 

продемонструвати силу Росії. 

Палаючі мости. 8 жовтня полум’я охопило символічний міст через 

Керченську протоку. Деякі ЗМІ намагалися відвернути увагу від масштабів 

вибуху, більшість повторили звинувачення в тероризмі через навмисну 

атаку на критично важливу інфраструктуру Росії. Подібним чином про-

кремлівські медіа підкреслювали символічне значення мосту, розпалюючи 

емоції та закликаючи до невибіркової помсти всім українцям. І, звичайно, 

чимало звинувачень щодо вибуху були спрямовані проти Заходу. 

Прокремлівські джерела дезінформації почали підготовку інформа-

ційного середовища до ракетних ударів по цивільних об’єктах України вже 

через кілька днів. Пропагандистська риторика намагалася представити ці 

жахливі атаки як справедливу відплату. Тим не менш, є відомості, що 

ракетний обстріл готувався ще до вибуху Керченського мосту. 

З того часу прокремлівські дезінформатори перестали використову-

вати наратив, наче Росія завдає ударів лише по військових цілях. Тепер 

вони відкрито називають усіх українців терористами, які заслуговують на 

знищення. Вони публічно закликають до «деелектрифікації» України та 

підтримують удари по цивільних об’єктах. Головні дезінформаційні 

видання вихваляють напади на українську інфраструктуру та енергетичні 

системи, а ведучі радісно розповідають про біль і страждання, яких Росія 

завдає Україні. 

Зрештою, прокремлівські дезінформаційні ЗМІ заперечують та ігно-

рують вплив західних санкцій, законно накладених на Росію за розв'язання 

нічим не спровокованої війни проти України. 

Висновки. Подібні наративи є чимось на кшталт «натягнутого канату» 

для пропагандистів, яким доводиться балансувати між сміливими заявами, 

що санкції не впливають на могутню російську економіку, і звинуваченням 

тих самих обмежень як інструменту незаконного тиску на РФ. Загальний 

дезінформаційний наратив про санкції завжди був зрозумілим: вони 

завдають більше шкоди Заходу, ніж Росії. Кремль розробив цю підступну 

брехню, щоб змусити світову спільноту відмовитися від підтримки України 

в її боротьбі за свободу та суверенітет. 
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Метою дослідження є формування понять, знань та навичок з пи-

тання місця та ролі хибної інформації у кризових ситуаціях останніх років. 

З мети роботи випливають такі завдання: визначення поняття дезінфор-

мація у всіх її аспектах і формах, дослідження її впливу на свідомість людей 

та їх поведінку, формування навичок боротьби з негативним ефектами 

цього впливу. Джерела та література для дослідження обиралися за 

принципами актуальності, достовірності та різнобічності. 

Вітчизняні та іноземні науковці майже однаково трактують поняття 

дезінформації. «Це навмисно оманлива інформація, що чинить прихований 

психологічний вплив на людину і суспільство загалом, створюючи 

викривлену реальність того, що відбувається насправді» [1]. Коїться такий 

зловмисний акт задля досягнення цілей різного характеру (від соціально-

політичних до фінансово-прибуткових), вигідних інформатору. Дезінфор-

мування населення використовується як вдала тактика соціальних, полі-

тичних та військових ігор ще з давніх-давен, але особливої масштабності 

та небезпечності така підступність зазнає в останнє десятиліття, в період 

розквіту інформаційних технологій, їх занурення у всі сфери життя 

суспільства. Засоби масової комунікації при цьому виступають у ролі попу-

ляризатора хибної інформації, адже не достатньо лише вигадати брехню, 

слід зробити її масовою. Для цього окремі люди, урядовці, політики та цілі 

організації використовують різні види та способи дезінформації: 
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• Фейк або сфабрикований контент: повністю неправдиві дані, цитати, 

фотографії й тощо; 

• Маніпуляція: спотворена інформація в суміш із правдою, що збиває 

зі шляху правильного розуміння реальності; 

• Самозваний контент: видавання себе за справжнє джерело, напри-

клад, шляхом використання брендингу відомої інформаційної орга-

нізації; 

• Підмінна фактів судженнями: подання особистої точки зору інфор-

матора як достовірно підтверджену інформацію; 

• Сатира та пародія: подання гумористичних, але неправдивих 

матеріалів як дійсних [1]. 

Все це має значний вплив на нашу свідомість. Група вчених із Нью-

Йоркського університету провела дослідження головного мозку людини. 

Після серії експериментів нейробіологи дійшли висновку: на рівні мозкової 

активності, розум однаково сприймає доведені факти і брехню, якщо вона 

подана як факт [3]. Згідно з іншим дослідженням було виявлено, що 

користувачі, які поділилися дезінформацією про COVID-19, відчували 

приблизно вдвічі більше тривоги, стресу та депресивних думок порівняно 

з подібними користувачами, які не поширювали фейкові дані [4]. 

 
Рис. 1. Небезпечний зв’язок між соціальними мережами, дезінформацією 

та рівнем вакцинації 

На рис.1 можна простежити тісний зв’язок між тим, як люди, що 

базують свої знання на неперевіреній медіа-інформації, вірять й у твер-

дження про різні теорії змов, медичні фейки та перебільшення значущості 
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Ковіду. Все це призводить до збільшення зараження вірусом через відмови 

вакцинуватися та дотримуватися санітарних норм. Тобто страждати почи-

нає не тільки психологічне здоров’я, а й фізичне. Далі йде повна недовіра 

до влади та вживаних нею заходів, що призводить до дестабілізації полі-

тичного устрою. Хоча слід зауважити, що дезінформація може йти і від вер-

хівок цього устрою задля відволікання уваги населення від інших проблем 

держави. 

Дезінформація є вагомою зброєю у сучасній гібридній війні. Маніпу-

лювання, ворожа риторика, перекручування історичних фактів, цензура — 

все це паливо, яке заправляють у населення Росії для виправдання жорсто-

кості, яку здійснює їхній уряд. Причина, через яку населення так легко 

піддається цьому впливу, пояснюється лише його довготривалістю та 

потужністю. Пояснити це можна, а ось виправдати — ні. 

 
Рис. 2. Моніторинг маніпуляцій і фейків українських Інтернет видань. 

Джерело: https://imi.org.ua/monitorings/yadernyj-udar-ta-magiya-fejky-ta-

manipulyatsiyi-protsvitayut-v-ukrayinskyh-media-i35399 

На жаль, кровожерливі руки російської пропаганди та дезінформації 

дісталися і до українських Інтернет видань, навіть до початку повномас-

штабного вторгнення. На діаграмах показано й інші тематики, що зазнали 

маніпуляцій, зокрема і тема здоров’я та пандемії (рис. 2). 

Тож боротьба зі шкідливою маніпуляцією та пропагандою є надзви-

чайно важливою, особливо зараз, у період жахливих історичних подій. Для 

полегшення цього завдання створювалися рекомендації з формування 

об’єктивної оцінки інформації, що надходить від різних ЗМК, та інстру-

менти медіаграмотності. 
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Отже, вплив дезінформації на свідомість та дії людей під час пандемії 

та російсько-української війни є згубним у багатьох аспектах. Біологічна 

особливість людського розуму, ЗМК, тиск політичної влади згубно 

впливають не тільки на психологічне здоров'я суспільства, а й на соціальну, 

економічну і військову ситуацію в країні. Тому варто дотримуватися 

правил захисту від дезінформування та підвищувати рівень критичного 

мислення.  
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Постановка проблеми. Інформаційний простір путінського режиму 

розпочав стратегію дезінформаційної кампанії ще задовго до повномас-

штабного російського вторгнення в Україну. Її інструментарій націлений 

підірвати соціальний та внутрішньополітичний стан держави, дестабілі-

зувати імідж на міжнародній арені та послабити дипломатичні зв'язки з 

іноземними країнами. 

Дослідники тлумачать термін «дезінформація» (далі — Д.) так: 

«спотворена, свідомо неправдива, провокаційно-тенденційна інформація, 

поширена як правдива з метою введення в оману громадськості, 

політичних опонентів, конкурентів тощо. Д. також називають сам процес 

поширення у ЗМІ чи у ін. спосіб викривлених або свідомо неправдивих 

відомостей. Д. використовують не лише для досягнення конкретної 

поточної мети, але й у довгостроковому періоді. 

Так, за доби тоталітаризму Д. стала складовою державно-політичної 

стратегії СРСР. Щоб приховати реалії внутрішнього і світового розвитку та 

утримувати народ в інформаційному вакуумі, правляча верхівка як одну з 

форм Д. застосовувала т. зв. критику буржуазійних фальсифікацій. 
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Десятиліттями радянському суспільству нав’язувались надумані 

ідеологічні стереотипи «загниваючого капіталізму», «переваг соціалізму», 

«агресивності НАТО», «злодіянь ОУН–УПА» та ін., що призвело до 

дезінформованості кількох поколінь радянських громадян і негативно 

вплинуло на свідомість людей (наслідки цього процесу відчутні донині) [1]. 

Перші прояви ризику інформаційній безпеці України опрацювали в 

Доповіді Національного інституту стратегічних досліджень «До другої 

річниці агресії Росії проти України (20 лютого 2016 року)», де зазначається, 

що з 2008 року кремль розпочав пропагандистську підготовку до агресії 

проти України. 

У пресі, на телебаченні, в інтернеті реалізовувалися пропагандистські 

кампанії і спеціальні інформаційні операції. Масовими накладами видава-

лися різноманітні книжки про майбутню російсько-українську війну. 

Ідеологічним підґрунтям російської пропаганди стала концепція «руzzкого 

мира» [2]. 

Розвиток зазначеної ідеології на інформаційному фронті набув чима-

лого охоплення після початку російсько-української війни. Російські ЗМІ 

акцентували увагу на таких тезах: 1) нацизм в Україні; 2) утиск російсь-

комовного населення з боку влади; 3) легітимізація вторгнення; 4) Україна 

— штучна й походить від Росії; 5) напад — це захист через загрозу від 

НАТО та Заходу. 

Методика здійснення дезінформації передбачає існування 4 категорій: 

перекручення, заперечення, відволікання та збентеження. 

Прикладом перекручення є заміна терміну «війна» на «спецоперація», 

виправдання нападу Росії на суверенну державу потребою «денацифікації» 

та «демілітаризації» з метою визволення «братського народу» від фашизму. 

Для емоційного забарвлення інформаційних матеріалів медіа підкріплю-

вали новини фейковими фото- та відеоматеріалами (наприклад, зобра-

ження президента, який тримає футболку зі свастикою, або прямий ефір, де 

«нацисти» України заживо спалюють українців). 

Ще одним методом поширення дезінформації, який обрали пропаган-

дистські ЗМІ, є заперечення звинувачень. Прикладом є викриті злочини, 

скоєнні російськими військовими в українських містах. Влада РФ розроб-

ляє різні види сценаріїв, за якими українське населення не могло постраж-

дати, а якщо жертви є, то це актори. 

Протягом усієї війни дезінформація послідовно переслідує одну з 

найважливіших цілей, а саме перекладання відповідальності за конфлікт на 

Київ. Український уряд обвинувачується в тому, що не хоче припинення 

війни [3] і проведення мирних переговорів. Російські конспірологічні теорії 

додатково виділяють таких ворогів як НАТО та Захід, які використовують 

Україну й розробляють генетичну зброю для нападу на Москву. 
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Третій метод — відволікання, який передбачає витіснення невигідної 

для Росії інформації з центру уваги на задній план і її заміну неправдивою 

інформацією. Наприклад, російська влада показує Україну начебто як 

агресора або неправову державу, стверджуючи, що її контролює 

неонацистський режим. Тим самим з центру уваги громадськості має бути 

витіснений факт, що Росія, порушивши міжнародне право, напала на 

демократичну державу з президентом єврейського походження [4]. 

Розгубленість є останнім методом дезінформації, який спрямований на 

створення відчуття загрози у відповідних країнах, що впливає на 

обмеженість політичної дієздатності. 

Так Росія погрожує подальшою ескалацією державам, що виступа-

тимуть за дотримання міжнародного права. Сюди відноситься поширення 

державою-агресором наративу про можливу ядерну ескалацію [4]. 

Висновки. Держава-агресор проводить довгострокові інформаційні 

маніпуляції з метою дезінформації, які спрямовані на ліквідацію 

української державності та загострення панічних настроїв серед населення. 

Країна-агресор спотворює вигідну для себе інформацію і використовує 

інформаційний медіапростір для дестабілізації соціально-економічного та 

суспільно-політичного становища України. 
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У цій розвідці розглянуто сферу фотожурналістики в контексті 

російсько-української війни, визначено проблеми та виклики для цієї галузі. 
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Постановка проблеми та її актуальність. Повномасштабна війна у 

XXI столітті це не лише збройний конфлікт на лінії фронту, зокрема, 

ключовим інструментом для боротьби є саме інформація. У сучасному 

медіапросторі користувач найкраще сприймає візуальну інформацію, якою 

максимально наповнені телевійзні та онлайн ЗМІ. Фотографія як 

технологія запису зображення стає засобом маніпуляцій та пропаганди з 

боку Російської Федерації і одночасно забезпечує інформаційну безпеку 

українців та стає основним способом для висвітлення правди у світовому 

інфопросторі. 

Попередньо досліджували тему фотожурналістики та вплив цієї галузі 

на формування свідомості суспільства: Макен-Хорарик, К.Бортняк, О. Сер-

дюк, А. Шевчук, В. Лизанчук, О. Піддубний, Ю. Шаповал, Є. Сверстюк, 

М. Лернер, В. Кронкайт. Однак, такі проблеми, як протидія масовокому-

нікаційним впливам під час війни, де інструментом маніпуляції є фото-

графія, потребують подальшого дослідження та залишаються актуальними. 

Мета роботи зумовлена потребою наукового осмислення ролі фото-

журналістики в умовах війни та полягає у з’ясуванні особливостей 

маніпуляції під час інформаційно-психологічних операцій та виявленні 

способів протидії деструктивним впливам. 
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Джордж Рассел у своїй праці «Очевидець часу: 150 років фотожур-

налістики» зазначив наступне: «Зображення та слово — це окрема монета, 

яка не повністю конвертована. Вони тягнуться у різних напрямах, доли-

нають до різних органів чуття, створюють різні враження. У практиці 

передачі новин зображення і слово — це ніби суттєві торгові партнери, дві 

сфери, які глибоко потребують один одного. Від форми їхнього обміну 

буде залежати майбутнє журналістики». Також англійський дослідник ще 

у 1995 році писав, що з моменту винаходу фотографії, об’єктив камери 

звітував, записував хроніку та навіть впливав на історію [1, с. 16]. Завдяки 

зв’язку між відчуттями (зором людини) та почуттями (емоції, які 

виникають через сигнали мозку), зображення здатне створити «ефект 

присутності», впливати на свідомість громадян та мати історичну цінність. 

Розглядаючи галузь фотожурналістики в контексті повномасштабної 

російсько-української війни, можна переконатися у силі та значенні фото-

графії під час перебігу важливих історичних періодів. Для цього автор 

вважає потрібним розглянути два ключові кейси: 

• Висвітлення подій та наслідків війни в Україні на світовий 

інфопростір та використання фотографії як беззаперечного доказу 

злочинів країни агресора, що стане допоміжним свідченням у 

Міжнародному суді; 

• Використання фотографії як інструменту для маніпуляції та 

пропаганди під час інформаційної війни з боку ворога [1, с. 17]. 

Відтак, можна стверджувати, що повномасштабна війна встановила 

для працівників медіа нові виклики та професійні обов’язки перед суспіль-

ством. За дослідженням Комісії журналістської етики у 58 % опитаних 

журналістів повністю або частково виникають складнощі у висвітленні 

війни [2]. Незважаючи на прямі ризики для життя, складні юридичні 

аспекти та небезпечні умови для професійної діяльності, українські жур-

налісти продовжують тримати інформаційний фронт. Зокрема, автор вва-

жає потрібним приділити окрему увагу українським фотокореспондентам 

та документалістам, які формують бачення повномасштабної війни 2022 

року в уяві світової спільноти. Дослідник цієї галузі професор Юрій 

Шаповал зазначає, що саме фотографія має велику силу переконання, адже 

глядач вірить фотографії як документальному зображенню [3, с. 81]. 

У даному дослідженні неможливо розглянути роботи усіх журналістів, 

які докладають зусиль для створення воєнної фотохроніки, однак автор 

охарактеризував декількох з них. Перший приклад — це подружжя весіль-

них фотографів Костянтина і Влади Ліберових, які змінили профорієнтацію 

і почали документувати війну. «Ми мріємо зробити фото, яке змінить хід 

війни, і вижити при цьому» — зазначила Влада Ліберова в інтерв’ю ТСН, 

— «Куди б ти не приїхав, ти все одно станеш свідком людського горя. Ми 

ж вважаємо, що це все потрібно документувати і розголошувати» [4]. 
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Фотографи знімали ситуацію на деокупованих територіях, а саме: трагедію 

в Бучі, події на Миколаївщині, Харківщині і Херсонщині. Також вони 

перебувають у гарячих точках, де документують обстріли, руйнування, 

життя військових та цивільних. «Я дуже хочу, щоб обличчя тих, хто працює 

на нашу перемогу, ризикує життям, — від солдата, волонтера, медика і кож-

ного, хто робить щось для перемоги, до людей, які приймають доленосні 

рішення, залишилися в історії» — зазначив Костянтин Ліберов під час 

інтерв’ю виданню VOGUE [5]. Для того, щоб звернути увагу масштабної 

аудиторії до трагедії в Україні, роботи подружжя Ліберових використані на 

офіційних сторінках Президента України, Верховної Ради, українських та 

світових лідерів і державних установ. Загалом, їх світлини стають культо-

вими серед українського медіапростору і з’являються на сторінках світових 

авторитетних ЗМІ, таких як: CNN, The Guardian, Euronews, Financial Time, 

The Sun тощо. 

Також у цьому дослідженні не можна оминути іноземних журналістів 

та, зокрема, фотокореспондентів, які долучаються до висвітлення 

повномасштабного вторгнення. Посилаючись на слова Майкла Едрінгтона, 

Детектор.медіа написали, що в США вийде фотокнига про війну в Україні 

«Невблаганна мужність: Україна і світ у стані війни». Зокрема, за словами 

редактора видання, до книги увійшли роботи одних з найкращих фото-

журналістів світу: Керол Гузі, Лінсі Аддаріо, Юстини Мєльнікевич, Поли 

Бронштейн, Свет Жаклін та багатьох інших, хто документував російсько-

українську війну. Для обкладинки було обрано фото, зроблене на «Азов-

сталі» пресофіцером полку «Азов» Дмитром Козацьким. «Наша фотокнига 

має допомогти підвищувати та підтримувати обізнаність про війну в 

Україні. Мета — показати руйнування та втрати вашої країни, а також стій-

кість українського народу», — розповів Майкл Едрінгтон [6]. Отже, фото-

графія грає ключову роль у документації злочинів та висвітленні правди на 

український і світовий медіапростір, адже цифрове зображення дозволяє 

швидко передати інформацію, підкріплену емоційними відчуттями. 

У цей же час, американський фотограф Майкл Камбер, який чверть 

століття працював у гарячих точках, констатує такий факт: «Фотожурна-

лістика переживає серйозну кризу довіри. Підробка знімків, фейкові та 

постановочні зображення стають майже звичними». Як уже було зазначено 

у дослідженні, фото здатне впливати на свідомість суспільства пов’язуючи 

образи, емоції і деталі, створюючи певні візуальні шаблони. Медіа вико-

ристовують ці прийоми для маніпуляції та забезпечення деструктивного 

впливу на населення під час інформаційної війни. Зокрема, фотофейки 

стали потужним інструментом для формування світогляду та ставлення до 

певної проблеми, тому ЗМІ РФ активно використовують такий спосіб 

пропаганди. Наприклад, у квітні 2022 року в інфопросторі російських 

телеграм-каналів почали поширювати фото, на якому українські військові 
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виносять побутову техніку зі зруйнованого магазину. Так вони поширю-

вали меседж, що в лавах Збройних сил України процвітає мародерство і 

нівелювали фактами грабежів та актів насилля з боку власної армії. Анти-

фейкові ресурси визначили, що дані фотографії були взяті з фотобанку 

агенства УНІАН, де також вказано автора. Крім цього, світлини були 

зроблені 15 березня 2022 року і на них зображено співробітників поліції та 

бійців тероборони, які переносять товари з розбитого після обстрілу 

магазину в Харкові у безпечне місце. Ще одним випадком поширення 

фотофейку в українському медіапросторі є наступний приклад. Певний час 

користувачі соціальних мереж активно поширювали фото військового, 

який спить у засніженому окопі, однак фактчекерський проєкт Вокс 

Україна спростував даний фейк, який був направлений на український 

медіапростір. Зокрема ця фотографія зроблена щонайменше десять років 

тому, і на ній зображені не українські військові, а тренування, так званого 

російського спецназу на виживання [7]. Українська академія стратегічних 

комунікації визначає три основні види фотофейків, які використовують для 

досягнення маніпулятивного впливу: 

• Приписування нерелевантного контексту зображенню 

• Зміна фото або його частини за допомогою графічних редакторів 

• Кадрування певної частини фото, вибір «потрібного» ракурсу [8]. 

Автор вважає, що вирішення даної проблеми напряму залежить як від 

працівників у сфері медіа, так і самого суспільства. Зокрема, зважаючи на 

описані маніпулятивні технології, українські журналісти мають краще 

співпрацювати з прес-службами, викладати матеріал на випередження, 

вміло протидіяти схожим технікам завдяки публікаціям і фотоматеріалам з 

правдивим змістом. Щодо реципієнтів інформації, автор вважає потрібним 

розвивати медіаграмотність всього населення та популяризовувати фактче-

керські ресурси. Зокрема, онлайн платформа «Інтернет-свобода» надає 

список ресурсів для виявлення фотофейків: Google Reverse Image Search, 

RevEye plugin, Image Edited, TinEye, Who stole my pictures, Jeffrey's Image 

Metadata Viewer, Forensically [9]. Також ключовим способом для боротьби 

з пропагандою може бути створення спеціальних державних інституцій, які 

будуть контролювати використання маніпуляцій та створювати контрпро-

пагандистські матеріали з поширенням на світові медіа. 

Висновки. Сутність вищевикладеного зводиться до того, що роль та 

функції фотожурналістики колосально збільшились у зв’язку з повномас-

штабної війною. Фотографія як візуальний спосіб передачі інформації 

стала інструментом для висвітлення української трагедії на масштабну 

аудиторію і одночасно використовується пропагандистськими ЗМІ для 

деструктивного впливу, ІПСО та деморалізації населення. Автор зазначив 

можливі шляхи протидії негативному впливу інформаційних операцій та 

маніпуляцій, особливо в боротьбі з фотофейками, — це розвиток 
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медіаосвіти серед населення, популяризація фактчекерських ресурсів для 

перевірки різного роду матеріалів та створення державних інституцій для 

контролю внутрішнього інформаційного простору. 
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Постановка проблеми. Розбудова брендингу у корпоративній комер-

ційній сфері сприяє більшій впізнаваності, побудові лояльності клієнтів до 

бренду та розширенню і масштабуванню самих компаній. Це призвело до 

того, що формування бренду почали застосовувати не лише до компаній, а 

і до адміністративних і державних установ, освітніх закладів, громадських 

ініціатив, територій і, відповідно, — до окремих осіб. Це створює необхід-

ність теоретичного обґрунтування особливостей формування і викорис-

тання персонального бренду та управління ним. 

Аналіз попередніх досліджень. Переважна більшість наукових та 

прикладних досліджень в контексті брендингу стосується корпоративного 

сектору. Залишаються дискусійними питання щодо розвитку саме персо-

нального бренду. Проте це питання останнім часом стає все більш 

актуальним. Найбільш повно ця проблема висвітлена в працях Т. Пітерса, 

Ф. Котлера, Д. Макнеллі, Х. Рамперсада, О.А. Біловодської тощо. В той же 

час, недостатньо досліджень щодо демонстрації впливу персонального 

бренду на професійний успіх особистості [2]. 
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Мета дослідження — розкрити особливості формування бренду осо-

бистості і вплив формальної та неформальної освіти на побудову персо-

нального бренду студентами-журналістами. 

Завдання: 

• Проаналізувати термінологію «бренд» та «персональний бренд» 

• Визначити етапи побудови бренду та ефективні інструменти 

• Продемонструвати роль вищої та неформальної освіти у сприянні 

студентам побудови ними персонального бренду 

Термін «брендинг» з’явився ще у Середньовіччі й досі грає головну 

роль в створенні іміджу будь-якого товару та людини. Брендинг — це 

створення позитивного образу компанії, його поширення та закріплення у 

свідомості клієнта [2]. Термін брендинг походить від латинського слова 

«brand» — тавро. 

Ціль брендингу — побудувати якісний та ефективний бренд для ство-

рення довгострокової переваги на ринку. Основне завдання брендингу — 

донесення до цільової аудиторії (до покупця, партнерів, інвесторів) суті 

унікальної пропозиції, для формування позитивного ставлення до бренду. 

Окремій особистості бренд необхідний, якщо людина розвивається на 

конкурентному ринку, де необхідно мати переваги, інакше це перешко-

джатиме досягненню поставлених ключових цілей. Термін «персональний 

брендинг» бере свій початок зі статті 1997 року «The Brand Called You» 

Тома Пiтерса, одного з відомих бізнес-експертів. Том Пiтерс визначає 

персональний бренд як, перш за все, те, що інші люди думають про нас (ідеї 

та асоціації, які ми викликаємо в думках про наш вигляд, поведінку тощо) 

[4]. Іншими словами, персональний бренд — це наш образ у свідомості 

інших людей; це те, як нас бачать і сприймають; це наш образ, який генерує 

додаткову цінність і створює вигоди для нас. 

Особистий бренд — це найкраща візитівка та доказ професійності. 

Саме тому побудова бренду є необхідністю для сучасних журналістів. Ад-

же це допомагає утримувати увагу медіаспоживча, викликає довіру в них 

та підвищує впізнаваність серед інших медіа-експертів. Це надзвичайно 

важливо для журналістів, адже основними гравцями в медіапросторі є ті 

особистості, яких відносять до інфлюенсерів та лідерів думок. 

Переваги, які надає якісно сформований бренд журналістам [3]: 

• Можливість ділитися власними думками та знаннями. 

• Просування власних медіа-матеріалів, конкретних тем, авторських 

ідей та бачення. 

• Отримання нематеріальних та матеріальних переваг. Серед немате-

ріальних — повага, кредит довіри, визнання, в подальшому — безу-

мовне прийняття думки журналіста як такої, якій можна довіряти. 

• Вплив на зміну світу. Адже брендинг може допомогти закарбувати 

ім’я журналіста в історії людства. 



47 

Тобто, брендинг журналіста включає в себе і правильне позиціо-

нування себе, і створення унікального медіа контенту, і моніторинг ринку 

конкурентів, і просування, і підбір носіїв, які будуть транслювати головну 

ідею бренду. Окрім того, не менш важливим є побудова персонального 

бренду у соціальних медіа та мережах[3]. А журналіст має йти туди, де його 

аудиторія. Відтак, присутність і активність у соцмережах давно вже 

необхідність, а не додатковий бонус. Активна позиція в соцмережах — це 

не тільки інформування про ті чи інші події, а й можливе вирішення певних 

проблем. Адже зброя журналіста — це слово. Багато представників медіа 

уникають активного позиціонування у соціальних мережах, не усвідом-

люючи, що персональні бренди журналістів — це недооцінений актив. 

Часто публікації, яка виходить на сторінці журналіста, довіряють 

більше, ніж публікації на сторінці медіа [3]. Бо взаємодіють не бренди з 

брендами, не компанії з компаніями, а люди з людьми. 

Проблема створення правильного персонального бренду особливо 

постає перед молодими журналістами, які покидають стіни університету та 

занурюються в конкурентний медіа простір. Відповідно до аналізу освітніх 

програм спеціальності Журналістика, на сьогоднішній день дуже мало 

університетів як України, так і світу, дають потрібні знання стосовно 

побудови бренду своїм студентам. Найчастіше це проявляється в кулуар-

них бесідах викладачів зі студентами, або із запрошеними гостями, аніж 

завдяки системному підходу — наприклад, запровадженню окремих моду-

лів чи дисциплін, що стосуються побудови персонального бренду в медіа 

сфері. Через це, студенти-журналісти та випускники журналістських спе-

ціальностей стикаються з труднощами на ринку праці і з представленням 

себе як фахівців. 

Джерелами знань про побудову персонального бренду для студентів-

журналістів стають додаткові проєкти. Над створенням одного з таких 

проєктів ми як студенти спеціальності «Міжнародна журналістика» 

працюємо зараз. Unicorn Media Camp — це проєкт, націлений на допомогу 

студентам-журналістам сформувати свій бренд, і будувати кар’єру в медіа 

та комунікаціях, віднайшовши власну формулу побудови вдалого особис-

того бренду. 

Правильний брендинг — це міцний фундамент для становлення жур-

наліста як особистості та професіонала. У період з грудня 2022 по лютий 

2023 року Unicorn Media Camp в онлайн-форматі буде розкривати студен-

там України та Європи ключові етапи та інструменти побудови персональ-

ного бренду та допомагати заявити про себе у сфері медіа через різні канали 

інформації, зокрема, соціальні мережі [5]. Unicorn Media Camp залучить 

студентів до міжкультурного діалогу, сприятиме обміну досвідом щодо 

навчання на журналістських спеціальностях і пошуку ефективних шляхів 

саморозвитку як під час навчання, так і після. 
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Успішний персональний бренд допоможе студентам-журналістам в 

успішній самореалізації в медіа, що дозволить отримувати більш вигідні 

пропозиції роботи та співпраці, а університету (що навчає цих студентів) 

— отримати більшу впізнаваність серед закладів освіту, покращити репу-

тацію та залучити нових студентів. 
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Останнім часом під впливом інтенсивного розвитку цифрових тех-

нологій в публічних зарубіжних бібліотеках активну позицію поряд із 

традиційними друкованими виданнями займають електронні видання. Як 

наслідок, людина все більше часу проводить біля монітору комп’ютера або 

екрану телефона та все менше часу витрачає на читання друкованих 

публікацій. На заміну звичайній книзі поступово приходять електронні 

видання, на заміну звичайним бібліотекам створюються цифрові. 

Ключові слова: бібліотека, електронний документ, бібліотечний 

додаток. 

Метою даної розвідки було вивчення досвіду використання бібліоте-

ками України та Європи електронних мобільних додатків. 

Як стверджує Юрій Столяров, виникнення електронного документа 

істотно розширило можливості формування і використання надбань бібліо-

течного фонду, якісно змінило технологію інформаційного обслуговування 

користувачів, проте повністю зберегло сутність бібліотеки як документа-

льно-комунікаційної системи [1]. У зв’язку з цим можна оцінити як безпід-

ставні широко поширені в сучасній бібліотекознавчій літературі тверджен-

ня про те, що старі уявлення про бібліотеку сьогодні руйнуються на очах, 

що прийшла пора відмовитися від уявлення про обов’язкову присутність 

традиційного документа в фонді бібліотеки. Більш того, фонд електронних 

документів можна вважати не конкурентом звичайним книгам, а сприй-

мати як важливе доповнення до традиційного фонду документів. 
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Вивчення світового досвіду показало, що наразі зарубіжні бібліотеки 

створюють додатки двох видів: 

• загальнобібліотечний додаток, який дає змогу отримати загальну 

інформацію про бібліотеку, а також скористатися пошуком в елек-

тронному каталозі та послугами особистого кабінету; 

• тематичний (колекційний) додаток; такі додатки присвячуються 

важливим пам’ятним датам, історичним подіям, видатним постатям, 

цінним національним ресурсам і створюються з метою популяриза-

ції національного культурного надбання, вони є складовою системи 

реалізації політики пам’яті, тим самим формуючи маркери націона-

льної ідентичності. 

Бібліотекою Конгресу, наприклад, створено п’ять мобільних додатків, 

серед яких один загальнобібліотечного виду — для категорії користувачів 

з особливими потребами, та чотири — тематичного. Так, розроблений 

Бібліотекою Конгресу спільно зі Службою національного бібліотечного 

обслуговування сліпих та інвалідів (NLS) мобільний додаток BARDMobile 

загальнобібліотечного виду забезпечує доступ до понад 65 тис. аудіо книг, 

журналів і нот [2]. 

Серед тематичних додатків, створених Бібліотекою Конгресу: 

• NationalBookFestival 2015, що надає можливість ознайомитися з 

повним списком усіх подій у рамках фестивалю та місцями їхнього 

проведення, розкладом, картами, рейтингами та презентаціями, із 

враженнями та фото відвідувачів фестивалю; 

• U. S. Constitution: AnalysisandInterpretation, що являє собою мобільну 

версію комплексного аналітичного юридичного трактату «Консти-

туції Сполучених Штатів Америки: аналіз та інтерпретація», 

підготовленого фахівцями Дослідницької служби Конгресу США за 

дорученням Сенату Сполучених Штатів і виданого як сенатський 

документ № 112–9; 

• CongressionalRecord (щоденне видання звітів Конгресу 

CongressionalRecord, доступне на IPAD, iPhone або IPodTouch); 

• AesopforChildren — мобільний додаток інтерактивної книги для 

дітей, призначений для користування читачів будь-якого віку, що 

містить більше 140 ілюстрованих класичних байок, які супровод-

жуються інтерактивною анімацією. 

Серед вітчизняних бібліотек спробу впровадження обслуговування за 

допомогою мобільного додатка зробила Дніпропетровська міська бібліо-

тека. Тут ще у 2014 р. створено мобільний додаток DneprLibrary, завдяки 

якому власники смартфонів і планшетів можуть читати електронні книги, 

дізнаватися про цікаві заходи та ставити запитання бібліотекарям онлайн. 

Найцікавіша і функціональна частина додатка — це топ-10 книг. Бібліо-

течні фахівці щомісяця відбирають з нових надходжень літератури 10 
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найкращих книг. До кожної додається фото обкладинки, коротка анотація і 

демо-версія. Тобто, користувач може в режимі онлайн прочитати кілька 

перших сторінок книги, і якщо вона йому сподобається, залишити заявку, і 

бібліотека безкоштовно надішле електронну версію книги. Або ж можна 

прийти і взяти «класичну», паперову версію книги безпосередньо в бібліо-

теці. Додаток є корисним і містянам, які хочуть орієнтуватися в культур-

ному житті міста. У додатковій вкладці розміщена інформація про театри, 

музеї, галереї та інші заклади міста, а також історичні пам’ятки. 

Чудовою ініціативою є бібліотека аудіокниг «Слухай». До бібліотеки 

з початку відкриття увійшло понад 100 прозових та поетичних аудіокниг 

української класики зі шкільної програми, а також твори сучасних пись-

менників, які начитували самі ж автори. До озвучування долучилися теле- 

та радіоведучі, актори театру й кіно, музиканти, студенти Київського 

університету імені Бориса Грінченка. Безліч жанрів від поезії до містики 

звучать надзвичайно красивими голосами — Юлія Саніна, Наталія Моги-

левська, Кузьма Скрябін, Іван Дорн та багато інших. Додатком можна ско-

ристатися як через персональний комп’ютер так і завантажити на власний 

портативний девайс через Google Play Маркет. В застосунку налаштований 

пошук за фільтрами, а ще можливість переглянути статистику і рейтинги 

окремих аудіозаписів. У нинішній період розвитку України як ніколи важ-

ливі культурно-освітні проєкти. Вагомою складовою сучасного суспільства 

є самопізнання. Проєкт зумовлений саме на це. Бібліотека стане в пригоді 

як для школярів, так і для дорослих та молоді, а особливо людей з вадами 

зору. 

Проведене дослідження мобільних бібліотечних додатків дає підстави 

говорити про ряд переваг у наданні такого виду послуг як для бібліотеки, 

так і для користувача. Мобільні додатки інтегруються з сайтом, що дає 

змогу завантажувати на них усі оновлення, інформацію про актуальні 

бібліотечні новини та події. Користувачі завжди в курсі змін завдяки 

додатку на своєму мобільному пристрої, не витрачаючи при цьому час на 

завантаження безпосередньо самої сторінки в Інтернеті. 

Вивчення зарубіжного досвіду підтверджує актуальність і затребу-

ваність такого виду бібліотечного сервісу, як мобільні бібліотечні додатки, 

а швидкість поширення нових мобільних пристроїв з легким доступом до 

Інтернету дає можливість з упевненістю говорити про перспективність 

цього виду бібліотечних послуг. 
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Сьогодні графічний дизайн відіграє значну роль у формуванні та пред-

ставленні брендів на ринку. Він відповідає за так зване обличчя бренду, або 

сприйняття та запамʼятовуваність компаній потенційними клієнтами. В су-

часному світі для того, щоб бути конкурентоспроможними, потрібно мати 

адаптивний дизайн [1]. Адже саме завдяки ньому можна взаємодіяти з 

авдиторією на різних рівнях. Особливо зараз, під час повномасштабного 

наступу рф на територію України, брендам важливо адаптувати свій 

контент, в тому числі, і дизайн, орієнтуючись на швидкість подій, які відбу-

ваються в країні. 

Метою роботи є дослідження явища ребрендингу та ситуативного 

контенту у брендів України та світу у відповідності до подій, що відбу-

ваються в інформаційному просторі на прикладі звільнення ЗСУ Херсону. 

Теорії брендингу в Україні приділяють свою увагу такі науковці, як 

В. Шевченко, О. Ястремська, О. Курбан. Тема розвитку та побудови регіо-

нальних брендів. Вагомий внесок у дослідження брендингу та його транс-

формацій зробили, зокрема, Д. Аакеру, К. Келлеру, Дж. Трауту, Д. Огилви. 

Редизайн — це модернізація або повна зміна графічного дизайну та 

візуальної концепції бренду на ринку для того, щоб не втрачати актуаль-

ність, приваблювати нових потенційних клієнтів та бути конкуренто-

спроможними [2]. Редизайн може відбуватись як в плані зміни повної 
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концепції, так і ситуативно, відповідно до тієї чи іншої події. Прикладами 

ситуативного редизайну є, зокрема: 

• Новий рік 

• Різдво 

• День незалежності 

Окремим прикладом варто виділити звільнення збройними силами 

України Херсону. В цей день, 11 листопада 2022 року, більшість україн-

ських та багато зарубіжних брендів створити ситуативний редизайн та 

додали на свій логотип зображення, що найбільше асоціюється з Херсоном, 

а саме — кавун. 

Частковий перелік брендів, які підтримали флешмоб: 

• Розетка 

• Нова пошта 

• УКРПОШТА 

• Укрзалізниця 

• Лайфсел 

• Епіцентр 

• Алло 

• Hotline 

• The Village 

• Суспільне 

Прикладами повної зміни візуальної концепції є: 

• УКРПОШТА 

• Укрзалізниця 

• Радіо Промінь 

Одним із яскравих прикладів редизайну є Радіо Промінь. Керівництво 

бренду зрозуміло, що дизайн застарілий, адже згідно з маркетинговою 

стратегією радіо хотіло залучити більш молоду цільову аудиторію, а 

дизайну бренду був націлений на інший сегмент. Тому було прийнято 

рішення візуально підтримати розширення цільової аудиторії та як 

результат провести ситуативний редизайн. 

Якщо говорити про особисті акаунти, то масова або часткова зміна 

логотипів — це реакція на події в світі та країні. Революція Гідності та 

початок війни з Росією у 2014 році спричинив масову зміну аватарок в 

профілях соціальних мереж — фото у вишиванці, прапор України, прапор 

УПА. У Фейсбуці є функція, де можна швидко додати тематичні плашки, 

тому у День Незалежності, користувачі Фейсбуку масово змінюють її та до 

своїх фото додають жовто-блакитну символіку. 

З початком повномаштабного вторгнення українці розміщували пра-

пори на аватари та змінювали фото за допомогою графічних додатків 

додаючи українську символіку. Масова зміна аватарок брендів 11 листо-

пада 2022 року, коли було звільнено Херсон — це акція націлена на 
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підкреслення значущості події та спосіб спілкування з аудиторією і 

підвищення лояльності. 

Чому брендам варто реагувати на події? 

Реакція брендів на визначні події — це іміджевий інструмент, що наці-

лений на збільшення лояльності до бренду, спосіб спілкування з аудито-

рією, а також інструмент просування, адже це інфопривід, що підтри-

мується і розповсюджується користувачами соцмереж та медіа. 

Переконливими аргументами для участі в цьому флешмобі є: 

1) збільшення лояльності; 

2) збільшення охоплення, адже це інфопривід; 

3) збільшення медійності і згадування бренду; 

4) зміцнення іміджу. 

Підсумовуючи вищезазначене, можна зробити висновок, що редизайн 

як складова загального ребрендингу компанії та як частина ситуативного 

контенту наразі є важливим у суспільстві. Оскільки ми всі знаходимось в 

інфопросторі, то реакція на ті чи інші події та проявлення громадянської 

позиції є не лише бажанням бренду, а його необхідністю. Саме тому до тих 

брендів, які першими відреагували на звільнення Херсону, збільшилась 

лояльність цільової аудиторії і спостерігався прихід нової. 
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У дослідженні розглянуто фандрейзинг як ефективний засіб залучення 

фінансових ресурсів для підтримки України під час воєнного стану на 

прикладі національної фандрейзингової платформи UNITED 24. 
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Актуальність проблеми. Напружена соціально-економічна ситуація 

в Україні обумовлює необхідність пошуку альтернативних джерел фінан-

сових ресурсів для забезпечення життєдіяльності країни в умовах воєнного 

стану у зв'язку із повномасштабним вторгненням Росії. У цьому контексті 

важливе значення має фандрейзинг, оскільки він є ефективним механізмом 

залучення, використання позабюджетних ресурсів та ефективним носієм 

створення платформи для збору благодійних внесків від донорів. 

Аналіз наукових досліджень. Різні аспекти теми фандрейзингу роз-

глянуто у наукових працях О. Башун, А. Соколової, С. Куца, О. Комаров-

ського, О. Чернявської, І. Маркіної, А. Дж. Дугласа. У наш час висвітлення 

роботи фандрайзингових платформ в українському інформаційному 

просторі потребує ґрунтовного аналізу та наукового обговорення. 

Метою дослідження є розгляд фандрейзингу як цілеспрямованої 

комплексної маркетингової діяльності щодо залучення коштів на під-

тримку України в контексті повномасштабної війни з Росією на прикладі 

платформи UNITED 24. 

17 травня 2022 року, на 83-й день повномасштабної війни, Президент 

України Володимир Зеленський підписав указ про «невідкладні заходи 

щодо обʼєднання зусиль для підтримки України» [6] щодо заснування 

національного бренду UNITED 24. 
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У межах платформи UNITED 24, яка була запущена 5 травня 2022 

року, було створено «єдине вікно» для збору благодійних внесків за трьома 

напрямками: оборона та розмінування, медична допомога, відбудова 

України. Це перша цифрова платформа, де усі зібрані кошти надходять на 

рахунки НБУ та відповідно до напрямків закріплені за профільними мініс-

терствами: Міністерством оборони, Міністерством охорони здоров’я та 

Міністерством інфраструктури [5]. 

Амбасадорами UNITED 24 стають відомі особистості з різних галузей, 

про яких знають у всьому світі. Наприклад, Андрій Шевченко [1] та Еліна 

Світоліна [4] (Україна, спорт), Скотт Келлі [2] (Америка, астронавтика), 

Демна Гвасалія [3] (Грузія, мода) тощо. Ці люди мають величезну довіру, 

авторитет, соціальний капітал, тому можуть розповідати світові правду про 

війну, спрямовувати свої зусилля на збільшення фінансової допомоги 

Україні та заохочувати людей долучатися до UNITED 24 своїм донатом. За 

підтримки UNITED 24 також відбуваються благодійні події та концерти, 

партнерські проєкти з відомими брендами тощо. 

Сайт фандрейзингової цифрової платформи UNITED 24 [5] розробле-

но якісно, оскільки він містить переконливі фото, онлайн-гарантії безпеки 

для платежів (використовує платіжні системи, які не збирають та не 

зберігають персональні дані), змістовний текст, атмосферу щирої подяки за 

допомогу. На платформі постійно демонструються результати фандрейзин-

гової кампанії: передбачена щоденна звітність про зібрані кошти та щотиж-

нева — про витрати. Адже це є важливими сигналом для донорів із усього 

світу, що їхні пожертви є вирішальними на шляху до досягнення мети. 

Потрібно також зазначити, що він оформлений у синьо-жовтих кольорах, 

що відразу викликає певні емоційні прив’язки та асоціації. Для всього 

світу, а особливо після початку повномасштабного вторгнення Росії до 

України, поєднання цих кольорів символізує свободу, говорить про незлам-

ність та боротьбу за незалежність. UNITED 24 постійно використовує різні 

ресурси та онлайн-платформи, бо це допомагає знайти нову аудиторію та 

потенційно заохотити більше людей зробити пожертву для України. Також 

варто наголосити на тому, що UNITED 24 захищає донорів від затримок, 

посередників та шахрайства, що вирішує питання недовіри до платформи 

[5]. 

Зокрема UNITED 24 відповідає вимогам фандрейзингової діяльності 

[7, с. 30]. Вона має переконливі, конкретні, невідкладні, привабливі, орієн-

товані на людей цілі; потенційні контрибутори вірять у причини кампанії 

та позитивно реагують на них; легко сприйняті зразки росту й розвитку 

проєкту; ключові лідери повністю віддані меті та є добре відомими цільовій 

групі; є чітке пояснення чому цей проєкт повинен бути підтриманий 

негайно; усі результати кампанії піддаються вимірюванню; висвітлено 
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точно, що буде зроблено за допомогою благодійних внесків, а також вка-

зано часові межі дій і досягнень. 

Висновки. Отже, підсумовуючи викладене, можу зробити наступні 

висновки. Фандрейзинг в Україні впевнено набирає обертів, навчає нового 

типу мислення та погляду на благодійність, оскільки було створено 

сприятливі умови як із боку держави, так і з боку українського суспільства. 

UNITED 24 — це успішний та унікальний кейс державного фандрейзингу, 

який заснований на соціально-відповідальній взаємодії громадян інших 

країн та українців за допомогою всесвітньо відомих амбасадорів, із вико-

ристанням сучасних засобів зв’язку та передачі інформації в обхід тра-

диційних форм фінансування. Ця онлайн-платформа допомагає залучити та 

акумулювати державними органами України значні ресурси з різних дже-

рел на соціально значущі цілі задля підтримки нашої держави, та проде-

монструвати максимальну прозорість щодо розподілу зібраних ресурсів. 
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У роботі проаналізовано проєкти, спрямовані на протидію дезінфор-

мації та спростування фейків в Україні в умовах воєнного стану. Дослід-
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Актуальність проблеми. Під час війни надзвичайно важливим є 

аналіз та перевірка достовірності інформації, яку отримує суспільство. 

Успішне використання інструментів фактчекінгу сучасними медіа та 

своєчасне опублікування спростувань є визначними факторами в боротьбі 

з дезінформацією в умовах російсько-української війни. 

Аналіз наукових досліджень. Під час війни тема виявлення та спрос-

тування фейків, проведення дезінформаційних кампаній набуває особливої 

актуальності. Збільшується число досліджень, у яких висвітлено проблему. 

Наприклад, праці Дубова Д., Корецької І., Баровської А., Кіца М., Почеп-

цова Г. та ін. 

Метою дослідження є аналіз українських фактчекінгових проєктів в 

умовах війни. 

Під дезінформацією розуміють «свідомо неправдиве, перекручене 

повідомлення, що поширюється для введення в оману громадськості, 

політиків» [1]. Таке формулювання надає Центр протидії дезінформації при 

РНБО. Схоже визначення можна знайти й в Енциклопедії сучасної України: 

«дезінформація — спотворена, свідомо неправдива, провокаційно-
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тенденційна інформація, поширена як правдива з метою введення в оману 

громадськості, політичних опонентів, конкурентів тощо» [5]. 

У свою чергу фейк є «завідомо неправдивою, спотвореною інформа-

цією», що носить сильне емоційне забарвлення для «викривлення певного 

факту, штучного формування в аудиторії ставлення до певної події» [4; 8]. 

Він часто є фальшивкою, підробкою, що розповсюджується у маси. 

Особливо гостро питання виявлення та спростування фейків постає під 

час війни. У наш час поняття «війна», як суто військові дії на полі бою, 

витіснилося терміном «гібридна війна», що передбачає синтез збройних 

сутичок та інформаційної масованої атаки, як на народ, так і на керівництво 

інших країн [9]. Зростання кількості неправдивої інформації потребує 

ефективного алгоритму швидкого реагування. 

Протягом останніх років важливу роль у фільтруванні та аналізі фактів 

відіграли фактчекінгові проєкти: StopFake, Вокс Чек, По той бік новин, Без 

брехні; медіа, що створили спеціальні рубрики: Texty.org.ua (Деза війни, 

Фейкогриз), Детектор Медіа (DisinfoСhronical), а також урядові ініціативи: 

Центр протидії дезінформації при РНБО України та Центр стратегічних 

комунікацій та інформаційної безпеки при Міністерстві культури України. 

Розглядаючи процес протидії дезінформації та фейкам на основі 

роботи StopFake, Texty.org.ua та Центру протидії дезінформації при РНБО 

України, можна прослідкувати найпоширеніші та найефективніші інстру-

менти фактчекінгу. Усі три організації займаються моніторингом новин: у 

разі виявлення невідповідностей, підозрілих джерел чи неперевірених фак-

тів готується спростування інформації, що розповсюджується на офіційних 

сайтах та соціальних сторінках проєктів декількома мовами. 

Перевірка фейків та дезінформації відбувається за певним алгорит-

мом: збереження першоджерел новини (скріншоти, викачування фото та 

відео); пошук підтверджених фактів, що спростовують неправдиву інфор-

мацію, наприклад, фото, відеопідтвердження, інформація зі статистичних 

джерел; іноді використовується думка експерта: він має бути неуперед-

женим та незацікавленим, його треба теж перевірити на об’єктивність, або 

логічне спростування інформації з використанням загальновідомих та 

правдивих фактів [3]. 

Варто зазначити, що протидія дезінформації та фейкам включає не 

лише розповсюдження спростувань такої інформації, а й навчання насе-

лення принципам фактчекінгу. StopFake мають розділ «Медіаграмотність», 

де поширюють навчальні матеріали та способи швидкої перевірки найпо-

ширеніших видів фейків, таких як фотофейк, відеофейк, свідчення оче-

видців та повідомлення західних ЗМІ (рубрика «Як розпізнати фейк») [3]. 

Слід зауважити, що «свідчення очевидців» та «повідомлення західних 

ЗМІ» радше є механізмами, які впливають на свідомість людей та неодно-

разово використовуються ворогом. Ці та інші механізми, а також принципи 
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та терміни дезінформації висвітлюються Центром протидії дезінформації 

про РНБО (розділи «Терміни», «Механізми», «Принципи»). Одним із 

направлень роботи Центру є підвищення рівня обізнаності населення про 

механізми роботи неправдивої інформації, що є важливим для загального 

сприйняття. Важливим досягненням організації є розробка та поширення 

глосарію термінів російської пропаганди, що використовуються для 

виправдання агресії та розповсюдження фейків [1]. 

Медіа Texty.org.ua разом з проєктом USAID «Медійна програма в 

Україні», що виконується міжнародною організацією Internews, запустили 

програму для браузеру «Фейкогриз» (для телефонів — телеграм-бот), який 

повідомляє користувача про можливу недостовірну інформацію. У той же 

час ви самостійно можете надіслати новину чи сайт на перевірку, вибравши 

з переліку запропонованих механізмів дезінформації відповідний. Про-

грама полегшує моніторинг фейкових новин та застерігає суспільство від 

неперевіреної інформації [2]. 

Наведені фактчекінгові проєкти почали свою роботу в різний час. 

StopFake ще у 2014 році розпочав боротьбу з дезінформацією з боку 

російської федерації. Texty.org.ua — це медіа загального спрямування, що 

у 2019 році запустили окрему рубрику зі спростування російських фейків. 

Центр протидії дезінформації при РНБО був створений відповідно до указу 

Президента України у 2021 році і направлений на протидію поточним і 

прогнозованим загрозам національній безпеці та національним інтересам 

України в інформаційній сфері. Проте кількість спростованої інформації, 

пов’язаної воєнними діями, була нерівномірною в різні роки: кількість 

дезіфнормації та фейків зростала із року в рік. У 2020–2021 роках число 

зменшується через акцентуванні уваги на Covid-19, проте увага до 

військової тематики не загасала. Загалом сервіс StopFake протягом п’яти 

років викривав майже в 4 рази більше неправдивої інформації, а у 2022 році 

запустив рубрику зі спростування новин, що поширюються через Facebook. 

Висновки. Здійснивши аналіз українських фактчегінгових проєктів, їх 

механізмів та інструментів роботи в умовах воєнного стану, можна 

засвідчити, що протидія дезінформації та фейкам удосконалюється та 

кількісно збільшується. Цим підтверджуючи важливість інформаційної 

безпеки та протидія дезінформації. 
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Досліджено наслідки, що їх спричинила тимчасова окупація Російсь-

кою Федерацією територій України. Проаналізовано наукові праці та 

журналістські статті видання «Часи» («The Times») на цю тему. Інтер-

претовано результати опитування громадян України щодо споживання 

контенту від впливової британської газети. 

Ключові слова: російсько-українська війна, геноцид, окупація, 

деокупація, воєнні злочини. 

Проблема репрезентації у ЗМІ Великої Британії наслідків окупацій-

ного режиму Російської Федерації на українських територіях тісно 

пов’язана з розкриттям проблеми геноциду. І. Котеньова та А. Яковець 

зазначають, що медіа — це головна зброя під час ведення війн як всередині 

держави, так і за її межами; не так важлива потужна армія, як володіння 

засобами масової інформації [3].  

Медіаконтент британської газети «Часи» («The Times») вже був 

частково об’єктом наукових досліджень: О. В. Кирилової, К. О. Докуніної, 

які розглядають її як символ Великої Британії, що інформує громадськість 

із важливих питань (Кирилова, Докуніна 2014); С. Кулик, яка апелює до 

спостережень журналістів видання щодо переписування історії в 

російських підручниках, що не розкривають тему голодомору, а лише 

героїзуються дії Сталіна [4]. Українське видання «Газета.ua» («Gazeta.ua») 

8 березня 2022 р. опублікувало статтю «Обличчя війни: британська The 
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Times зробила фоторепортаж із харківських лікарень», у якій журналісти 

показали постраждалих через дії РФ (Gazeta.ua 2022). 

Наслідки окупації бувають різними: вплив на культуру країни, зокрема 

крадіжки культурного надбання України нацистами, що й зараз ми 

спостерігаємо під час російсько-української війни [5]; поступове відрод-

ження культурного життя мешканців Донеччини після війни, через що 

доведеться пройти українцям знову (Ізюмов 2014) воєнні злочини, які 

чинять російські солдати на території України, зокрема в Ірпені, Бучі, Гос-

томелі, Бородянці на Київщині, що сьогодні особливо щемить українців [8]. 

У дослідженні спираємося на термін тимчасово окупована Російською 

Федерацією територія України (тимчасово окупована територія), закріп-

лений українським законодавством на позначення «частини території 

України, в межах яких збройні формування Російської Федерації та окупа-

ційна адміністрація Російської Федерації встановили та здійснюють фак-

тичний контроль або в межах яких збройні формування Російської Феде-

рації встановили та здійснюють загальний контроль з метою встановлення 

окупаційної адміністрації Російської Федерації» (ЗУ 2014). 

Нашу увагу зосереджуємо на тому, як британські журналісти комен-

тують в газеті «Часи» («The Times») стан українських міст після деокупації 

та висвітлюють воєнні злочини. Обрана тема є актуальною, оскільки важ-

ливо постійно нагадувати світовій спільноті, що Російська Федерація — це 

країна-терорист, яка вчиняє геноцид українського народу: гинуть і страж-

дають люди, тварини, руйнуються об’єкти критичної інфраструктури, 

потерпає екологія. Сьогодні світова спільнота повинна зупини це. 

Мета дослідження — проаналізувати висвітлення злочинів держави-

терориста на тимчасово окупованих територіях України у британському 

виданні «Часи» («The Times»). З-поміж основних завдань такі: 1) показати, 

як у британському виданні розкривають злочини російської армії на 

тимчасово окупованих територіях України та в якому стані залишаються 

деокуповані території; 2) простежити, чи доносить аналізоване видання до 

читачів інформацію про необхідність якомога швидше зупинити країну-

агресора в її тероризмі. 

У дослідженні використано методи анкетування та контент-аналізу 

видання «Часи» («The Times») за період з квітня по листопад 2022 р. 

Основним завданням анкетування було вивчення проблеми обізна-

ності українців про висвітлення подій російсько-української війни в медіа 

інших країн, зокрема нас цікавило питання, чи знають українці про те, як 

британський журнал «Часи» («The Times») розкриває події, пов’язані з тим-

часовою окупацією територій України. За дослідженням Інституту вивчен-

ня журналістики «Ройтерз» («Reuters») щорічний звіт засвідчив, що біль-

шість людей уважно стежать за новинами про російсько-українську війну. 

Британське телебачення посідає третє місце серед тих, хто приділяє 
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найбільше уваги кожному джерелу інформації про неї. 25 % британців 

пильно стежать за ситуацією в Україні [11]. 

В опитуванні, яке ми провели за допомогою гугл-форми, взяло участь 

60 респондентів. За його результатами з’ясовано, що 72,4 % респондентів 

читали журнал «Часи» («The Times») до повномасштабного вторгнення 

Росії в Україну, 75 % — читають його досі; 21,1 % опитуваних натрапляли 

на новини про становище тимчасово окупованих та деокупованих тери-

торій України та відповіли, що у виданні читали про такі воєнні злочини 

росіян: убивства цивільного населення, руйнування будинків (шкіл, ліка-

рень), про трагедії в Бучі, Ірпені, Гостомелі, про мародерство та катування 

українських військових. Опитування засвідчило, що 69 % респондентів 

особисто торкнулися воєнні злочини росіян. На запитання «Ви вважаєте 

британський журнал достовірним джерелом інформації про російсько-

українську війну?» 15,8 % опитуваних відповіли «так», 12,3 % — вважають 

видання недостовірним джерелом, 71,9 % — не мають чіткої відповіді. 

Проте для 100 % респондентів важливо, щоб британський журнал публіку-

вав лише достовірну інформацію про становище на «тимчасово окупованих 

Російською Федерацією територіях України» та про становище деокупова-

них територій України. 63,8 % опитуваних віддають перевагу не лише 

українським, але й закордонним ЗМІ. На прохання назвати видання, в яких 

респонденти читають новини про російсько-українську війну, було зазна-

чено такі джерела: Офіс Президента України, ДСНС, Національна поліція 

України, «Лачен пише» («Лачен пишет»), «Скринька Пандори», «Стернен-

ко» («Sternenko»), «ТСН», «Село» («The Village»), «Телебачення Торонто», 

телеграм-канал «Слідан» («Slidan»), «Економіст» («The Economist»), 

«Вашингтонська пошта» («The Washington Post») та ін. 62,1 % опитуваних 

хотіли б дізнатися про те, як журнал «Часи» («The Times») висвітлює події 

російсько-української війни. 

Методом контент-аналізу журналістських статей про окуповані 

росіянами та згодом звільненими міста України (Буча, Ірпінь, Херсон) було 

з’ясовано, що видання «Часи» («The Times») намагається донести до сві-

тової спільноти масштаби та всі подробиці злочинів, скоєних у цих містах-

героях, та показати жахливі наслідки окупації. 

Херсон. Досьє військових злочинів поповнюється щоденно. У статті 

«Українці, які перебували у полоні в Херсоні, розповіли про катування з 

боку російських силовиків» аналізованого видання детально й правдиво 

описано всі тортури та знущання над українцями, які коїли російські оку-

панти, виявили переконливі докази зґвалтувань, тортур, убивств мирних 

жителів та примусової депортації сотень тисяч українців. Журналістам 

статті вдалося передати емоції українців, що піддавались знущанням. 

Використовуються терміни агенти російського ФСБ, російські військові. 

Щоб донести правду про справжнє становище міста під час окупації, 
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журналісти провели декілька інтерв’ю з містянами, що стали жертвами 

росіян. Зазначено, що окупанти залишили немало доказів свого перебу-

вання у місті: російський гімн на стінах СІЗО, портрет Путіна, інші написи 

на стінах, техніку, яку збиралися вивозити додому [11]. 

Буча. Журналістка британського видання «Часи» («The Times») 

К. Філп розкрила тему наслідків жорстокої окупації Бучі та воєнних зло-

чинів проти цивільного населення в статті «Війна в Україні: місто Буча, 

зруйноване звірствами російських загарбників», у якій показала читачам ті 

звірства, які чинять окупанти на українських землях та продемонструвала 

приклад того, як країна-терорист та агресор порушує будь-які правила 

війни й коїть справжній геноцид на території суверенної та незалежної 

держави. У статті йдеться про вбитих цивільних, зруйновані будинки та 

хаос, який створила сусідня держава в українських містах. Журналістка 

привертає увагу читача фотографіями вбитих мешканців міста та знищеної 

військової техніки — страшні, потворні наслідки окупації. Усе те, що 

робили росіяни в параноїдальному стані після того, як не вдалося виконати 

план із бліцкригом: зґвалтовані жінки, закатовані чоловіки, вбиті цивільні, 

заміновані тіла та голодні тварини. Опис міста після окупації в статті дає 

усвідомити читачу трагізм ситуації. Інтерв’ю з мешканцями міста 

підтверджують це. У коментарях до статті читачі пригадують також інші 

злочини росіян, зокрема катинський розстріл, зґвалтування німецьких 

жінок під час контрнаступу радянської армії у 1945 році, битву за Грозний 

у 1999 році та ін. [13). У статті «Bucha war crimes exhibition set for Leinster 

House» («Виставка воєнних злочинів на території Бучі для Ланстер-хауса») 

йдеться про підготовку виставки, присвяченої розкриттю злочинів, скоєних 

російським військами на території Бучі [12]. 

Ірпінь. У цій же статті «Bucha war crimes exhibition set for Leinster 

House» («Виставка воєнних злочинів на території Бучі для Ланстер-хауса») 

надано також інформацію про численні руйнування будівель у Гостомелі 

та ставлення ірландського уряду до цього, який упевнений, що «Україну 

потрібно не тільки підтримати, але й стати «адвокатом» у справі 

засудження дій Росії» [12]. 

Отже, видання «Часи» («The Times») інформує читачів в англомов-

ному просторі про реальні події, що відбуваються на території України, 

сприяючи перемозі в інформаційній війні з країною-агресором. Правдиве 

зображення подій офіційним закордонним новинним ресурсом, яким є це 

видання, доводить та переконує світову спільноту в необхідності зупинити 

країну-терориста. Оскільки аналізоване британське видання є впливовим 

та формує громадську думку, тож, основна мета таких публікацій — 

показати справжнє обличчя ворога цивілізації. Загальнодоступне представ-

лення інформації у виданні сприяє збільшенню споживання контенту на 

тему російсько-української війни та подальшому її просування серед 
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закордонних ЗМІ. Помітним є те, що газета «Часи» («The Times») має 

проукраїнську позицію, висвітлюючи факти, закріплені доказами. 
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Досліджено проблему ядерної небезпеки в умовах російсько-українсь-

кої війни, що її висвітлює газета «Вартовий» («The Guardian»). 

Проаналізовано наукові праці на тему ядерної небезпеки, інтерпретовано 

результати опитування громадян України щодо споживання відповідного 

медіаконтенту видання та розкрито специфіку висвітлення проблеми 

загрози застосування ядерної зброї в аспекті реакції медіа, політиків, 

експертів на сторінках газети. 

Ключові слова: російсько-українська війна, ядерна небезпека, ядерна 

зброя, ескалація, газета «Вартовий» («The Guardian»). 

Обрана для дослідження тема є актуальною, адже ядерна небезпека в 

умовах російсько-української війни є загрозою для людей всього світу. 

Західні політики та експерти занепокоєні ядерною загрозою так само, як і 

ми, але інколи не усвідомлюють всієї загрози, яку несе ядерний терор з боку 

Росії. 

Майже одразу від початку повномасштабного вторгнення Російської 

Федерації на територію України президент РФ почав залякувати світ та 

погрожувати використанням ядерної зброї. 28 лютого 2022 р. на сторінках 

газети «Вартовий» («The Guardian») з’явилася перша стаття Д. Саббага із 

заголовком «Чи справді Володимир Путін застосував би ядерну зброю?», у 

якій зазначено, що П. Подвіг (провідний експерт із російських ядерних сил) 

написав у твітері: «Наказ Путіна, «швидше за все», означав, що «система 

ядерного командування й керування отримала те, що називається 

попереднім командуванням». Це увімкне систему «наказ на запуск» (…). 
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Це також дозволить, запустити ядерну зброю, «якщо президента виведуть 

або до нього не вдасться дістатися», але, лише у випадку, «якщо він виявить 

фактичні ядерні вибухи на території Росії» [5]. 

І. Мудра та Є. Сінькова зазначають, що медіа постають головною 

зброєю під час ведення війн всередині держави та за її межами [2]. Медіа-

контент газети «Вартовий» («The Guardian») свого часу аналізувала С. Ку-

лик, яка акцентує увагу на такому порівнянні: «Україна та Росія — такі ж 

близькі, як Англія і Шотландія». Оскільки Москва панувала над Україною 

протягом століть, ні російська панівна еліта, ні населення Російської Феде-

рації «не хотіли відпускати Україну зі своєї орбіти». Відтак Росія може піти 

на все аби досягти своєї мети [1, с. 395]. 

Мета нашого дослідження — проаналізувати особливості висвіт-

лення проблеми небезпеки застосування ядерної зброї, якою погрожує 

Росія, та реакцію світу на сторінках британської газети «Вартовий» 

(«The Guardian»). Мета зумовлює такі завдання: 1) показати, як британське 

видання висвітлює реакцію політиків, експертів на погрози країни-агресора 

застосувати ядерну зброю; 2) простежити, чи збігається реакція британсь-

ких і українських медіа на ядерну ескалацію. 

У дослідженні використано методи анкетування та контент-аналізу ви-

дання «Вартовий» («The Guardian») за період з лютого по листопад 2022 р. 

За допомогою анкетування вдалося з’ясувати обізнаність українців 

про висвітлення подій російсько-української війни в аналізованій газеті, 

зокрема: чи знають українці про британське видання «Вартовий» 

(«The Guardian») та про події, які воно висвітлює; чи погоджуються з тим, 

у якому ракурсі подаються ці події. Також нас цікавило питання, чи вва-

жають українці, що закордонні (західні) медіа не розуміють або уникають 

чогось у питаннях ядерної небезпеки в умовах російсько-української війни. 

В опитуванні, яке було проведено за допомогою гугл-форми, взяв участь 

61 респондент. Було з’ясовано, що 67,2 % опитуваних читають закордонні 

(західні) газети та медіа; 78,7 % — чули про газету «Вартовий» («The 

Guardian»); 67,2 % дізнаються новини стосовно російсько-української вій-

ни безпосередньо з газети або за допомогою інших медіаплатформ. З них 

37,7 % вважають, що видання приділяє достатньо уваги російсько-україн-

ській війні; 34,4 % переконані, що в газеті активно висвітлюють також про-

блему ядерної небезпеки; 89,6 % опитуваних цікавить думка закордонних 

політиків, військових експертів із питань ядерної безпеки; 26,2 % — 

вважають, що погляди закордонних та українських політиків, військових 

експертів із питань ядерної безпеки збігаються; 60,7 % вбачають лише 

часткові збіги. 

Відповіді на питання «Чого не розуміють або уникають закордонні 

(західні) медіа про російсько-українську війну в питаннях ядерної безпе-
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ки?» засвідчило різні погляди людей: дехто вважає, що західні медіа покла-

даються на те, що Путін буде розважливим та не буде використовувати 

ядерну зброю у війні з Україною; інші переконані, що закордонні медіа не 

розуміють наскільки можлива ядерна небезпека. На думку опитуваних: 

деякі закордонні медіа уникають розмови на цю тему, оскільки досі 

обстоюють позицію, що все одно буде мир і ми зможемо домовитись; 

окремі експерти мають свої погляди на проблему російсько-української 

війни; деякі з них вважають, що Україна — це частина Росії, яка відділи-

лася від неї, тому Росія намагається встановити контроль над «втраченою» 

територією. Закордонні «медіексперти» часто не вирізняють суто україн-

ські традиції та звичаї, натомість повністю підтримують Росію як політич-

ного партнера. Найчастіше траплялись відповіді, які відповідають погля-

дам українських журналістів про можливість ядерної катастрофи, про те, 

що російсько-українська війна впливає на життя всієї Європи, про глибше 

вивчення проблеми міждержавного конфлікту. 

Завдяки контент-аналізу журналістських статей стосовно ядерної 

загрози та терору, було з’ясовано, що видання «Вартовий» («The Guardian») 

намагається донести до світової спільноти масштаби та наслідки, які 

можуть статися внаслідок ядерного удару. 14 жовтня 2022 р. у газеті було 

опубліковано статтю Д. Саббага «Захід планує уникнути паніки, якщо Росія 

застосує ядерну бомбу в Україні», у якій ішлося про запроваджені заходи. 

К. Хадсон, генеральний секретар Кампанії за ядерне роззброєння, сказала: 

«Це «розважливе планування» йде від кампанії британського уряду часів 

холодної війни «Захисти й виживи», що було засуджено (…) як створення 

хибного враження стосовно ядерної зброї, атаку якої можна пережити 

(…)». Влада не дає цілковитого рішення щодо дій під час ядерного удару, 

оскільки впевнені, що Путін блефує, як це було раніше, зокрема за часів 

холодної війни [5].  

Видання має проукраїнську позицію, висвітлює події, що відбуваю-

ться в Україні, відкрито говорять про загрозу ядерного удару та закликає 

надати допомогу Україні. Підтвердженням цього є стаття від одного з 

оглядачів, опублікована 10 квітня 2022 р., у якій наголошено, що видання 

звинувачує НАТО у боягузтві та вимагає втрутитися в російсько-українсь-

кий конфлікт: «скажіть Путіну, що якщо його підрозділи знову стріляти-

муть у мирних жителів, як у Краматорську, вони вважатимуться законними 

цілями для ударів сил НАТО» (The Observer view 2022). Також в електрон-

ній версії газети «Вартовий» («The Guardian») 19 березня 2022 р. було опри-

люднила відео знищеного Маріуполя, зняте з висоти пташиного польоту. 

Отже, британська газета «Вартовий» («The Guardian») інформує англо-

мовних читачів про реальні події російсько-української війни та висвітлює 

інформацію, що сприяє перемозі в інформаційній війні. Реакція цього 

видання на погрози Росії застосувати ядерну зброю, змінюється від початку 
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повномасштабної війни й до сьогодення: спершу газета друкувала статті, у 

яких ішлося про можливу ядерну загрозу; сьогодні в усіх статтях наго-

лошують, що Путін блефує та запевняють читачів, що цього не станеться. 
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Простежено особливості висвітлення проблеми переміщення україн-

ців за кордон під час російсько-української війни в американському виданні 

«Щоденник Уолл-стріт» («The Wall Street Journal»). З’ясовано кореляцію 

понять «біженці», «вимушені мігранти», «переміщені особи», «особи, які 

мають право на тимчасовий захист». Проаналізовано відповідну наукову 

літературу та здійснено опитування щодо обізнаності з досліджуваної 

проблеми. 

Ключові слова: російсько-українська війна, вимушені мігранти, 

біженці, особи, які мають право на тимчасовий захист. 

Проблема українців за кордоном під час російсько-української війни є 

надзвичайно складною та вимагає ретельного вивчення. У нашому дослід-

женні ми торкнемося лише деяких її аспектів. На позначення українців у 

такому статусі часто використовують різну термінологію, зокрема біженці, 

вимушені мігранти, переміщені особи, особи, які мають право на 

тимчасовий захист. Зокрема в «Конвенції про статус біженців» (далі — 

Конвенція) термін біженець закріплено в значенні «особа (…), яка через 

обґрунтовані побоювання стати жертвою переслідувань за ознакою расової 

належності, релігії, громадянства, належності до певної соціальної групи 

чи політичних поглядів знаходиться за межами країни своєї національної 

належності і не в змозі користуватися захистом цієї країни або не бажає 

користуватися таким захистом внаслідок таких побоювань; або, не маючи 
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визначеного громадянства і знаходячись за межами країни свого колиш-

нього місця проживання в результаті подібних подій, не може чи не бажає 

повернутися до неї внаслідок таких побоювань» [4].  

У 2001 р. було прийнято Директиву Ради 2001/55/ЄС, у якій зафіксо-

вано термін тимчасовий захист на позначення «процедури виняткового 

характеру для забезпечення у разі масового або неминучого масового 

напливу переміщених осіб із третіх країн, які не можуть повернутися до 

країни свого походження, негайного тимчасового захисту таких осіб, особ-

ливо якщо існує ризик того, що система притулку не зможе впоратися із 

таким напливом без негативних наслідків для свого ефективного функціо-

нування, інтересів відповідних осіб, а також інших осіб, які просять про 

надання захисту» (Директива Ради 2001/55/ЄC). За коментарем Л. Голян, 4 

березня 2022 р. Рада ЄС своєю Резолюцією визнала наявність обставин для 

надання тимчасового захисту особам, що постраждали від російської воєн-

ної агресії в Україні, відтак активувала дію Директива Ради 2001/55/ЄC [2]. 

У Директиві Ради 2001/55/ЄC закріплено також близький за значенням до 

терміну біженці термін переміщені особи на позначення «громадяни третіх 

країн або особи без громадянства, які були змушені покинути свою країну 

чи регіон походження, або евакуйовані, зокрема у відповідь на звернення 

міжнародних організацій, і не можуть повернутися у безпечних та стабіль-

них умовах через ситуацію, що складалася у цій країні, і які підпадають під 

дію статті 1A Женевської конвенції або інших міжнародних чи національ-

них документів, які надають міжнародний захист» [3].  

За спостереженням Л. Голян, отримання статусу «переміщеної особи» 

відповідно до Директиви Ради 2001/55/ЄC ніяк не впливає на можливість 

отримання статусу «біженця», який визначено Женевською Конвенцією. 

Тимчасовий захист обмежений у часі: наявність масового напливу перемі-

щених осіб, початок дії та умови завершення періоду дії тимчасового захис-

ту визначаються Радою ЄС [4]. Станом на 29 листопада 2022 р. 4,776,606 

українців зареєстровані для отримання тимчасового захисту або аналогіч-

них національних схем захисту в Європі [11]. За роз’ясненням Л. Голян, 

особи, що перебувають під тимчасовим захистом можуть у будь-який 

момент подати заяву на отримання притулку (asylum) — «статусу біженця» 

[4]. Наразі громадяни України, які виїхали в країни ЄС, мають вибір: 

перебувати в країні на умовах безвізового режиму в межах 90 днів протягом 

180-денного періоду; подати заяву на тимчасовий захист; подати заяву на 

отримання притулку. За Порталом операційних даних (The Operational Data 

Portal) від 29 листопада 2022 р. по всій Європі зафіксовано 7,891,977 

біженців [11]. 

Сьогодні також активно використовують термін вимушені переселенці, 

або просто переселенці, які здебільшого ототожнюють із терміном 
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внутрішньо переміщені особи. «Від біженців вони відрізняються тим, що 

не виїжджають за межі країни, громадянами якої є» [1]. 

Є ще один термін, який корелює із зазначеними — вимушений 

мігрант. У робочому документі УВКБ ООН «Вимушена міграція та ево-

люція гуманітарного режиму», С. Мартін визначає вимушених мігрантів як 

«осіб, які тікають або змушені покинути свої домівки або місця постійного 

проживання через події, що загрожують їхньому життю чи безпеці» [10]. 

Мета нашого дослідження — простежити, як у газеті «Щоденник 

Уолл-стріт» («The Wall Street Journal») кваліфікують статус українців, які 

вимушені були виїхати за кордон після повномасштабного збройного 

вторгнення Росії в Україну 24 лютого 2022 року. Мета передбачає такі 

завдання: 1) проаналізувати публікації в досліджуваному американському 

виданні, присвячені українцям, які вимушені були виїхати за кордон; 2) 

з’ясувати, яку термінологію використовує видання на позначення статусу 

українців у США. 

Насамперед методом анкетуванням нам удалося з’ясувати, чи знають 

українці про те, як американська газета «Щоденник Уолл-стріт» («The Wall 

Street Journal») висвітлює проблему статусу українців за кордоном, які 

вимушені були покинути свої домівки в умовах російсько-української вій-

ни. Результати опитування засвідчили таке: 77, 8 % респондентів щоденно 

стежать за новинами в Україні та світі; 18, 5 % переглядають їх лише кілька 

разів на тиждень. У питанні про довіру до медіа вдалося з’ясувати, що 

однаковою мірою довіру викликають національне телебачення, інтернет-

видання та соціальні мережі. 74,1 % опитуваних довіряють зарубіжним 

джерелам інформації про події в Україні після повномасштабного російсь-

кого вторгнення лише за умови підтвердження інформації українськими 

медіа, що свідчить про високий рівень довіри на користь останніх. Регу-

лярно стежать за зарубіжними виданнями, телебаченням та мають до них 

довіру 11,1 %, користуються переважно українськими джерелами 14, 8 %. 

Більше половини респондентів переглядають новини про російсько-україн-

ську війну кілька разів на день, третина — принаймні один раз на день. 

66,7 % респондентів цікавляться новинами про українців за кордоном. 

З’ясувалося, що лише 14,8 % респондентів знають про видання «Щоденник 

Уолл-стріт» («The Wall Street Journal»), проте 70,4 % хотіли б дізнатися 

більше. Читачі видання зазначають, що воно часто висвітлює проблеми 

російсько-української війни, проте дає мало інформації. 64,7 % респон-

дентів відповіди, що не цікавляться новинами про українців за кордоном 

взагалі; 11,8 % іноді переглядають. На питання «Як видання висвітлює 

статус українців за кордоном та якою термінологію послуговується в цьому 

сенсі?» отримали такі відповіді: «біженці», «переселенці». 

Аналіз статей газети «Щоденник Уолл-стріт» («The Wall Street 

Journal») засвідчив таке: 
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1) уряди Європейського Союзу пообіцяли надати безпрецедентну 

підтримку понад 3,5 мільйонам біженцям, які виїхали з України та вже 

надав українцям право жити й працювати будь-де в 27-ми країнах блоку 

протягом року відповідно до закону, який був прийнятий два десятиліття 

тому під час балканських воєн, але ніколи раніше не діяв [7].  

2) спершу виїхали до країн ЄС ті українці, які мали тут родичів 

(Matthew 2022); 

3) ті, хто тікає із зон конфлікту в Україні, мають більше психологічних 

травм, не мають зв’язків у Європі, а тому покладатимуться на державну 

підтримку [7]; 

4) статистичні дані щодо українців за кордоном, зокрема: 171 000 зая-

вок на спонсорство, 121 000 дозволів на поїздки для українців, приблизно 

85 000 прибулих з України з квітня [5]; 

5) мільйони біженців не можуть повернутись до України в заплановані 

терміни, тому змушені шукати роботу та відправляти своїх дітей до місце-

вих шкіл. Відсоток людей, які повертаються до України, зменшився порів-

няно з червнем 2022 р. Додому повертаються переважно: чоловіки, які 

хочуть захищати свої міста, часто в супроводі своїх дружин; матері, які 

повертаються до своїх чоловіків після того, як вивезли дітей у безпечне 

місце за кордоном; ті, хто має піклуватися про хворих батьків та родичів; 

ті, у кого закінчилася відпустка за кордоном, коли почалася війна [7; 9]; 

6) українців, які виїхали за кордон, часто критикують співгромадяни, 

які не виїжджали [9]; 

7) більшість біженців починають сприймати війну як гострий кон-

флікт, який не закінчиться швидко, що змушує миритися з довгостроковим 

перебуванням у Польщі та шукати роботу, квартири та записувати дітей до 

шкіл [8]. 

Отже, видання «Щоденник Уолл-стріт» («The Wall Street Journal») не 

уникає теми українських переселенців, проте приділяє їй досить мало 

уваги, використовуючи термін біженці (refugees). Певною мірою це 

пояснюємо тим, що газета орієнтована на новини політики та економіки. 

Проте очевидним залишається факт: такі впливові видання не можуть не 

говорити про те, як повномасштабне вторгнення Російської Федерації 

впливає на громадян України, які опинилися за кордоном. 
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України щодо обізнаності українців про це. Досліджено праці науковців на 

тему збройної допомоги США та з’ясовано, який уплив на російсько-

українську війну вона має. 
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Світова спільнота неодноразово звертала увагу на проблему росій-

сько-українського конфлікту: в історичному аспекті — як передумови 

Третьої світової війни, яку провокує Росія, що прагне відновити імперію 

[5]; як краху амбіційних та експансіоністських планів відновити Російську 

імперію з ядерною зброєю, що не закінчується лише Україною й може 

спричинити надзвичайно грандіозні зміни; як необхідність консолідації, що 

формує «модерну політичну українську націю»[4]; в історико-культурному 

аспекті — з огляду на політику влади, міжетнічні й соціальні конфлікти та 

культурну своєрідність Донбасу[2]; в політологічному, соціологічному та 

безпековому аспектах — з позиції оцінювання воєнних подій у Чечні, 

Грузії та України, що вразили світ порушенням норм міжнародного права 

з боку Росії задля непереборного прагнення російського президента 
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відновити статус імперії, та аналізу тактичних помилок ЄС і США, які 

обрали неправильну стратегію щодо цієї країни [1]. 

Актуальність дослідження зумовлена тим, що сьогодні проблема 

вивчення прискорених процедур, подолання бюрократичних зволікань у 

наданні військової техніки та іншої допомоги Україні є одним із важливих 

чинників перемоги в протистоянні збройній агресії Росії. Намір країни-

агресора знищити українську націю та спустошити українські землі об’єд-

нав українців у прагненні захищати свою країну зі зброєю в руках, якої в 

Україні на момент повномасштабного російського вторгнення не було в 

тому обсязі, щоб дати відсіч російській навалі. Саме це змусило звернутися 

по військову допомогу до наших американських партнерів. Постає питання 

про процедури, фінансові та юридичні механізми передавання необхідного 

озброєння та оборонних товарів у форматі позики чи оренди українським 

військовим, що викликає дискусії не лише серед політиків, журналістів, а 

й науковців. Відтак стає об’єктом зацікавлення і в наукових дослідженнях. 

Мета нашого дослідження — проаналізувати журналістський мате-

ріал на сторінках видання «Пагорб» («The Hill») про військову допомогу 

американських партнерів Україні у форматі ленд-лізу та з’ясувати, як 

американське суспільство оцінює роль США в цій допомозі. Гіпотеза дослі-

дження: ленд-ліз є важливим чинником перемоги України в російсько-

українській війні. Окреслена мета передбачає такі завдання: 1) простежити 

на сторінках видання «Пагорб» («The Hill») за поглядами політиків, війсь-

кових експертів, журналістів, як ленд-ліз допоможе Україні протистояти 

російській агресії; 2) з’ясувати настрої політичних еліт та американського 

суспільства загалом щодо необхідності надання допомоги Україні як стра-

тегічного партнера США через формат ленд-лізу. 

Під час дослідження було використано методи анкетування та 

контент-аналізу видання «Пагорб» («The Hill»). 

Методом анкетування серед української аудиторії було з’ясовано, що 

73,9 % респондентів знають, що таке ленд-ліз; 43,5 % хочуть дізнатися про 

нього детальніше, а 30,4 % виявили зацікавлення. 82,6 % видання «Пагорб» 

(«The Hill») взагалі невідоме, 87 % респондентів зазначили, що вони не 

читали цю газету. З-поміж тих, хто читає газету лише одиниці зазначили, 

що натрапляли на статті представників різних політичних еліт, погляди 

яких різні: одні ставляться «нейтрально» до надання допомоги Україні, 

інші — підтримують, ще інші — проти такої допомоги. На запитання, чи 

збігається інформація щодо російсько-української війни у виданні «Па-

горб» («The Hill») з тією інформацію, що її надають українські ЗМІ, 81,8 % 

респондентів відповіли «так». Ті респонденти, які не знайомі з виданням, 

виявили бажання ознайомитися з ним. Щодо ролі США в російсько-україн-

ській війні 87 % респондентів вважають, що США підтримує Україну, 13 % 
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вважають, що Америка зберігає нейтралітет. Жоден з респондентів не 

обрав відповіді «США підтримують країну-агресора». 

Шляхом контент-аналізу журналістський статей видання з’ясовано, 

що відразу ж після нанесення Росією масованого ракетного обстрілу 

України 24 лютого 2022 р., газета «Пагорб» («The Hill») відреагував на 

нього статтею С. Бланка (2022), який закликав Уряд розглянути питання 

ленд-лізу, постачання зброї НАТО Україні. Наступного ж дня виходить 

радикальна стаття П. Дорана (Contributor 2022), у якій автор чітко зазначає, 

чому Україна має отримати зброю та наскільки вигідно в подальшому 

надання військової допомоги буде для самих США. На третьому місяці 

війни, вийшла стаття Д. Вільямса (2022) про подання на розгляд президенту 

Джо Байдену низки законів на користь Україні. Після оприлюднення подій, 

що відбулися у Бучі, було проведено перше голосування Cенату щодо 

українського питання: «У межах угоди про отримання голосів щодо росій-

ського пакету, Сенат прийняв двопартійний закон про створення програми 

ленд-лізу для України, що полегшить надсилання військової допомоги 

країні» [7]. Через три тижні М. Шнель зазначив, що рішення буде прийнято 

на користь законодавчого акту за назвою «Закон про ленд-ліз для оборони 

демократії Україною від 2022 року» (Schnell 2022). М. Чалфант (2022) 

написав статтю, де запевнив, що Джо Байден підписав документ і в такий 

спосіб засвідчив підтримку США українців «у їхній боротьбі за захист своєї 

країни та демократії проти жорстокої війни Путіна» [8]. У вересні видання 

«Пагорб» («The Hill») опублікувало аналітичну статтю Е. Мітчелла (2022) 

щодо передавання зброї США Україні за останні місяці та наступне 

збільшення її експорту. Після успішної деокупації Херсона, А. Гангітано 

(2022) написав, що Білий дім звернувся до Конгресу з метою збільшення 

фінансування військової допомоги для України в новому році. 

Отже, США свідомо ставиться до російської агресії та впевнені в 

нашій перемозі, а тому активно постачають Україні зброю та розвивають її 

оборонний потенціал. 
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24 лютого 2022 р. у зв’язку зі збройною агресією Російської Федерації 

проти України введено правовий режим воєнного стану, в умовах якого 

через активні бойові дії призупинено процес здійснення заходів щодо 

державного захисту навколишнього природного середовища. Проте органи 

екологічної охорони офіційно зафіксували вже чимало воєнних злочинів 

РФ проти довкілля. Збройні конфлікти завжди мають негативні наслідки 

для навколишнього середовища: вони залишають за собою непридатні для 

життя регіони, забруднені підземні води, заражений ґрунт, випалені ліси 

тощо. Деякі речі локальні або обмежені в часі, інші мають тривалі наслідки 

й великі масштаби. Оскільки Україна є найбільшою за площею державою 

Європи, що повністю перебуває в її межах, то загроза довкіллю в Україні 

поширюється також і на сусідні держави. Саме тому важливим є не тільки 

те, як відбувається фіксація російських воєнних злочинів проти природи в 

українському медіапросторі, а й те, як цю інформацію висвітлюють іно-

земні медіа, наприклад, німецьке видання «Дзеркало» («Der Spiegel»). 
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Актуальність теми дослідження зумовлена реаліями сьогодення — 

російсько-українською війною, яка завдала колосальних матеріальних 

збитків українському населенню та інфраструктурі України. Масштаби цих 

збитків та руйнувань досі неможливо уявити повною мірою. Якщо пошко-

джену інфраструктуру видно тут і зараз, то екологічну шкоду оцінити важ-

че, її наслідки можуть стати зрозумілими й повністю дослідженими лише 

через кілька поколінь. Однак фахівці вже працюють над документуванням 

екологічних збитків, щоб країна-агресор могла заплатити за всі руйнуван-

ня, спричинені нав’язаною війною. Зокрема екологічні злочини. Станом на 

сьогодні, коли відбуваються зміни в кліматі — глобальне потепління, проб-

лема захисту довкілля набула міжнародного значення. Кризову ситуацію 

поглибило також повномасштабне військове вторгнення Росії до України. 

Саме тому виникла необхідність вивчити ймовірні наслідки російсько-

української війни для екології та проаналізувати, як цю тему висвітлюють 

закордонні медіа, зокрема німецьке видання «Дзеркало» («Der Spiegel»). 

Мета дослідження — проаналізувати основні аспекти висвітлення 

проблеми екологічних наслідків, спричинених російсько-українською вій-

ною, та простежити, як їх подають широкому загалу в щотижневику «Дзер-

кало» («Der Spiegel»). Основні завдання дослідження: 1) з’ясувати, якою 

мірою відбито екологічні наслідки російсько-української війни на сторін-

ках щотижневика; 2) за допомогою опитування дізнатися, як видання фор-

мує суспільну думку про екологічні злочини росіян. 

Проблему шкоди довкіллю, якої завдає російсько-українська війна, 

вивчали: А. Б. Блага, І. В. Загороднюк, Т. Р. Короткий, О. А. Мартиненко, 

М. О. Медведєва, В. В. Пархоменко, А. П. Бущенко (2017) в аспекті зни-

щення довкілля під час збройного конфлікту на сході України; Д. Росохата 

(2022) з огляду на роль органів екологічного контролю у фіксації воєнних 

злочинів проти довкілля на території України; О. Василюк, В. Колодежна, 

Є. Симонов, О. Овчинніков в аспекті проблем відновлення пошкоджених 

вибухами українських територій, зникнення деяких видів рослин, 

екологічного беззаконня часів війни та перспектив «зеленого відновлення» 

України (UWEC 2022); Н. А. Макаренко, В. П. Строкаль, Є. М. Бережняк, 

В. І. Бондарь, С. Д. Павлюк, Л. В. Вагалюк, О. І. Наумовська, М. М. Ладика, 

А. В. Ковпак (2022) у форматі аналізу та методології оцінювання впливу 

російської воєнної агресії на природні ресурси України та ін. 

Аналіз статей щотижневика за 2017–2022 рр. засвідчив, що вторгнення 

РФ значною мірою вплинуло на екологію в Україні. Як зазначала еконо-

міст-еколог, доктор наук Німецького інституту економіки С. Флухс, «(…) 

ймовірність того, що ми прямуємо до екологічної катастрофи, дуже ве-

лика». Ризик екологічної катастрофи в Україні сьогодні значно вищий, ніж 

був на початку війни в 2014 р. «лише тому, що ми сьогодні маємо мас-

штабне бомбардування порівняно з 2014 р. Крім того, ланцюг можливих 
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руйнувань навколишнього середовища в зоні бойових дій може бути дуже 

довгим — і торкнутися також кордону України)» [4]. Попри значну кіль-

кість статей і репортажів, що так чи інакше стосуються теми повномас-

штабного вторгнення Росії в Україну, тема екологічних наслідків росій-

сько-української війни висвітлюється недостатньо глибоко, що пояснює 

малий обсяг відповідного медіаконтенту. Під час розкриття проблеми 

впливу воєнних злочинів РФ проти екології України щотижневик торкає-

ться переважно таких аспектів: економічного, сільськогосподарського, 

соціально-політичного, тоді як інші закордонні медіа подають цю тему 

значно ширше, акцентують увагу на конкретних наслідках і статистичних 

даних. 

Наше дослідження спирається частково на опитування, яке ми про-

вели. У ньому взяло участь 35 респондентів, серед яких майже половина — 

це категорія віком молодше за 18 років, 40 % — молодь 18–24 років, а 

решта — люди від 25 років. Цільова аудиторія — це молодь 16–23 років. 

Анкетування дало змогу зрозуміти, що значна частина людей читає закор-

донні (західні) видання (понад дві третини респондентів). Близько поло-

вини від цієї кількості проінформовані про те, як західні видання висвіт-

люють тему екології під час російсько-української війни. За опитуванням, 

закордонним виданням здебільшого довіряють. На запитання «Чи знаєте 

Ви щось про видання «Дзеркало» («Der Spiegel»)?», лише одна третина 

респондентів відповіла «так». 7 % знають, як щотижневик подає матеріали 

про можливі екологічні наслідки війни, ще 35 % не впевнені, а 57 % — вза-

галі не знають. Проте всі респонденти хотіли б дізнатися про це детальніше. 

Щодо нашого зацікавлення, як самі українці ставляться до екологічних 

наслідків воєнних злочинів росіян, отримали такі результати: абсолютна 

більшість стурбована через можливий руйнівний вплив війни на довкілля 

та вже відчула його на собі; 51,4 % опитуваних хвилює ризик радіаційного 

забруднення, лише 11 % — забруднення води. 

Отже, тема екологічних наслідків російсько-української війни на 

сторінках щотижневика «Дзеркало» («Der Spiegel») недостатньо вивчена й 

журнал не відбиває її повною мірою. Опитування засвідчило, що чимало 

людей цікавляться проблемою екології в умовах російсько-української 

війни та здебільшого довіряють іноземним медіа. Більшість опитуваних не 

є читачами безпосередньо щотижневика «Дзеркало» («Der Spiegel»), а 

лише знають про таке видання або читали його на інших медіаплатформах. 
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Проаналізовано медіаконтент видання щодо фінансової допомоги 

Україні від інших держав. З’ясовано, що через повномасштабне вторг-

нення Російської Федерації в Україну однією з перших країн, яка відгук-

нулися на цей запит, стала Велика Британія. Інтерпретовано результати 

анкетування стосовно ставлення українців до цієї держави та видання 

«Телеграф» («The Telegraph»), яке висвітлює цю проблему. 

Ключові слова: російсько-українська війна, повномасштабне вторг-

нення фінансова допомога, видання «Телеграф» («The Telegraph»). 

В аспекті нашого дослідження — проблема висвітлення риторики 

видання «Телеграф» («The Telegraph») щодо надання Україні фінансової 

допомоги, що корелює з вивченням питання, як щодення газета впливає на 

британське суспільство та на політичну ситуацію у Великій Британії. В 

умовах широкомасштабної війни Росії з Україною важливо розуміти, як на 

це явище реагують інші країни світу. Аналіз обсягу фінансової допомоги 

Україні від початку повномасштабного вторгнення та ставлення до цього 

британців дає можливість зрозуміти, наскільки є надійною Велика Британія 

як країна-союзник. 

На офіційному сайті уряду Великої Британії зазначено, що на 

допомогу Україні під час російсько-української війни було виділено 400 

млн фунтів, 220 із яких пішли на гуманітарну допомогу. До цієї суми також 

входять 25 млн фунтів із громадських пожертв [12]. 
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Велика Британія почала підтримувати Україну у війні з Росією задовго 

до 24 лютого 2022 р. Уже в 2014–2015 рр. британські медіа почали досить 

активно висвітлювати події на сході України, а в міждержавному договорі 

2020 р. зафіксовано стратегічну співпрацю двох держав. Після початку 

повномасштабного вторгнення Росії в Україну Велика Британія продовжує 

активно підтримувати нашу державу як політично, так і фінансово [1]. 

В. А. Студінський, І. О. Тітар, В. І. Шаповал зазначають, що й інші 

держави світу надають Україні значну фінансову допомогу. Серед них 

США (13,6 млрд доларів окремої фінансової допомоги), Польща (950 млн 

доларів), Франція (400 млн доларів), Японія (200 млн доларів), Італія (110 

млн доларів), Німеччина (15 млн євро гуманітарної допомоги) [2; 4]. Також 

до них приєдналися Норвегія, Чехія, Ірландія, Хорватія, Литва, Ісландія, 

Канада, Естонія та Словаччина. 

Мета нашого дослідження — проаналізувати особливості висвіт-

лення проблеми фінансової допомоги в умовах російсько-української війни 

на сторінках видання «Телеграф» («The Telegraph»). З-поміж основних 

завдань такі: 1) простежити ставлення громадськості Великої Британії та 

самого видання «Телеграф» («The Telegraph») до фінансової допомоги 

Україні під час російсько-української війни; 2) з’ясувати обсяг фінансової 

допомоги з початку повномасштабного вторгнення Росії в Україну. 

Дослідження передбачало опитування громадян України різних соціа-

льних прошарків та вікових категорій. За його результатами з’ясовано, що 

фінансовим та економічним новинам в Україні приділено багато уваги. 

80 % опитуваних зазначили, що спостерігають за цим, а майже половина з 

них робить це регулярно. Більшість респондентів (62 %) знають обсяги 

фінансової допомоги Україні у війні проти Росії від Великої Британії. Лише 

одиниці опитуваних знають про видання «Телеграф» («The Telegraph»). Та 

попри малу популярність британської газети серед українців, респонденти 

вважають, що громадяни Великої Британії та власне аналізоване видання 

позитивно або нейтрально сприймають надання Україні фінансової допо-

моги, особливо після повномасштабного вторгнення Росії. 

У дослідженні проаналізовано сім журналістських статей (Crisp 2022; 

Martin 2022; Butcher 2022; McTaggart, White, Zagon, Torre 2022; Jonatan 

2022; Hall, Zagon, Diver 2022; Daniel 2022) видання «Телеграф» («The 

Telegraph») про фінансову допомогу Україні, які засвідчили, наскільки 

серйозно та відповідально європейське суспільство ставиться до актуальної 

ситуації в Україні. Згадуючи невпевнену політику країн заходу на початку 

повномасштабного вторгнення, станом на грудень 2022 р. можна конста-

тувати той факт, що політичні еліти Європи та США підтримують Україну 

в її перемозі над Росією. Л. Трасс зазначила: «Перемоги України за останні 

тижні надихають» [7]. Аналізовані статті засвідчують, як економічній сис-

темі ЄС іноді важко дається фінансова підтримка України, адже вона також 
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має свої економічні проблеми, які виникли через російсько-українську 

війну. Д. Шоу в статті «Захід повинен посилити підтримку України або 

зіткнутися з неминучою перемогою Росії» пояснює, чому боротьба України 

є важливою для майбутнього вільної Європи, та спонукає західних полі-

тиків надавати Україні ще більшу допомогу. «Тому, якщо ми хочемо під-

тримати Україну в досягненні її переговорної мети, ми повинні подивитися 

на підтримку, яку ми надаємо, і запитати, чи є вона достатньою. Захід 

повинен посилити свою підтримку України або отримати перспективу 

нестримної перемоги Росії. Західна підтримка України є зовні єдиною, але 

насправді досить фрагментованою» [9]. 

Отже, видання «Телеграф» («The Telegraph») досить об’єктивно та 

якісно висвітлює новини про фінансову допомогу Україні для своїх грома-

дян. Вагомим є й той факт, що підтримувати Україну Велика Британія поча-

ла ще в 2014 р. — одразу після початку війни. Крім того, ця держава виділяє 

кошти для України на рівні з країнами ЄС, тому для України є надійним 

союзником. Журналісти щоденної британської газети висвітлюють новини 

про фінансову допомогу Україні переважно нейтрально (фактами), завдяки 

чому британські читачі мають змогу об’єктивно оцінювати інформацію. 
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(«The Washington Post») з огляду на особливості висвітлення на шпальтах 

американського видання військової допомоги Україні від західних партне-

рів в аспекті їх систематизації за хронологією основних періодів. Інтер-

претовано результати опитування громадян України щодо обізнаності 

українців про це. 
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В умовах збройної агресії Росії проти України військова допомога є 

надзвичайно важливою та сприяє поліпшенню ситуації, наближає перемогу 

України. Цю проблему сьогодні активно обговорюють різні медіа, які 

оцінюють її також по-різному. Газета «Вашингтонська пошта» («The 

Washington Post») на своїх сторінках репрезентує погляди американського 

суспільства стосовно надання фінансової й технічної допомоги України в її 

військовому протистоянні Росії. За російсько-українською війною спосте-

рігають в усьому світі. На початку повномасштабного збройного вторг-

нення ніхто не сподівався, що Україна протримається довше кількох днів, 

але вона вистояла. Саме це й спонукало інші країни до надання допомоги, 

зокрема й військової. Обговорення цієї проблеми на сторінках закордонних 

видань є надзвичайно важливим, оскільки від обізнаності закордонних 

партнерів та подальшого надання військово-технологічної допомоги 



92 

залежить успіх України на фронті. Саме тому обрана тема дослідження є 

актуальною. 

Проблеми російсько-української війни у своїх працях торкалися: 

• І. Краснодемська (вважає, що мета Заходу — недопущення росій-

сько-української «гарячої» війни та втягнення у військове протистояння з 

Росією; на початковому етапі збройного протистояння ні медіа, ні країни-

партнери не приділяли цьому питанню належної уваги, що вплинуло на 

подальший розвиток подій, зокрема спричинило в 2022 р. активну 

інформаційну війну та повномасштабне вторгнення Росії в Україну з його 

жахливими наслідкам, а також на надання більшої допомоги, передусім 

військової) [2]; 

• О. Головань та М. Лимар (простежують активізацію допомоги 

Україні з боку США, активну позицію членів Конгресу щодо висловлювань 

осуду «російської агресії» й необхідності надання Україні оборонного 

озброєння, а також українсько-американську співпрацю у збереженні полі-

тичної та економічної самодостатності України, у наданні оборонного 

озброєння та направлення миротворчої місії до України) [1]; 

• М. Лимар та І. Тихоненко (зосередили увагу на важливості амери-

канської оборонної підтримки України, що може суттєво зміцнити її пози-

ції в умовах збройної агресії Росії; надання озброєння сприятиме швид-

шому припиненню активних бойових дій, збереженню багатьох життів 

українців та поверненню тимчасово окупованих територій до складу Ук-

раїни в коротші терміни) [11]; 

• К. Л. Аравія, А. С. Боуен, К. Велт (зазначають, що адміністрація 

Байдена дозволила передавати третім сторонам американські оборонні 

товари та обладнання з кількох країн-членів НАТО та ЄС до України, що 

кардинально відрізняється від ситуації на початку вторгнення) [4]; 

• Дж. В. Павлик (аналізує газету «Вашингтонська пошта» / «The 

Washington Post» як один із новинних ресурсів, що обрав тему російсько-

української війни як пріоритетну; коментує розділ видання за назвою 

«Війна в Україні»; апелює до журналістів використовувати всі можливості, 

щоб зацікавити читачів цією темою та залишати її актуальною) [12]. 

Мета нашого дослідження — проаналізувати журналістські статті, 

коментарі політиків, військових експертів на сторінках видання «Вашинг-

тонська пошта» («The Washington Post») про військову допомогу Україні та 

з’ясувати, як різні представники американського суспільства її оцінюють. 

Основні завдання: 1) провести опитування щодо обізнаності українців про 

висвітлення проблеми військової допомоги Україні на шпальтах аналізова-

ного видання; 2) зібрати й систематизувати журналістські статті, коментарі 

політиків, військових експертів, які стосуються досліджуваної проблеми, 

та розробити періодизацію динаміки її висвітлення у виданні. 
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У дослідженні методом анкетування ми намагалися простежити обіз-

наність українців щодо висвітлення проблеми військової допомоги Україні 

в умовах російсько-української війни в американській газеті «Вашингтон-

ська пошта» («The Washington Post»). Анкетування, у якому взяли участь 

58 респондентів, проводилося анонімно за допомогою гугл-форми. Як 

засвідчили результати, новини про російсько-українську війну в амери-

канській газеті «Вашингтонська пошта» («The Washington Post») читають 

24.1 % опитуваних, щоправда, більшою мірою через посередництво плат-

форм «Телеграм», «Інстаграм», «Твіттер» та «Фейсбук». 61.4 %, не звер-

тають увагу на динаміку представлення у виданні інформації про росій-

сько-українську війну від початку повномасштабного вторгнення Росії в 

Україну, лише 27.3 % вважають, що новин стало більше. Більше половини 

читачів газети — 56.9 % хотіли б ознайомитися зі специфікою висвітлення 

в ній російсько-української війни. Новини про військову допомогу Україні 

у цьому виданні привернули увагу 65.8 % респондентів, з яких лише 32.6 % 

вважає, що газета приділяє цьому питанню достатньо уваги. 63.3 % опиту-

ваних не мають конкретної відповіді на запитання, чи викликає видання 

довіру у висвітленні питання військової підтримки; позитивну відповідь на 

це питання дали 30.6 %. За результатами опитування 72.7 % респондентів 

вважають, що інформація про військову допомогу Україні має вплив на 

іноземних читачів, адже допомагає краще зрозуміти ситуацію. 67.3 % 

хотіли б детальніше дізнатися, як газета висвітлює військову підтримку 

України під час російсько-української війни. 

У результаті контент-аналізу 29 статей газети «Вашингтонська пошта» 

(«The Washington Post») про військову допомогу Україні в умовах росій-

сько-української війни нам вдалося простежити динаміку представлення 

цієї інформації з 23 березня 2014 до 15 листопада 2022 рр. та системати-

зувати зібраний матеріал за трьома періодами. 

Перший період (березень 2014 — грудень 2019 рр.). Питання про 

постачання військової допомоги в Україну постало ще задовго до 2022 

року. У березні 2014 р. допомогу описували як таку, що може зупинити 

подальшу російську агресію. У. Лоурі у статті «Законодавці закликають 

США забезпечити військову допомогу Україні» звертає увагу на заклики 

до цього від членів демократичної та республіканської партій Сенату, що 

підтверджувало єдність поглядів [10]. Дискусійними були особливості вій-

ськової допомоги. Спочатку адміністрація Обами відмовила в її постачанні 

через побоювання в тому, що це може спровокувати агресивну реакцію 

Москви, проте у 2015 р. летальну зброю таки внесли до програми військо-

вої допомоги США. Пізніше адміністрація Трампа оголосила про оновлені 

санкції проти російських осіб і компаній та вирішила розпочати постачання 

протитанкових ракет в Україну, скасувавши рішення часів Обами не нада-

вати летальну зброю для цього конфлікту [6]. Важливою для обговорення 
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у цей період була також тема щодо затримування постачання військової 

допомоги. На сторінках газети її розглядали як важіль упливу на Україну. 

Щоправда, автори статті «США відправляють в Україну високоточні арти-

лерійські снаряди» зазначають, що США й надалі будуть допомагати та 

готові задовольнити нові потреби України [9]. 

Другий період (26 січня — 23 травня 2022 р.). У січні Канада, Велика 

Британія, Естонія, Литва та Латвія долучилися до нарощування українсь-

кого воєнного потенціалу. Е. Ченг у статті «Захід надсилає Україні важке 

озброєння на тлі бойових дій на Донбасі» зазначають, що країни Заходу 

готові надати більше важкого озброєння, навіть літаків в Україну в межах 

зусиль посилити військові сили країни, оскільки Росія посилює свої атаки 

на сході [7]. Стаття М. Бірбауна та Р. Ноака «Німеччина відмовляється від 

тихого підходу до допомоги Україні, поставляючи зброю та даючи згоду на 

санкції» засвідчила важливість військової допомоги від Німеччини, що 

означало відкриття шляхів постачання зброї німецького виробництва від 

інших країн [5]. Більшість статей у виданні цього періоду орієнтовано на 

опис військової допомоги США. Про це писали такі автори: Е. Паркер, 

Е. Гаскин, С. Клемент, К. Деміржан, Д. Ламот, Ф. Сонмез, Е. Чонг. Із 

березня обсяги військової допомоги почали зростати, розпочалося поста-

чання важкого озброєння. Журналісти пов’язують це з тим, що Україна 

показала: вона спроможна чинити опір. Кульмінацією став момент підпи-

сання ленд-лізу. 

Третій період (13 червня — 15 листопада 2022 р.). Із червня в газеті 

«Вашингтонська пошта» («The Washington Post») з’являються статті із 

закликом західних партнерів збільшувати військову допомогу. Журналісти 

констатують той факт, що сплеск міжнародної підтримки України пов’яза-

ний із зверненнями Володимира Зеленського, який наголосив, що надана 

допомога починає потужно діяти. Тим часом республіканці продовжували 

супротив стосовно військової допомоги, аргументуючи це тим, що США 

витрачає на Україну забагато грошей, яких у країни зараз немає. 

Отже, анкетування засвідчило, що більшість опитуваних не знайомі з 

виданням «Вашингтонська пошта» («The Washington Post») безпосередньо, 

а читають його через посередницькі платформи. У висвітлення проблеми 

військової допомоги Україні на сторінках газети «Вашингтонська пошта» 

(«The Washington Post») розрізняємо три періоди: перший — журналісти 

зазначають важливість такої допомоги, проте в пріоритетах — викорис-

тання військової допомоги користь США; другий — спочатку видання 

закликає інші країни приєднатися до нарощування українського воєнного 

потенціалу (сприймається як акт символізму), з початком повномасштаб-

ного російського вторгнення військову допомогу Україні оцінювали знач-

но серйозніше, оскільки Україна показала всьому світові готовність чинити 

опір, що змінило ставлення до неї в ЗМІ та характер постачань озброєнь 
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(кульмінацією стало підписання ленд-лізу); третій період — у газеті почали 

з’являтися статті із закликом західних партнерів щодо необхідності 

збільшувати військову допомогу, що знаменувало остаточну зміну уявлень 

про Україну та повне розуміння необхідності надання військової допомоги. 
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З’ясовано, як видання «Люди» («People») дотримується етичних норм 

та міжнародних принципів професійної етики журналіста щодо висвіт-

лення російсько-української війни, зокрема в аспекті права людей на отри-

мання правдивої інформації, вірності журналіста об’єктивній реальності 

та його професійної чесності. Проаналізовано праці науковців, які торка-

лися цього питання, та інтерпретовано результати опитування українців 

щодо обізнаності стосовно дотримання цих норму в американському 

щотижневику. 

Ключові слова: російсько-українська війна, етика, етичні норми, жур-

налістська етика. 

Проблема дотримання етичних норм у новинах та журналістських 

статтях є однією із затребуваних сьогодні, особливо у висвітленні новин, 

безпосередньо пов’язаних із російським вторгненням в Україну. У пропо-

нованому дослідженні зосередимо увагу на тому, наскільки закордонні 

видання, зокрема щотижневик «Люди» («Рeople»), спроможні змістовно та 

якісно надавати й поширювати інформацію про російсько-українську 

війну, дотримуючись журналістської етики. 

Журналіст повинен дотримуватися етики своєї професійної діяльності 

— журналістської етики, міжнародні принципи якої було прийнято на 

четвертій Консультативній зустрічі міжнародних і регіональних журналіст-

ських організацій, яка відбулася в 1983 р. спочатку в Празі, а згодом — у 

Парижі (за даними офіційного сайту «European Media Union. Європейська 
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Медійна Спілка»). Питань журналістської етики неодноразово торкалися 

не лише самі журналісти, а й науковці, зокрема Р. Блюм, Й. Мюллер, 

В. Іванов, В. Сердюк, В. Марченко, О. Д. Кузнєцова. З-поміж них і дослід-

ники міжнародних принципів журналістської етики — М. Олашин, Ю. По-

лякова, а також норм етичного кодексу журналіста — А. Заволока, С. Ос-

тапа. За переконанням В. Іванова та В. Сердюка, «журналістську етику 

можна схарактеризувати як набір правил і норм поведінки, яких мають 

дотримуватися всі, хто збирає, опрацьовує та поширює масову інформа-

цію» [1, c. 16–17]. 

Актуальність теми дослідження. Повномасштабне збройне вторгнення 

Росії в Україну стало випробуванням для медіа, особливо щодо дотримання 

таких міжнародних принципів журналістської етики, як: надання правдивої 

(достовірної), об’єктивної інформації, оскільки люди мають право на отри-

мання такої інформації; професійна чесність журналіста; усунення війн та 

іншого зла, що протистоїть людству. Актуальність проблеми зумовлена 

тим, що медіа доволі часто дають неперевірені повідомлення із соцмереж 

або ілюструють свій текст невідповідними відео чи фото. Якісна профе-

сійна журналістика прагне насамперед до правдивого, повного, об’єктив-

ного, чесного, нефальсифікованого інформування аудиторії, особливо в 

умовах російсько-української війни, що протидіє деструктивній російській 

пропаганді. Таке інформування передбачає також коректне використання 

відповідної лексики й термінології. Проблема дотримання міжнародних 

принципів журналістської етики є актуальною не лише для українських 

ЗМІ, а й закордонних, що стає не лише предметом обговорення в журна-

лістських колах, а й об’єктом спеціального вивчення в науковій літературі. 

Проблему дотримання міжнародних принципів журналістської етики 

у висвітлені подій російсько-української війни в аспекті порушення цих 

принципів вивчали не тільки українські (Н. О. Кодацька, Д. П. Тарадай, 

Д. Орлова), а й закордонні науковці (Г. Нігрен, А. Відгольм та ін). Аналі-

зуючи випадки порушення принципів журналістської етики, О. Кодацька 

зазначає: «Журналістські стандарти та етичні принципи під час війни 

суттєво не відрізняються від стандартів та етичних норм у мирні часи. Крім 

того, саме через війну журналісти і редакції мають посилювати свою пиль-

ність до стандарту достовірності й точності, подаючи матеріали в ефіри 

телеканалів, радіо чи онлайн» [2, с. 146]. 

Мета нашого дослідження — проаналізувати медіаконтент видання 

«Люди» («People») в аспекті пошуку порушень міжнародних принципів 

журналістської етики у висвітленні подій російсько-української війни. 

Окреслена мета зумовлює такі завдання: 1) простежити кореляцію між 

міжнародними принципами професійної етики журналіста та нормами 

етичного кодексу журналіста щодо висвітлення російсько-української 

війни у виданні «Люди» («People»); 2) прокоментувати випадки порушення 
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принципів надання правдивої, достовірної, нефальсифікованої, повної та 

об’єктивної інформації про російсько-українську війну в аналізованому 

виданні. 

У межах дослідження ми провели онлайн-опитування про дотримання 

міжнародних принципів професійної етики журналіста щодо висвітлення 

російсько-української війни у виданні «Люди» («People»), за результатами 

якого було з’ясовано, що 90 % респондентів (люди віком від 18 до 25 років) 

довіряють закордонним медіа, 85 % — знають, що таке журналістська ети-

ка, 15 % — натрапляли на випадки її порушення в британських виданнях. 

70 % опитуваних знають про видання «Люди» («People»), 7,7 % натрапляли 

в ньому на порушення журналістської етики щодо висвітлення російсько-

української війни. 

За нашими спостереженнями не було виявлено жодних порушень 

міжнародних принципів професійної етики журналіста, окрім: 

1) використання некоректної лексики, наприклад, словосполучення 

український конфлікт (Ukraine сonflict) у статті В. Чамлі «Великі питання 

українського конфлікту, Росія продовжує напад на свого сусіда» [5], що 

сприяє поширенню хибних наративів про нібито «проблеми в Україні» та 

«невинних росіян»; 

2) використання фото з географічними даними, наприклад, у статті у 

статті В. Чамлі «Росія наносить нову хвилю ракетних ударів по Україні: 

вони хочуть паніки та хаосу» [5], чого не можна робити в умовах війни, 

щоб не стати випадковими коригувальниками вогню. У таких випадках 

можна показувати лише крупний план руйнувань чи уламків, де не видно 

географічних подробиць. Це може бути зображення уламків, воронки, 

значних руйнувань, за яким неможливо зрозуміти, де точно зроблене фото. 

У рекомендаціях Комісії з журналістської етики [4] щодо інформації, яку 

не можна розголошувати в медіа під час воєнного стану зазначено, що 

можна передавати інформацію, якщо окупанти завдають руйнувань важли-

вим об’єктам цивільної інфраструктури — дитсадкам, лікарням, школам, 

телевежам, пологовим будинкам тощо. Така інформація є надзвичайно 

важливим доказом злочинів Росії проти України. Також такі інформаційні 

повідомлення будуть потрібні для майбутнього процесу над РФ у Міжна-

родному кримінальному суді в Гаазі. 

Якщо використовується контент із мережі, то обов’язково потрібно 

перевіряти достовірність джерела та переконатися що фото і відео взяті 

саме із того місця, про яке йдеться. Статті також мають попередження про 

фото- та відеоматеріали делікатного характеру, які не варто дивитися 

чутливим людям, що засвідчує дотримання етичних норм. 

Отже, у виданні «Люди» («People») немає виразних порушень етичних 

норм та журналістської етики під час висвітлення російсько-української 

війни. Чимала частка новин та журналістських статей цього щотижневика 
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є правдивими, якісними та змістовними. Видання не нехтує загальнолюд-

ськими морально-етичними нормами, намагається донести увесь обсяг 

інформації якомога коректніше. Попри незначні етичні огріхи й фактичні 

помилки, некоректні висловлення щотижневик залишається досить авто-

ритетним джерелом для тих, хто цікавиться ситуацією в нашій країні та на 

фронті. 
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України щодо обізнаності досліджуваної проблеми. 

Ключові слова: інформаційна війна, дезінформація, пропаганда, 

інформаційна безпека, збройна агресія, маніпуляція. 

Діяльність інтернет-ЗМІ, які є учасниками інформаційної війни на боці 

Росії, часто ґрунтується на поширенні неправдивої інформації, покликаної 

дезінформувати населення різних країн. Така діяльність має на меті спри-

чинити недовіру до української влади та суспільства. Обрана дослідницька 

проблема є актуальною, оскільки протидія дезінформації — надважлива у 

веденні інформаційної війни. Світ повинен знати правду про скоєні Росій-

ською Федерацією воєнні злочини на території України та мати справжнє 

уявлення про країну-агресора. 

Мета нашого дослідження — проаналізувати медіаконтент часопису 

«Ель-Мундо» («El Mundo») як засобу донесення до громадянського суспі-

льства в Іспанії інформації про реалії російсько-української війни. З-поміж 

основних завдань такі: 1) на прикладі журналістських статей простежити, 

як часопис «Ель-Мундо» («El Mundo») інформує громадянське суспільство 

в Іспанії про збройну агресію Росії проти України; 2) зазначити, який саме 

інструментарій протидії російській пропаганді та дезінформації викорис-

товує досліджуване видання, у чому його ефективність. 
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Дезінформація та пропаганда є головною зброєю супротивника у 

веденні інформаційної війни, що простежено в праці іспанського дослід-

ника М. Маркеса «Пропаганда війни в конфлікті між Росією та Україною», 

який дає огляд літератури з метою аналізу пропаганди в конфлікті між 

Росією та Україною. Дослідження розкриває ключові аспекти, які вплинули 

на Україну як територіально, так і на українську націю. Росія знову генерує 

сигнали шляхом дезінформації та обману суспільства через використання 

різних маніпулятивних технологій [8]. У науковій статті В. Хорошка та 

Ю. Хохлачової «Інформаційна війна. ЗМІ як інструмент інформаційного 

впливу на суспільство» описано принципи й методи інформаційної війни, 

що дозволяє зрозуміти суть цих відповідних упливів з боку медіа, а також 

проаналізовано найтиповіші моделі впливу ЗМІ на суспільство [3]. 

Обране для аналізу видання «Ель-Мундо» («El Mundo») має електрон-

ну версію. Стаття О. Тягла «До феноменології інформаційної війни» описує 

значущість електронних ЗМІ та соціальних мереж у веденні інформаційної 

війни та інформує про те, як та з якою метою відбувається поширення 

дезінформації, хто за цим стоїть [2]. 

Те, що боротьба з дезінформацією іноземними ЗМІ є важливою, засвід-

чують також результати нашого опитування, за якими 78,8 % респондентів 

натрапляли на іноземців, поінформованість яких щодо російсько-україн-

ської війни була недостовірною або мінімальною. Зокрема, в науковій стат-

ті І. Ю. Котеньової та А. В. Яковця «Медіа, як інструмент ведення інфор-

маційної війни у міжнародних конфліктах» зазначено, що за допомогою 

медіа як головної зброї у веденні інформаційної війни можна маніпулювати 

громадською думкою, впливати на прийняття важливих стратегічних 

рішень щодо зміни геополітичних кордонів, упливу без застосування 

реальної зброї. Сьогодні не так важливо мати велику армію або велику 

територію, достатньо лише володіти низкою потужних засобів масової 

інформації [1]. 

Під час опитування з’ясувалося, що 63,6 % людей натрапляли на іно-

земців, які не знали про війну в Україні. Для читачів, які можуть відчувати 

страх або приголомшеність перед значним потоком щоденної інформації 

про події в Україні, але які хочуть зрозуміти першопричини та наслідки 

того, що сталося, іспанський політик та юрист Х. М. Бенейто видав книгу 

«До нового світового порядку? Війна в Україні та її наслідки», у якій 

ґрунтовно проаналізовано конфлікт у широкій перспективі та прогнозовано 

закінчення війни [4]. 

Видання «Ель-Мундо» («El Mundo») з листопада 2013 р. висвітлює 

події, що відбуваються в Україні: протести на Майдані, розкол українсь-

кого суспільства на проросійське та проєвропейське, анексію Криму, події 

на Донбасі, Мінські домовленості та їх порушення, Угоду про асоціацію 

між Європейським Союзом та Україною, передумови до наступу на 
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Україну, переговори в Женеві. Починаючи з лютого, іспанське видання 

щоденно друкує статті про російсько-українську війну, про допомогу 

Іспанії Україні, про ставлення інших країн Європи до збройного 

вторгнення Росії в Україну. Часопис інформує читачів про злочини, скоєні 

росіянами на території України. 

Зокрема в статті Х. Еспіноса «Викрадені російськими військовими 

діти-сироти з Херсону» ідеться про хитрощі, які застосовували лікарі та 

мирні жителі для уникнення викрадення неповнолітніх сиріт росіянами [6]. 

Cтаття «У чотирьох будинках у Херсоні знайшли камери тортур» інформує 

про знайдені в Херсонських будинках камери та інструменти для тортур, 

що застосовувалися до мирних жителів окупованого міста (EFE 2022, 

21.11). Статті А. Рохаса «Україна форсує Дніпро та готує наступ на Крим» 

та «Україна вже звільняє 50 % завойованих Росією територій в «Спеціаль-

ній військовій операції» засуджують пропагандистське формулювання 

назви спецоперація та апелюють до назви війни в Європі, що допомагає 

іноземцям протистояти російській пропаганді, а отже, й дезінформації [10]. 

Про дезінформацію також стаття Н. Гонсалеса ««Фейкові новини» про 

війну в Україні: приблизно 150 містифікацій в інтернеті з моменту вторг-

нення Росії», у якій ідеться не лише про її створення, а й про інструменти 

та стратегії боротьби з нею, зокрема про важливість інформування гро-

мадян ЄС та інших країн про те, що насправді відбувається в Україні [7].  

Отже, закордонні ЗМІ мають більший уплив та ширшу аудиторію, 

тому важливо, щоб вони допомагали Україні у веденні інформаційної 

війни. Видання «Ель-Мундо» («El Mundo») є проукраїнським, намагається 

достовірно інформувати іспанців про реальні події, що відбуваються в 

Україні. Як незалежне, об’єктивне та позбавлене цензури медіа, аналізо-

ваний часопис є потужним інструментом протидії інформаційній війні, 

оскільки використовує власний контент для «знезараження» неправдивої 

інформації щодо України. 
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У роботі проаналізовано явище медіаосвіти, основні концепти його 

існування у медіа. Провідна думка полягає у вивченні базових аспектів 

формування медіаосвіти як фундаментальної складової україномовного 

простору. 
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Усе починається із заголовка. Від формулювання першої думки, фор-

мується загальне враження про написане. Це спрацьовує так само, як і 

«враження перших 3 секунд» при зустрічі з людиною. На жаль, саме так 

іноземні медіа іноді доносять викривлену інформацію про війну, кажучи 

про «Українську кризу» або пояснюючи проблеми у світі фразою «через 

війну в Україні…». 

На мою думку, більш точним формулювання заголовку може бути 

«Медіа світу про повномасштабне російське вторгнення в Україну». 

Мета: сформувати думку про зображення війни у світових медіа. 

Завдання: дослідити реакцію світу на масштабну російсько-

українську війну в 21-му столітті та як ЗМІ висвітлюють дану проблему. 

24 лютого РФ ознаменувала початок найбільшої війни в Європі з часів 

Другої світової війни. Після декількох років «апокаліпсису» у вигляді панд-

емії COVID-19, світова спільнота сколихнулась і одразу привернула увагу 

до реальних проблем сьогодення. Великі міжнародні інформаційні органі-

зації направили журналістів в Україну для висвітлення подій, вибухів і на-

сильства військових окупаційної армії в містах. У телевізійних, цифрових і 

друкованих ЗМІ журналісти, цивільні особи та політики почали задокумен-

тувати жахи війни для глобальної аудиторії в режимі реального часу. Гума-

нітарна та політична криза, яку спричинила Росія в Україні, має далеко-

сяжні політичні та економічні наслідки. Адже разом із масштабом відповіді 

Заходу, ми можемо бачити нестабільність найвищих міжнародних органі-

зацій та переформування головних ідей та цінностей людства. 



106 

Використання інтернету та ЗМІ загалом під час конфлікту є безпре-

цедентним: від українців, які використовують його, щоб розкрити правду 

світові, точну інформацію — до росіян, які використовують ці засоби для 

поширювання пропаганди та фейкових новин. 

«Інтернет справді став ще одним полем битви між воюючими краї-

нами, сповненим дезінформації, фейків, дипфейків, кібератак з обох сторін, 

онлайн-цензури, збоїв у роботі Інтернету на українських територіях, куди 

падають ракети, та багато іншого», — сказала Віра Сливинськ, керівник 

глобального розвитку бізнесу в AIR Media-Tech, для Arab News [1]. 

Основною метою українських діячів на інформаційному фронті є 

донесення точної і коректної інформації, щоб не було ситуацій, коли 

редактор одного з найвідоміших світових видань The New York Times 

засуджував [2] західні інститути, які розірвали контракти з культурними 

діячами з Росії, підтверджуючи наратив «путінської війни». Або ж коли 

Президент США Джо Байден у своїй промові [3] заперечував причетність 

російського народу до війни та його підтримку цим жахливим подіям: 

«...ти, російський народе, нам не ворог. Я відмовляюся вірити, що ти вітаєш 

вбивство невинних дітей, бабусь і дідусів або згоден з тим, що лікарні, 

школи й пологові відділення піддаються ударам російських ракет та бомб; 

або з оточенням міст, щоб мирні жителі не могли вийти з них; або з 

припиненням постачання та спробами підкорити українців заморенням 

голодом» [3]. Так було на початку вторгнення, зараз мотив «Путінської 

війни» все ще вживається у заголовках, але західні медіа більше не 

заперечують, що росіяни підтримують війну проти України. Щоправда, 

деякі ЗМІ вважають росіян жертвами кремлівської пропаганди і 

закликають не вдаватися до «русофобії» у культурі чи освіти. 

Щоб краще зрозуміти, як люди отримують доступ до новин про 

російсько-українську війну, і дослідити вплив, який це може мати на 

загальні тенденції у ставленні та поведінці, YouGov провело окреме додат-

кове опитування в п’яти країнах: Бразилії, Німеччині, Польщі, Велико-

британії та США. Ці країни були обрані, тому що вони представляють різні 

рівні близькості до конфлікту [4]. 

По-перше, наскільки люди приділяють увагу новинам про конфлікт? 

У всіх п’яти країнах більшість принаймні уважно стежить за російсько-

українським конфліктом. Незважаючи на те, що конфлікт має глобальні 

наслідки, найбільше уваги приділяється цьому в Німеччині, яка є 

географічно близькою до конфлікту та де наслідки вже проникають у життя 

населення — наприклад, з точки зору цін на енергоносії. У Бразилії, яка 

політично і географічно знаходиться далі від конфлікту, близько 40 % не 

стежать за ним уважно, тому ця країна посідає кінець рейтингу. У Польщі, 

Великій Британії та США приблизно на одному рівні досить активно 

висвітлюють події в Україні. 
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Варто зазначити, що з 24 лютого у світі з'явилось понад 3 тисячі обкла-

динок у 141 світовому медіа з 39 країн 20 мовами світу, що транслюють 

ключові моменти та події на воєнному, економічному, культурному і 

політичному фронтах України. Це означає, що тема війни — порядок 

денний. Провідні медіа світу[5], такі як The New York Times, The Daily Mail 

Group, CNN, Huff Post, Buzzfeed, TIME, Forbes, The Washington Post, 

регулярно щоденно розміщають статті, які стосуються України. Для цього 

були створені окремі колонки. 

Висновки. Через тисячі смертей, чисельні терористичні атаки, 

порушення прав людини і переміщення понад шести мільйонів українських 

біженців — війна, розв'язана Росією в Україні, продовжує привертати увагу 

всього світу. Медіа транслюють події конфлікту через власні журналістські 

статті, дослідження, інтерв'ю та безпосередньо ключові новини. Не можемо 

спростовувати те, що іноді метою є ексклюзивні матеріали та публікації, 

які можуть надати активності та популярності виданням. Трапляються 

випадки використання російських наративів, які українські діячі активно 

помічають і спростовують. Але у більшості своїй ЗМІ висловлюють 

підтримку українському народові у цей складний час. 
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В умовах повномасштабної війни українська журналістика зазнає 

трансформацій, які відчуває аудиторія через зміну риторики ЗМІ, 

збільшення візуального контенту, ефекту присутності тощо. Аудиторія 

відчуває виклики, які постали перед українськими журналістами, і тому 

важливою є проблема дотримання журналістських стандартів в умовах 

війни. Головний акцент ми зосередили на аналізі професійних навичок 

журналістів, які трансформуються під впливом війни і накладають на 

журналістів багато відповідальності й обмежень. 

Мета дослідження — проаналізувати, як змінилася робота українсь-

кого журналіста в умовах війни з точки зору аудиторії. Завдання — про-

вести анкетування, проаналізувати і узагальнити результати опитування з 

метою встановлення змін, що відбуваються в роботі журналіста під час 

війни. 

У роботі ми спиралися на Наказ Головнокомандувача Збройних Сил 

України № 73 від 3 березня 2022 року «Про організацію взаємодії між 

Збройними Силами України», на посібник «Журналістика в умовах 

конфлікту: передовий досвід та рекомендації», на книжку Росса Говарда 
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«Журналістика конфлікту» та «Стандарти й етика журналістики в умовах 

неоголошеної війни». Також в дослідженні ми використали соціологічний 

метод опитування в форматі інтернет-анкетування, де аудиторія відповіла 

на актуальні питання стосовно трансформації роботи українського 

журналіста в умовах війни. 

24 лютого 2022 р. Україна прокинулась у новій реальності під назвою 

«повномасштабна війна». Вона в різних формах торкнулась ледь не 

кожного в нашій країні. Журналістика під час війни відіграє ключову роль 

у формуванні громадської думки, висвітлює події, від яких фактично зале-

жить існування нації. Важкі часи вимагають складних рішень, журналістам 

прийшлось адаптуватись під нові умови, відбувся перерозподіл журналіст-

ських стандартів, які неможливо не помітити. Війна змінює журналістську 

діяльність, яка набуває рис соціальної відповідальності, що означає в 

умовах війни моральне право на фільтрацію матеріалу і певні обмеження. 

Складна політична ситуація змінює запити суспільства, яке потребує 

актуальної і оперативної інформації, бажано з фото- чи відеонаповненням. 

Універсальність сучасного українського журналіста полягає в тому, що 

політична ситуація вимагає від нього залучення усіх можливих інструмен-

тів впливу на аудиторію. Ми живемо в диджиталізованому суспільстві, де 

«ефект присутності», створений завдяки інтерактивності та цифровізо-

ваним каналам комунікації, аудиторії є важливою компетенцію журналіста. 

Журналісту доводиться вміти не тільки писати статті, а ще й працювати 

фотографом, оператором, монтажером та, за нагоди, записувати аудіо-

синхрони. Сьогодні український працівник медіа є дійсно універсальним 

журналістом, оскільки війна актуалізує весь арсенал професійних навичок, 

знання не тільки стандартів журналістської праці, а і новітніх методів впли-

ву на аудиторію: конвергентність, мультимедійність, різні види журна-

лістського контенту, включно з практиками суб’єктивної журналістики, 

гонзо-журналістики, інтерпретативної журналістики тощо. 

Окремо слід сказати про саме воєнних журналістів. Журналіст на 

фронті — це завжди відповідальність за поширювану інформацію. Яскра-

вими прикладами воєнних кореспондентів є Андрій Цаплієнко, Денис 

Казанський, Юрій Бутусов та інші. Процес розуміння того, що можна 

показувати, а що ні, як правильно розмовляти з військовими, де 

починається потенційно неприйнятний контент — навички, що журналісти 

здобувають під час роботи. Інколи журналісти припускаються помилок: 

для того, аби не завдати шкоди національним інтересам країни, керів-

ництво держави на законодавчому рівні встановило обмеження на збір 

матеріалів. Наприклад, Наказом Головнокомандувача Збройних Сил Украї-

ни № 73 від 3 березня 2022 року «Про організацію взаємодії між Збройними 

Силами України, іншими складовими сил оборони та представниками 

засобів масової інформації на час дії правового режиму воєнного стану» 
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встановлено порядок фото- та відеофіксації військових ЗМІ, лідерами 

думок та блогерами за умови акредитації [1]. 

Аналізуючи зміни, що відбуваються в медіа під час війни, ми провели 

соціологічне дослідження у вигляді інтернет-анкетувавння, де реципієнти 

відповіли на питання, стосовно трансформацій, ролі, зміни риторики в 

роботі журналіста з точки зору аудиторії. Соціологічне опитування прово-

дилось серед українських студентів різних навчальних закладів України, 

щоб з’ясувати, які найважливіші трансформації, на їх думку, відбуваються 

в роботі журналістів під час війни. Вибірка склала 131 людину віком від 16 

до 35. 

 
Рис. 1. Елементи у роботі військового журналіста 

 
Рис. 2. Зміна риторики українських медіа 

Серед запропонованих відповідей на запитання «Який головний 

елемент Ви можете виділити у роботі українського журналіста на даному 
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етапі?» найбільшу кількість голосів зібрало вміння нести велику відпо-

відальність за поширювану інформацію (38,2 %). Кожен п’ятий (20,6 %) 

вважає вміння бути «універсальним» журналістом найголовнішим 

елементом під час його роботи. 

62,6 % респондентів помітили, що змінилась мова медіа після 24 

лютого. 

І на питання «Які саме зміни в риториці медіа ви помітили?» най-

більше відповідей стосувалось зміни вектору порядку денного у бік війни, 

розкутішої мови ведучих та консолідації вітчизняних ЗМІ проти Росії». 

Неможливо не помітити, як змінилась риторика журналістів після лютого. 

На зміну офіційно-діловій, подекуди пафосній мові прийшов розмовний 

стиль інформування, інколи навіть з використанням жаргонів, новомови, 

навіть нецензурних висловів, що може суперечити журналістським стан-

дартам, які проголошують перш за все об’єктивність та неупередженість як 

головні. 

До основних характеристик сучасного стану журналістики опитувані 

віднесли: 

• Розвиток воєнної журналістики та збільшення «воєнкорів» — 

63,4 %; 

• «Ефект присутності» через швидкий доступ до новин, фото- та 

відеоматеріалів, знятих з передової — 61,8 %; 

• Звикання аудиторії до «потенційно неприйнятного контенту» — 

59,5 %. 

Однак, лише 26,7 % — майже кожен четвертий — помітив збільшення 

відсотку пропаганди в засобах масової інформації. 

 
Рис. 3. Характеристика ЗМІ в умовах війни 

Висновки. Сучасні реалії диктують свої правила для роботи журнал-

істів. Важливим аспектом цієї діяльності є прагнення передавати правдиву 
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інформацію, яка описує реальний стан справ. Війна вплинула на цей 

процес, додавши в нього нові елементи: зміну порядку денного, цензуру та 

пропаганду. Трансформації в журналістиці пов’язані із здатністю журна-

лістів швидко відгукуватися на поточну ситуацію, використовуючи мате-

ріально-технічні засоби для створення найякіснішого контенту. Змінюю-

ться і мовні стандарти, порушення яких є важливими інструментами впли-

ву. Нова мова журналістики спричиняє звикання аудиторії до неприй-

нятного лексикону, до жаргонів, мовних помилок. 

В умовах війни збільшилися публікації матеріалів журналістів-воєн-

корів. Репортаж з місця події став найвпливовішим жанром журналістики. 

Велика кількість респондентів вважає вміння нести велику відповідаль-

ність за поширювану інформацію головним критерієм роботи українського 

журналіста. Аудиторія в цілому бачить в роботі українських журналістів 

зміну риторики, збільшення репортажів «ефект присутності», елементи 

пропаганди, в цілому дотримання загальних стандартів, наявність «потен-

ційно неприйнятного контенту», покращення візуального контенту. 
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Проблема дослідження полягає в тому, що сьогодні немає ніякої 

інформації про вплив певних телешоу на формування особистості підлітка 

та його соціалізації в сучасному суспільстві. На нашу думку, свідомість 

вісімнадцятирічної особи формується щодня, а в теперішньому цифрові-

зованому світі є безліч факторів, які можуть її змінювати. 

Задля проведення дослідження ми обрали телешоу, які є популярними 

серед молоді — «Хата на тата», «Один за всіх», «Хто зверху» та 

«Супермама». Сьогодні розповсюджена думка про те, що розважальні 

телевізійні шоу не впливають на формування звичок, уподобань чи 

принципів, якими керується споживач у своєму житті. Вважається, що 

бездумне споживання такого контенту може призвести до несвідомих змін 

у поведінці окремих осіб, а молоді люди віком 18 років є найвразливішою 

частиною цільової аудиторії. «Щоб телевізійна передача була адекватно 

сприйнята, глядач також повинен інтелектуально й емоційно бути готовим 

до цього» [2]. 

Виходячи з попереднього аналізу джерел, дотичних до аналізованої 

теми [1–5], ми сформулювали об’єкт дослідження — соціалізація особис-

тості віком 18 років. У такому випадку предметом було обрано вплив 

телевізійних шоу на соціалізацію особистості віком вісімнадцять років. 
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Дослідження було здійснене на прикладі аналізу сприйняття аудиторією 

віком 18 років телевізійних шоу «Хата на тата», «Один за всіх», «Хто 

зверху?», «Супермама». 

Мета дослідження полягає у встановленні ступеня впливу телевізій-

них шоу на соціалізацію особистості віком вісімнадцять років на прикладі 

сприйняття аудиторією телевізійних шоу «Хата на тата», «Один за всіх», 

«Хто зверху?», «Супермама». 

Гіпотеза дослідження: телевізійні шоу «Хата на тата», «Один за всіх», 

«Хто зверху?», «Супермама» мають вплив на соціалізацію особистості 

віком вісімнадцяти років. 

У дослідженні ми звернулися до таких методів, як аналіз, який допоміг 

нам визначити: 1) маркери впливу на особистість, 2) технології, що 

застосовуються щодо глядача, 3) виокремити основні ідеї шоу та їхній 

вплив на свідомість споглядача; опитування (нами було складено перелік 

запитань, що можуть бути важливими, ми здійснили опитування в 

письмовій формі); узагальненння, завдяки якому ми встановили загальні 

властивості й ознаки впливу телевізійних шоу на соціалізацію особистості 

віком вісімнадцять років; аксіоматичний метод допоміг нам: 1) висунути 

декілька положень, що не вимагали доведення, і 2) вивести на їх основі 

тези, що утворили аксіоматичну теорію для нашого дослідження; 

дедуктивний метод ми застосували для виведення від загальних засновків 

висновку проміжного характеру; індуктивний метод допоміг нам вивести 

загальні положення зі спостереження низки проміжних фактів. 

Для того, щоб перевірити об’єктивність нашого аналізу, ми здійснили 

анонімне опитування 130 осіб віком вісімнадцять років, у якому брали 

участь респонденти незалежно від статі, національності чи орієнтації. Усі 

опитані є студентами різних спеціальностей Прикарпатського національ-

ного університету імені Василя Стефаника. 

Результати опитування показали, що 93,8 % опитаних вважають, що 

«Сприйняття даних телешоу у кожного різне й залежить від рівня 

інтелектуального кругозору», 6,2 % опитаних — не погоджені з такою 

тезою. На запитання «Чи впливають такі шоу на вашу соціалізацію в 

суспільстві?» тільки 26,9 % опитаних відповіли «Так». 73,1 % відповіли 

«Ні», вважаючи, що такі програми не мають впливу на їхню соціалізацію, 

що підтверджує нашу гіпотезу про те, що подібні телевізійні шоу 

впливають на поведінку реципієнтів несвідомо. 

Висновки: 

1) Представники дослідженої нами молоді віком вісімнадцять років є 

вразливою частиною аудиторії, яка тільки починають своє становлення у 

суспільстві, а телевізійні шоу нав’язують їм певні моделі поведінки. 

2) Сприйняття кожного телешоу відбувається для кожного по-різному 

і, зазвичай, залежить від рівня емоційної, інтелектуальної зрілості та точки 
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зору; вісімнадцятилітня особистість може приймати або не приймати певні 

наративи, але це залежить від її кругозору та поглядів на світ, при цьому 

телешоу можуть певною мірою несвідомо формувати такі погляди. 

3) Під час перегляду телевізійних програм замість аналізу реципієнт 

може вдатися до перейняття поглядів інших осіб, або ж розібратися в тих 

чи інших причинах людської поведінки та їх проявів. 

4) Негативними явищами таких шоу у впливі на глядача є маніпуляція, 

емоційна забарвленість ситуацій, нав’язування принципів авдиторії, сте-

реотипи, нормалізація ненормативної чи табуйованої поведінки, грубих та 

мізогінних жартів, підміна понять і виправдання негативних явищ тощо. 

5) При недостатньому освітньому розвитку чи відсутності життєвого 

досвіду юнак вісімнадцяти років може змінити свою поведінку докорінно, 

базуючись на телешоу, які часто переглядає, та які, однак, написані за 

сценарієм (про який глядач не знає, або забуває). 

6) Часто підлітки переймають точку зору головних героїв через 

симпатію до них, що впливає на формування та відстоювання особистої 

думки в подальшому житті. 
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У дослідженні аналізується сьогочасний стан друкованих періодичних 

видань та фактори, що вплинули на втрату їхньої актуальності. 

Ключові слова: друковані періодичні видання, мережа інтернет, 

антиутопія, ноосфера, нові моделі періодики, дев’ятнадцятирічні та 

двадцятирічні. 

Проблема дослідження полягає в тому, що молоде покоління не читає 

періодичні видання, що у зв’язку з поширенням глобальної мережі інтернет 

провокує подальший занепад друкованої преси. Згадану проблему деякою 

мірою досліджували Н.В. Семергей [1], О.М. Холод [2], В.О. Ковалевський 

[3], Я.С. Яцків [4], М.М. Романюк [5]. 

На нашу думку, покоління 18–20 років є майбутнім держави, тому 

створення нових моделей друкованих видань буде відбуватися на основі 

значних опитувань серед юного покоління. 

Задля майбутнього дослідження ми проаналізували наукові роботи 

українських та зарубіжних дослідників, на основі цих спостережень 

підвели власні підсумки. Наразі молодь не вважає свою незацікавленість до 

друкованої преси проблематичною, що негативно відбивається на 

інтелекті, манерах та поведінці людей 19 та 20 років і спричинює наслідки 

некомпетентності студентів після закінчення навчальних закладів. 

Після аналізу досліджень щодо вивчення згаданої проблеми, ми 

обрали об’єктом дослідження причиново-наслідкові фактори падіння 

інтересу до друкованих ЗМІ, предметом — причиново-наслідкові фактори 

падіння інтересу до друкованих ЗМІ як стимул до створення їх нових 

моделей. Дослідження здійснюватиметься в соціальних мережах завдяки 

опитуванню респондентів віком 19–20 років. 
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Метою дослідження визначено з’ясування причиново-наслідкових 

факторів падіння інтересу до друкованих ЗМІ як стимулів до створення їх 

нових моделей. 

Поставлена мета інспірує необхідність вирішення таких завдань 

дослідження: 

1) виявити кількість прихильної аудиторії до паперових варіантів ЗМІ; 

2) визначити новочасну функцію друкованих журналістських публіка-

цій у житті молодого покоління; 

3) розробити шляхи модернізації друкованої преси, взявши вірогідні 

основи запропонованих варіацій певною віковою категорією; 

4) проаналізувати наслідки реалізації опрацьованих методик відрод-

ження паперових засобів масової інформації. 

Гіпотеза дослідження: причиново-наслідкові фактори падіння інте-

ресу до друкованих ЗМІ можуть бути стимулами до створення нових 

моделей друкованих ЗМІ. 

Завданням дослідження є здійснення опитування осіб 19–20 років по 

всіх регіонах України для об’єктивного висвітлення підсумків дослідження 

методом «статистичного хреста» (вибірка здійснюється шляхом опитуван-

ня однакової кількості респондентів у західному, північному, південному, 

східному й центральному регіонах країни). 

Висновки: 

1. Покоління 19–20 років — це студентська молодь, яка навчається на 

3-4 курсах вишів і яка після закінчення навчання буде працювати за набу-

тими спеціальностями. Періодичні видання не тільки формують громад-

ську думку, вони згуртовують населення, формують необхідні цінності, 

підвищують інтелектуальну обізнаність суспільства. Молоде покоління не 

цікавиться пресою і не засвоює необхідні знання, які містяться в публіка-

ціях періодики. Це відбивається на поведінці студентів. Аби зберегти 

цінності, інтелектуальну розвиненість та грамотність, необхідно знайти 

методи задля збереження друкованих ЗМІ. 

2. Результати практичної частини нашого дослідження можуть бути 

використані для створення нових моделей друкованих ЗМІ, що стануть 

актуальними та популярними серед молоді. 

3. Були виявили такі фактори впливу на нинішнє становище газет та 

журналів, як: виникнення мережі інтернет; значне підвищення цін на 

продукцію споживача; необізнаність працівників видавництва; низький 

рівень заробітної плати журналістів; втрата основного заробітку редакцій. 

Урахування перелічених факторів дасть змогу розробити методику, яка 

допоможе усунути негативні супутники, що впливають на існування газет. 

4. Наша методика допоможе: 1) визначити кількість аудиторії, яка не 

читає пресу; 2) з’ясувати причини незацікавленості молоді 19–20 років у 
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друкованих публікаціях; 3) довести тезу про те, що «журналістика — це 

явище, яке виникло в наслідок ноосфери»; 4) ідентифікувати характерні 

риси для створення нових моделей друкованих ЗМІ. 
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У дослідженні аналізуються два протилежних суспільних явища: до-

машнє насилля над чоловіками й негативізм застосування комунікаційної 

технології гендерного стереотипу «справжній чоловік» на прикладі фор-

мування особистості підлітків 17–18 років завдяки рекламній продукції на 

телебаченні. 

Ключові слова: домашнє насильство над чоловіками, комунікаційна 

технологія, гендерний стереотип, негативізм, «справжній чоловік». 

Проблема дослідження полягає в тому, що сьогодні немає чіткого 

уявлення про те, які ознаки негативізму є ключовими в процесі застосуван-

ня комунікаційної технології гендерного стереотипу «справжній чоловік», 

що відбувається на тлі домашнього насильства над чоловіками. До 

описаної проблеми слід додати відсутність знань про те, як відбувається 

формування особистості підлітків 17–18 років завдяки рекламній продукції 

на телебаченні, у якій експлуатується гендерний стереотип «справжній 

чоловік», а в суспільному житті фіксуються непоодинокі випадки домаш-

нього насильства над чоловіками. 

Домашнє насильство в суспільній свідомості асоціюється з жінкою-

жертвою та її чоловіком-тираном. Але чоловіки страждають не менше. 

30 % жертв домашнього насильства це чоловіки, і переважно знущаються 

над ними їх дівчини, дружини й матері. Однак бігти їм нікуди: спеціальних 

центрів із підтримки чоловіків, що опинилися в складній життєвій ситуації, 

майже немає. Жінки більш винахідливі в плані знущань. Звичайно, є дами, 
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які б'ють чоловіків і завдають їм каліцтва різного ступеня тяжкості. Однак 

більшою мірою — це насильство не фізичне. Це емоційні знущання, 

сталкінг, фінансовий шантаж і сексуальне насильство. Також чоловікам 

соромно просити про допомогу: суспільство не завжди сприймає цю проб-

лему серйозно. Вважається, що «справжній мужик» не повинен скаржитися 

і взагалі жінка нічого страшного йому не зробить [3]. Проте, за даними 

Національної соціальної сервісної служби України, за минулий рік органи 

та установи, що протидіють домашньому насильству, зафіксували 27 676 

звернень від чоловіків про домашнє насилля [2]. Отже, ці цифри свідчать 

про те, що не в усіх випадках чоловіки соромляться звертатися за 

допомогою до інших людей. 

Об’єктом дослідження було обрано застосування комунікаційної 

телевізійної рекламної технології гендерного стереотипу «справжній чоло-

вік», що вживається на тлі фактів домашнього насильства над чоловіками; 

предметом — негативізм застосування згаданої технології під час форму-

вання особистості підлітків 17–18 років при врахуванні фактів домашнього 

насильства над чоловіками. 

Мета дослідження полягає у виявленні маркерів негативізму застосу-

вання комунікаційної технології гендерного стереотипу «справжній чоло-

вік» у процесі формування особистості підлітків 17–18 років завдяки 

рекламній продукції на телебаченні, що здійснюється на тлі фактів 

домашнього насильства над чоловіками. 

Гіпотеза дослідження: застосування комунікаційної технології ген-

дерного стереотипу «справжній чоловік» у процесі формування особис-

тості підлітків 17–18 років завдяки рекламній продукції на телебаченні на 

тлі фактів домашнього насильства над чоловіками має маркери негати-

візму. 

Для виконання нашої роботи було використано такі методи дослід-

ження: гіпотетико-дедуктивний метод, аналіз матеріалів, дотичних до 

нашої теми; опис результатів наукових досліджень і метод порівняння чи 

зіставлення даних із різних джерел. Крім зазначених методів ми послу-

говувалися методом спостереження, аналізу й синтезу, а також методами 

експерименту, опитування (у формі анкетування), кількісно-якісного 

аналізу й методом абстрагування. 

Методика експериментальної частини дослідження була такою (за 

рекомендаціями О. Галян [1] було відібрано для тридцять досліджуваних 

віком від 17 до 18 років (15-ти осіб чоловічої статі й 15-ти осіб жіночої 

статі); 2) досліджуваним було продемонстровано десять рекламних телеві-

зійних продуктів (далі — РТП), зміст яких пропагує позитивний/негатив-

ний аспект участі «справжнього чоловіка» у процесі користування рекла-

мованими продуктами чи послугами; 3) досліджуваним була дана інструк-

ція: «Перегляньте всі 10 рекламних відеороликів, після чого заповніть 
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бланк запропонованої анкети»; 4) після аналізу отриманих даних були 

сформульовані висновки. 

Результати дослідження. На запитання анкети про те, чи можна 

вважати РТП механізмами впливу на формування особистості людей 17–18 

років на тлі фактів про домашнє насильство над чоловіками та питання про 

те чи є розповсюджувачем гендерних стереотипів про чоловіків із марке-

рами негативізму саме телебачення, 42 % з чоловічої опитувальної групи 

відповіли «так», 51 % із жіночої опитувальної групи зафіксували відповідь 

«так». У відповідях на друге запитання відповіді «Так» у чоловічій і 

жіночій групах мали показники по 50 %. 

Також задля підтвердження висунутої гіпотези ми додали в анкету 

питання про те, чи гендерний стереотип про «справжніх чоловіків» 

придумали та поширили в маси саме чоловіки, та чи вбачають маркери 

негативізму в комунікаційній технології гендерного стереотипу «справж-

ній чоловік» опитувані. На перше питання відповіли позитивно 57 % 

опитуваних із чоловічої групи й 92 % з опитуваних із жіночої групи. На 

друге запитання респонденти жіночої групи дали відповідь «так» у 92 % 

випадків, у той час, як чоловіча група дала відповідь «так» у 65 %. 

Висновки. За результатами здійсненого нами дослідження були вста-

новлені основні маркери негативізму застосування комунікаційної техно-

логії гендерного стереотипу «справжній чоловік» у процесі формування 

особистості підлітків 17–18 років завдяки рекламній продукції на телеба-

ченні, що демонструється на тлі фактів про домашнє насильство над чоло-

віками. До таких маркерів ми віднесли: 1) розповсюдженість стереотипу 

«справжній чоловік» у рекламі на телебаченні, незважаючи на факти 

домашнього насильства над чоловіками; 2) РТП впливає на формування 

особистості людей 17–18 років; 3) гендерний стереотип про «справжніх 

чоловіків» придумали та поширили в маси саме чоловіки; 4) негативізм 

гендерного стереотипу про «справжніх чоловіків» як комунікаційну техно-

логію, що реалізується в телевізійній рекламній продукції на тлі фактів про 

домашнє насильство над чоловіками, досліджувані жінки й чоловіки 

сприймають по-різному. 

Здійснене нами дослідження пілотне й не претендує на екстраполяцію 

його результатів на інші вибірки. 
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Проблема дослідження. Перш ніж зосередитися на громадянській 

журналістиці в сучасному розумінні, потрібно спочатку дослідити її істо-

рію. Найбільш поширене хибне уявлення про громадянську журналістику, 

яке сьогодні поділяє широка громадськість, полягає в тому, що це відносно 

нове явище, яке з’явилося разом із технологічними інноваціями кінця 

двадцятого та початку двадцять першого століть [3]. Це далеко від істини. 

Насправді громадянська журналістика існує довше, ніж навіть сама профе-

сія журналіста. Якщо звернутися до історії питання, то прообраз грома-

дянської журналістики виник задовго до епохи Інтернету. Оскільки журна-

лістика взагалі виникла у той момент, коли люди почали розповідати один 

одному, очевидцями чого вони стали, можна сміливо сказати, що поперед-

ницею професійної журналістики у її сучасному вигляді була громадянська 

комунікація, тобто обмін інформацією між звичайними людьми. 

Рання американська преса заклала основу для сучасних громадянських 

журналістів. Громадянська журналістика у Сполучених Штатах Америки 

бере свій початок ще з часів перших колоній. Бостон, найбільше місто 

Нової Англії наприкінці 1600-х і на початку 1700-х років, виявився 

епіцентром розвитку колоніальних газет. «Перша газета в Америці, Publick 

Occurrences Both Foreign and Domestick, видавалася за сучасними 
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стандартами як продукт громадянської журналістики. Її творець, 

Бенджамін Харріс, був лондонським книготорговцем і видавцем, який втік 

з Англії після звільнення з в'язниці за друк бунтівної брошури. Він приїхав 

до Нової Англії зі своєю родиною і почав все спочатку, відкривши 

книгарню та кав’ярню в Бостоні (Mott 9). Harris’s Publick Occurrences був 

надрукований 25 вересня 1690 року і мав стати щомісячним виданням. 

Останню сторінку навмисно залишили порожньою, щоб жителі Бостону 

могли вручну додавати новини та примітки під час пересилання газети 

друзям» [3]. На жаль для Гарріса, його газету закрили через чотири дні 

після публікації через відсутність ліцензії (свободи преси в колоніях ще не 

існувало). Хоч перша колоніальна газета була невдалою, вона все ж заклала 

основу для повідомлення громадськості. 

Упродовж тривалого часу саме газета була королем у новинному світі. 

Навіть коли радіо, а згодом і телебачення здобули популярність, газети 

залишалися відомим гравцем у ЗМІ, надаючи «своєчасні» новини. Але 

наприкінці двадцятого століття з’явився інтернет, і засоби масової інфор-

мації назавжди змінилися. Інтернет запропонував зручність і безпосеред-

ність, яких традиційні друковані ЗМІ не мали. Це дозволило громадськості 

отримати можливість прочитати завтрашні заголовки сьогодні, а з плином 

часу — спосіб для громадськості надавати ці заголовки. Таким чином, 

«онлайн-журналістика» почала рости та поширюватися, оскільки все 

більше людей охоплювало нові технології. 

Широке поширення Інтернету, глобалізація, портативність і доступ-

ність техніки стало головними причинами стрімкого поширення такого 

явища як громадянська журналістика. «У наш час «медійником» можуть 

бути абсолютно всі, хто займає активну позицію у створенні нової реаль-

ності, іншими словами, активну позицію у створенні майбутнього» [1, с. 

23]. Будь-які люди, незалежно від своєї медійності, освіти, інтересів, 

можуть стати лідерами думок, маючи власну тверду позицію та навіть 

змінити суспільні настрої. «Мережа зробила доступ до інформації вільним, 

а швидкість комунікації, яку вона запропонувала, стала причиною того, що 

медіаспоживачі припинили лише споживати інформацію й стали створю-

вати її самостійно» [2, с. 26]. Інтернет дозволив людям виносити свої думки 

на загал, просувати свою ідею, незважаючи на те, чи ти професійний 

журналіст, чи ні. 

Першим відомим та успішним вебсайтом для громадянських журна-

лістів був OhMyNews, який був заснований у 2000 році в Сеулі, Південна 

Корея, з гаслом «кожен громадянин може бути репортером». «Будучи од-

ним із перших новинних сайтів, коли-небудь створених виключно для гро-

мадянської журналістики, він переніс журналістику участі в незвідані води, 

ставши піонером у новинному бізнесі в інтернеті. До 2002 року сайт був 

настільки популярним, що після обрання президент Південної Кореї Но Му 
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Хьон дав своє перше інтерв'ю OhMyNews» [3, с. 28]. Основна частина но-

вин на сайті надходить від 63 300 громадянських репортерів з усього світу, 

які написали свої статті. За даними веб-сайту «OhMyNews International», ці 

громадяни надіслали понад 426 500 статей, в середньому близько 150 

історій на день. «OhMyNews» посідає перше місце серед усіх незалежних 

веб-сайтів новин в інтернеті в Південній Кореї, і має понад 2 мільйони 

унікальних користувачів, які відвідують сайт щодня, що призводить до 

більш ніж 2,5 мільйонів переглядів сторінок. Дивно, але на сайті працює 

лише 70 редакторів і репортерів («Про») [3, с. 28]. Такі веб-сайти, як 

OhMyNews, показали світові та іншим ЗМІ, як громадяни можуть бути цін-

ним активом у висвітленні новин. 

За останні два десятиліття сайти громадянських журналістів, такі як 

«OhMyNews», з’явилися швидкими темпами. Американським прикладом 

веб-сайту громадянської журналістики є «Examiner». Згідно з веб-сайтом, 

«Examiner.com є внутрішнім джерелом для всього місцевого. Ми підтри-

муємо Examiners, найбільшу групу досвідчених і пристрасних учасників у 

світі. Examiner надає унікальний та оригінальний вміст, щоб покращити 

життя у вашому місті, де б воно не було». Examiner зосереджується на 

місцевих справах і дозволяє громадянам подавати заявки на певні удари в 

межах міста. Екзаменатори є представниками різних верств суспільства та 

створюють оригінальний вміст, щоб розважати, інформувати та надихати 

своїх читачів. Вони заслуговують на довіру завдяки своїм знанням конкрет-

ної теми. 

Однією з найвідоміших форм громадянської журналістики є блоги. На 

думку А. Досенко «це форма публічної комунікації, зокрема, особиста, від-

крита для стороннього доступу та коментарів сторінка користувача Мережі 

в блогосфері, що створена для розширення власних комунікаційних 

можливостей блогера й забезпечує умови для швидкої та некваліфікованої 

публікації при бажанні автора залишатися інкогніто» [1, с.18]. 

Чимало журналістів: професіонали й аматори — почали вести свої 

власні блоги на різноманітних платформах та на різноманітні теми. Отже, 

бачимо, що відходить у минуле друкована преса, але розвиваються інтер-

нет-видання та блоги. 

Останньою подією в розвитку громадянської журналістики є рево-

люція соціальних медіа. Соціальні медіа включають такі сайти, як Twitter, 

і сайти соціальних мереж, такі як Facebook, Instagram. За останні кілька 

років вони набувають все більшої популярності. Більше того, все частіше 

люди використовують соціальні мережі як основний спосіб отримання 

інформації. 

Соціальні медіа — це, безперечно, зростаючий сектор громадянської 

журналістики, який продовжуватиме розвиватися протягом багатьох років 

у міру старіння молодшого населення. Twitter має 175 мільйонів 
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зареєстрованих користувачів, які публікували 95 мільйонів «твітів» на 

день. За даними сайту Facebook, Facebook має понад 500 мільйонів 

активних користувачів, 50 відсотків з яких заходять на Facebook у будь-

який день. Середній користувач має 130 «друзів», і люди витрачають на 

Facebook більше 700 мільярдів хвилин на місяць» [3]. Тобто бачимо, що 

соцмережі стрімко набувають своєї популярності. 

Висновки. Сучасні громадянські журналісти мають більше інстру-

ментів для використання, ніж їхні історичні колеги, які могли поширювати 

свої праці лише в газеті. Проте ідея залишається незмінною. Технологія, 

пов’язана з сучасною формою, просто дає громадянським журналістам 

кращу можливість охопити більшу аудиторію, ніж у минулому. Проте з 

більшою аудиторією виникає більше проблем, і сучасна громадянська 

журналістика має багато аспектів, що потрібують вирішення. 
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У роботі подано погляди на подкасти як нову форму радіожурна-

лістики, що активно розвивається у світовому медійному просторі. Існує 

низка малодосліджених питань, пов’язаних з подкастингом, що підкреслює 

подальшу необхідність їх вивчення. 

Ключові слова: подкаст, подкастинг, загальні концепції подкастингу. 

Постановки проблеми. Подкаст журналістика у ХХІ столітті набуває 

дуже потужних обертів, її популярність не викликає сумнівів. Разом з тим, 

формується і коло проблемних питань над якими дискутують журналісти-

кознавці. Серед українських науковців, які вивчають проблеми та пер-

спективи розвитку подкастів варто згадати: Баришполець О [1], Ліченко А. 

[2]; серед іноземців: К. Андерсона [3], Р.Берри [4] та багатьох інших. 

Варто проаналізувати як саме визначається подкаст у наукових колах. 

Український словник медіакультури визначає «подкаст (англ. podcasting 

від iPod і broadcasting) — це аудіо- або відеопередачі, записані для поши-

рення через інтернет, автором яких може стати хто завгодно» [1]. Відпо-

відно до цього поняття «подкастинг» варто розглядати як сферу створення 

подкастів. 

На думку К. Маркман «…свобода подкастингу — це свобода випус-

кати продукт у невідредагованому вигляді в інтернеті та дивитися, що 

відбувається» [6, с. 242]. Також, у своїх публікаціях вона зазначає: «…те, 

що може зробити подкастинг успішним — це не його статус радіо-руйнів-

ника (як передбачали деякі ранні дослідження), а скоріше як платформи, 
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яка вдихнула нове життя в усталені, а в деяких випадках значною мірою 

забуті тропи та форми» [6, c. 241]. 

Отже, загальні концепції існування подкастів на міжнародній арені 

обумовлюються такими чинниками. По-перше, велика частка українських 

ЗМІ активно використовують подкасти як засіб розповсюдження інформа-

ції та спосіб залучення якісних користувачів до своїх медіа. Наприклад, такі 

як НВ, The Ukrainians, Українська правда, The Village Україна, Детектор 

медіа та інші. По-друге, від початку 2000-х років, після винайдення нової 

технології RSS, подкастинг став доступним для широких мас, а натяки 

Стіва Джобса на перспективність напряму спонукали великі медіа-компанії 

створити власні подкасти. По-третє, сьогодні формується низка викликів 

для творців подкастів, серед який варто виокремити : 

• зацікавити користувачів та набрати аудиторію, віднайти спосіб 

монетизації (найчастіше потрібно шукати спонсора або ставити 

рекламні блоки в подкаст); 

• зміна вектору планування (з початком повномасштабної війни в 

Україні). 

По-четверте, сьогодні варто скласти рейтинг найуспішніших українсь-

ких подкастів, що поглибить прикладні дослідження зазначеної галузі 

серед молоді. На нашу думку, тут варто відзначити: Подкаст-терапія, 

Простими словами, Вулиця Степана Бандери, Шит ай ноу Лайв, Шева Леся 

і Франко. 

По-п’яте, за прогнозами медіаналікатиків відбувається збільшення 

покриття інтернету в світі, а разом з ним і запит на аудіальний контент. 

Різноманітність способів отримання інформації дозволяють прогнозувати 

ріст попиту на подкасти в майбутньому. 

Висновки. У ХХІ столітті формуються нові тенденції та погляди на 

розвиток подкастів як нових форм журналістських текстів. Для подальшого 

вивчення варто розглядати їх як прикладні журналістські технології та 

вивчати перспективи подальшого розвитку. Творці подкастів мають 

вирішити низку задач, що дозволять подальший розвиток та формування 

подкасту як форми радіожурналістики. 
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Постановка проблеми. На сьогодні розвиток масової комунікації є 

важливою частиною життя сучасної людини. В об’єднаних територіальних 

громадах активно розвивається відкритість у газетах, на інтернет-сайтах та 

соціальних мережах. Фахівцям із інформаційного напряму в ОТГ стало 

значно легше інформувати жителів про важливе. 

Пряма взаємозалежність відкритості місцевої влади та довіри до неї є 

вагомою причиною для того, щоб приділяти постійну увагу інформацій-

ному складникові в її діяльності. 

Виникає нагальна потреба навчитися аналізувати інформацію на 

предмет об’єктивності й неупередженості, а в умовах військової агресії ще 

й на інформативність про ситуацію в регіонах щодо військових дій та стану 

інфраструктури й дій населення. 

Мета дослідження — оцінити сайт Менської та Корюківської об’єд-

наних територіальних громад на рівень інформативності населення. 

Susidy.city — портал новин спільно для Менської та Корюківської 

громади [1]. Заснований порівняно недавно, про що говорить загальна 

кількість розміщених на ньому статей (4913 станом на серпень 2022 року, 
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детальніше див. рис.3). Інформація розподілена по тематичних розділах. 

Новини з’являються щодня. Сайт має сторінку в Telegram, яка налічує 1042 

підписника. Блог дублює інформацію, представлену на інтернет-ресурсі. 

Тематика повідомлень різноманітна. На сайті наявні такі розділи: 

«Мена», «Корюківка», «Війна», «Люди», «Досвід», «Плани», «Спорт», 

«Промо», «Путівники», «Відео». 

Ми проаналізували кількість публікацій за серпень місяць 2022 року 

(див. рис. 1). Виявилося, що найбільший відсоток публікацій містять зага-

льні розділи «Мена» (25 %) і «Корюківка» (25 %). Інформація подається у 

рівниій мірі. 

 
Рис. 1. Розподіл матеріалів по публікаціям за серпень 2022 року 

19 % публікацій на сайті в розділі «Люди». І це закономірно. Такі 

історії про людей краю найбільш популярні серед читачів сайту. По 10 % 

займають статті рубрик «Плани» і «Досвід». І лише 7 % — це публікації 

про воєнні події. Мабуть це пов’язано із тим, що не всю інформацію дозво-

лено публікувати задля того, щоб зайвий раз не проінформувати против-

ника. Незначна кількість статей рекламного характеру (2 %). Відеоролики 

наявні, але теж у невеликій кількості (2 %). Розділи «Путівники» та 

«Спорт» виявилися не заповненими інформацією. Але у порівнянні з кіль-

кістю публікацій за весь час статистика дещо інша (див. рис. 2). Кількість 

рекламних матеріалів склала 11 %. Матеріали про спорт все ж таки на сайті 

наявні. 
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Рис.2. Розподіл матеріалів за весь час існування сайту 

Окрім раніше перелічених розділів, є й розподіл за жанрами: «Но-

вини», «Блоги», «Рейтинги», «Пояснюємо на пальцях», «Тести», «Теми», 

«Конкурси», а також «Афіша», «Сервіси», «Цифри», «Цитати», «Приві-

тання», «Вибори» (див. рис. 3). 

 
Рис. 3. Розподіл матеріалів за жанрами 

Кількість статей у рубриці «Новини» — 4618. Блоги, рейтинги, тести 

займають другу позицію. Найменш привабливими матеріалами є афіші, 

цитати, привітання. 
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Сайт Менської і Корюківської територіальних громад має статистику 

переглядів кожної окремо поданої новини, що є зручним для аналізу даних. 

Інформативність сайту підтверджує статистика підписників. 

Утім, чи є доречним поєднувати інформацію двох ОТГ на одному 

сайті? Адже інформацію на конкретну тему доводиться шукати самостійно. 

Варто звернути увагу на публікації в розділі «Війна», що є найбільш актуа-

льною проблемою сьогодення. Тому структура сайту потребує реоргані-

зації для більш зручного користування читачами. 
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Робота спрямована на висвітлення актуальних наративів у форму-

ванні образу підлітків, їх впливу на українську молодь та типізацію кіно-

образів. Особливу увагу в роботі приділено узагальненій типізації героїв-

підлітків в українських молодіжних серіалах. 

 Ключові слова: підлітки, батьки і діти, конфлікт поколінь, булінг, 

самоідентифікація, соціальні мережі, типізація образів. 

Актуальність дослідження зумовлена необхідністю визначення 

тенденцій розвитку молодіжного кіно в Україні, його перспектив та мента-

льного впливу фільмового наративу на українську молодь. Серед вітчиз-

няних дослідників молодіжних серіалів як специфічного контенту, що 

формує ціннісні орієнтації молоді, можна назвати Т.А. Ліхневську [1], 

Т.О. Черкашину та В.В. Ващенко [5], О. Кузьменко [2], О. Росінську [3], 

І.О. Цілинко, І.А. Целинко [4], однак у названих дослідженнях висвітлюю-

ться тільки окремі аспекти проблеми, тому вивчення проблеми є актуаль-

ним. 

Мета дослідження: проаналізувати образи підлітків в українських 

молодіжних серіалах; окреслити основні наративні лінії в формуванні цих 

образів. 

Об’єкт аналізу: українські молодіжні серіали «Перші ластівки», 

«Секс, інста, ЗНО», «Новенька». 

Предмет аналізу: батьківські наративи та наративи дорослішання як 

протистояння як основа формування образів підлітків та молоді в україн-

ських молодіжних серіалах. 
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Кіно завжди так чи інакше було важливою частиною життя багатьох 

людей, і підлітків зокрема. Цей матеріал присвячений темі актуальних 

наративів у формуванні образу підлітка в сучасних українських молодіж-

них серіалах. Перебуваючи на межі дорослого й дитячого, підлітки часто 

стають проблемними складниками сюжету, або ж можуть надавати йому 

такої вибухової і довготривалої сили, якої не можна було б досягнути без 

такого образу. Такий аналіз завжди буде на часі, оскільки міжособистісні 

стосунки і їх прояв в культурі ніколи не перестають приваблювати увагу. 

Наративи дорослішання, протистояння підлітків та батьків є класичними як 

для літератури, так і для кінематографа. Зокрема, у проаналізованому 

контенті нами визначено такі типи образів: 

Хороша дівчинка, основні риси якої — дотримання соціальних норм, 

педантичність, що часто виражається у чудових оцінках та академічній 

діяльності, а також чутливість. Це зазвичай головні героїні, що піддаються 

знущанням, що має викликати більші емоційні реакції глядачів (Саша із 

серіалу «Секс, Інста, ЗНО», Віра з «Новенької», Катя Щаслива і Поліна 

Дудка з «Перших Ластівок»). 

Не така/такий як всі — такий персонаж використовується у сюжет-

ному вакуумі — тобто не несе цінності в контексті загальної історії, та має 

певні частини ідентичності, які можна розцінювати як «особливості» в пев-

ному соціумі і можуть як приваблювати реципієнта, так і відштовхувати. 

Часто їхню ідентичність використовують для того, аби загравати з авдито-

рією (Ханна із «Секс, Інста, ЗНО» і Федір Макаров з «Перших Ластівок»). 

Поганий хлопець, погана дівчина, антагоніст. Вони часто отримують 

більше прихильності авдиторії через глибокі внутрішні конфлікти, пропи-

сану мотивацію і те, наскільки почасти легко себе з ними асоціювати. Але 

в молодіжних серіалах такі персонажі можуть бути проблемою. І не тільки 

тому, що створюють проблеми для головних героїв, а й тому, що можуть 

створити немало проблем для сценаристів, тому що підліток-антагоніст не 

має стільки засобів для втілення власних планів, та й мотивація його часто 

набагато менш глобальна, ніж мотивація дорослих (Денис Денисенка, Друг 

(«Перші Ластівки»), Єва («Секс, Інста, ЗНО»), Влад («Новенька»)). 

«Порожній персонаж» — такі персонажі видаються, або мають вида-

ватися не тими, ким вони є насправді. Це простий прийом, який має додати 

сюжету цікавості, хоча часто стається якраз навпаки. Прикладами таки пер-

сонажів виступили Лера, Ден, Анна-Марія та Роман в «Новенькій». Лера 

Фаркаш і Нік Маслов в «Ластівках», а також Даня і Андрій в «Секс, Інста, 

ЗНО». 

У сучасному українському кінематографі здебільшого використо-

вують однакові наративи в образах екранних підлітків та їхнього оточення. 

Ні для кого не секрет, що наше сучасне життя неможливо уявити без різ-

ного медіаконтенту. Він нас змінює, наводить на певні думки чи спонукає 
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до певних дій. А споживання молодіжних серіалів підлітками може впли-

нути на їхні дії, стосунки з однолітками та батьками, вибір майбутнього та 

створення упереджень. В їхніх сюжетах розкривається чи принаймні зачі-

пається велика кількість проблематик, які відповідають темам питань та 

хвилювань аудиторії, проте без належного пропрацювання лишається 

порожнім та беззмістовним. 

Складність написання і створення молодіжних серіалів полягає в тому, 

що багато конфліктів приречені лишитися однобокими й однотонними — 

оскільки сіра мораль це явище не просто рідкісне, а таке, що майже не існує 

в контексті кіно для дорослішого глядача, що вже говорити про серіали для 

підлітків. Проте таке уникнення складних тем, характерне для багатьох 

українських серіалів, не завжди є рятівним. Наша робота є спробою за 

допомогою типізації більш детально розібратися з образами лідерів думок 

підлітків задля кращого розуміння актуальних наративів медіавпливу на 

них. Якщо підлітки зможуть аналізувати та класифікувати героїв свого кон-

тенту, то це може збільшити відсоток розуміння персонажу та максимально 

корисного ефекту від перейняття чи навпаки позбуття його рис характеру. 
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Постановка проблеми. Вивчаючи та аналізуючи усі телепроекти 

загалом, варто визначити, що майже кожен з них можна співвіднести із 

певною моделлю, за принципами якої він побудований. О. Поберезнікова 

запропонувала елементи, з яких можна побудувати складні моделі 

телебачення, а саме чотири моделі, серед яких: 

1) модель перша: видовище — реакція; 

2) модель друга: питання — відповідь; 

3) модель третя: судження — контрсудження; 

4) модель четверта: дія — контрдія [1]. 

Перша модель «видовище–реакція» є найпростішою і найрозповсю-

дженішою моделлю телепроектів. Зазначену модель використовують 

відомі талант-шоу, проекти, в яких відбувається акцент на емоції, що 

викликає перегляд у глядача. Це можуть бути емоції переживання за героїв 

чи емоції, побудовані на асоціативних ланцюгах, що вибудовуються при 

перегляді. Також, сюди можна віднести азартні проекти, де глядача просять 

відправити СМС, чи прийняти участь у голосуваннях або розіграшах чи 

вікторинах. Нині телебачення перейшло межу пасивного спостереження та 

уявної реакції на телевидовище, тому природно, що моделі розширюються 

і вдосконалюються щодо ефективності впливу. Крім того, слід розглядати 

особливості цих моделей стосовно їхнього існування в online- чи в офлайн-

просторі. Так, наприклад, не всі програми за цією моделлю варто 
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демонструвати в прямому ефірі online, оскільки телевізійна версія офлайн 

передбачає редагування телевізійного тексту — вербального, візуального 

ряду, звукового супроводу, драматургії. Серед відомих українських проек-

тів, побудованих за такою моделлю можна віднести «Україна має талант» 

(зокрема частина кастингу учасників), «Смак», «Лото Забава», тощо. 

Модель «запитання–відповідь» зосереджена у форматі телевізійного 

інтерв’ю, де глядач ототожнює себе з журналістом, який ставить запитання 

і слухає відповіді на питання, які його хвилюють. Таке твердження сприй-

мається як суперечливе, оскільки інтерв’ю найчастіше будується на тих 

запитаннях, що відбивають інтереси й очікування глядача, журналіст 

уособлює думку глядацької аудиторії навіть у так званих авторських про-

грамах, як-от: «В гостях у Дмитра Гордона» («Перший національний»), — 

де ведучий ставить гостям запитання, які апріорі цікавлять аудиторію. Така 

модель теж має свою розгалужену систем, адже до неї відносять як автор-

ські програми інтерв’ю, так і телевікторини, інтелектуальні шоу, передачі 

з використанням дзвінків у ефірі, тощо. Варто зауважити, що до цієї моделі 

відносять лише прямо-ефірні включення, а передачі, що подані в ефір у 

записі, не вважаються проектами взаємодії. Це підтверджує один із авторів 

російського проекту «Тема» Вікторія Єль-Муалля щодо підготовки опиту-

вання на тему «ставлення чоловіків до емансипації» до ефіру: «…анкета 

змонтована тенденційно, ми вирізали свідомих чоловіків, які довіряють 

жінкам. Робиться це для того, щоб завести публіку». Серед таких проектів 

є «В гостях у Дмитра Гордона», «Що? Де? Коли?», прес-конференції у 

прямих ефірах. 

Третя модель під назвою «судження–контрсудження» є класичним 

прикладом ток-шоу та групових теле-судів, де протиставлені дві проти-

лежні точки зору, діалог між якими постає перед глядачем. Досить часто 

такі проекти є провокаційними, можуть містити джинсу або пропаганду, 

проте саме такі шоу є досить рейтинговими, адже глядачі з особливим 

інтересом можуть спостерігати за конфліктами двох чи більше сторін, а 

також співвідносити свою власну думку із висловленими у ефірі і тим 

самим формувати систем своїх внутрішніх принципів та переконань. З ві-

домих шоу даної моделі є «Свобода слова», «Судові справи» тощо. Про-

грами, побудовані за цією моделлю, поєднують формулювання загальної 

проблеми та колективний пошук її розв'язання. Реалізація цієї моделі в ре-

жимі on-line є найбільш ефективною в політичних ток-шоу, герої яких — 

політичні діячі — найчастіше є майстрами мовної комунікації, знають при-

йоми риторики. Проте програми, в яких беруть участь пересічні громадяни, 

ймовірно потребують технічного редагування через дублі та нездатність 

учасників лаконічно висловлювати думки. 

Остання модель «дія–контрдія» є класичним прикладом усіх реаліті-

шоу, які транслюються у записі і спонукають глядача прийняти участь у 
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наступних сезонах. Серед цих проектів є: «Від пацанки до панянки», 

«Майстер-Шеф», «Супермодель по-українськи», «Міняю жінку», «Чотири 

весілля» тощо. Такі проекти не просто показують драматизовані події, що 

відбуваються в житті героїв, акцентують увагу на перешкодах, що долають 

головні учасники, а й агітують глядачів прийняти участь у наступних 

зйомках, проходити кастинги та ставати героями з екранів. Саме такі шоу 

є досить складними, адже окрім чіткої моделі сценарію слід продумувати 

цікаві події, які відбуватимуться у проекті, дії, що викликатимуть емоції 

переживання та співчуття головним героям, тощо. 

Для програм, що належать до цієї групи, характерним стає: тривалий 

та складний етап організації проекту (імовірні передкастинги учасників як 

результат взаємодії з глядачами, репетиційний період, організація студій-

ного простору та інше); розвинутий сценарій (велика кількість епізодів, 

номерів та учасників поєднується в спільну структуру за планом-сцена-

рієм); масштабність (над проектами працює багато людей), деякі з цих 

проектів виходять за рамки телеефіру: програма «Чекай на мене» (оригі-

нальна назва «Жди меня») створила електронну базу пошуку людей; 

учасники проектів можуть вести концертну діяльність (гастролі «95 квар-

талу», «зірки» якого знімаються в програмах «Розсміши коміка», «Вечірній 

Київ», «Смачного» тощо). 

Висновки. Телевізійне мовлення в Україні розвивається досить стрім-

ко з однієї сторони і водночас повільно з іншої. Маючи необхідні інстру-

менти для розвитку та відомі працюючі моделі телепроектів, ЗМІ можуть 

створювати якісний освітній контент, спрямований на різні верстви насе-

лення, проте, орієнтуючись зокрема на задоволення потреб глядача у роз-

важальному телепродукті, канали нехтують суспільно важливими переда-

чами і створюють все більше реаліті, ток-шоу, тощо. 
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Постановка проблеми. Під час збройного конфлікту інформація — це 

провідна зброя. У сучасній війні неправильне використання інформації 

призводить до реальних людських жертв. 

Цей феномен набуває сили, враховуючи те, що під час війни фактично 

відсутні організації громадянського суспільства, які могли б контролювати 

органи влади та збройні сили, журналісти стають головним, якщо не 

єдиним, джерелом неупередженої та об’єктивної інформації. 

Журналістика військового сьогодення повинна бути точною, неупе-

редженою, збалансованою і відповідальною, щоб в результаті вийшло: 

Точність + Неупередженість + Відповідальність = Надійність [1]. 

Як наслідок — сьогодні для багатьох журналістів військова журна-

лістика перетворилася на небезпечну професію, що вимагає бути в центрі 

подій — поряд зі смертями, насильством, — ризикуючи власним життям, 

адже в зоні збройного конфлікту життя і здоров’я медійника піддається 

небезпеці. 

Нині «…засоби масової інформації відіграють важливу роль, як актив-

ний захисник прав людини та демократизації, а також як медіатор для деес-

калації і врегулювання конфліктів шляхом збирання та поширення неупе-

редженої інформації. Традиційна роль «гарної» роботи журналіста полягає 

в наданні громадськості можливості приймати усвідомлені рішення» [2]. 

В Україні, де постійно загрожує смертельна небезпека, журналісти 

стикаються з більшими труднощами. Вони працюють в атмосфері страху і 

погроз, а також в умовах, коли конфронтуючі сторони постійно прагнуть 
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встановити контроль над ЗМІ. Однак, саме при висвітленні конфліктів 

якісна журналістика має ключове значення. У конфліктних ситуаціях роль 

засобів масової інформації має вирішальне значення для надання 

громадськості повної, правдивої та неупередженої інформації. 

Належні підходи та методи журналістики дозволяють засобам масової 

інформації надавати громадськості більш повну, об’єктивну та достовірну 

інформацію про військові події. 

Надійність інформаційного ресурсу зводиться до рівня довіри читачів. 

Рівень довіри до ЗМІ в ході будь-якого конфлікту є дієвим рушієм. Цю 

довіру необхідно заслужити, а потім підтримувати її на відповідному рівні 

[3]. Під час війни роль ЗМІ полягає саме в тому, щоб розібратися у кон-

флікті, пояснити його, повідомити обставини та відшукати інші точки зору, 

а не у зверненні до попередніх джерел та відновленні хвилі невдоволення.  

Повертаючись у реальні військові події, ми розуміємо, що на прос-

торах інтернету, різних джерел, поширюється багато фейкової інформації, 

яку теж треба вміти знаходити та розрізняти, щоб не ввести в оману велику 

кількість і так вже постраждалого населення. 

Висновки. Сьогодні українські журналісти повинні розуміти, чого 

прагнуть всі сторони конфлікту, які є можливі варіанти для деескалації, 

компромісу або навіть можливого врегулювання конфлікту.  
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