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Виокремити та проанал�зувати останн� св�тов� та локальн�
тенденц�ї, як� впливають на мед�аспоживання українц�в-
мед�йник�в.
Пор�вняння результат�в досл�дження �з Всеукраїнським
досл�дженням мед�аспоживання.
Розробити рекомендац�ї щодо впровадження останн�х тенденц�й
медаспоживання в осв�тн�й процес профес�йного формування 
 фах�вц�в мед�а.

МЕТА -  анал�з мед�аспоживання в Україн� за останн� два м�сяц�
(кв�тень-травень 2023) на приклад� Факультету журнал�стки.

Завдання:
1.

2.

3.

МЕТОДИ досл�дження - спостереження, пор�вняння, опитування



5.16 billion �нтернет користувач�в = 64.4 % населення св�ту
4.76 billion = 59.4 % населення св�ту користуються
соц�альними мережами
кожного  дня користуються соц�альними мережами  у
середньму 2 години 31 хвилина.

СВІТ

 



ТОП-3 вебсайти у СВІТІ
(медіаспоживання):

Google: 92.5 billion
YouTube: 34.6 billion
Facebook: 25.5 billion

 

 



ми Проаналізували 20 років світового
медіаспоживання

Спортивн� под�ї, спортивн� новини

Спостереження за життям в�домих людей
Трансформац�я у  celebrity 2.0 у соц�альних
мережах

Стих�йн� лиха, катакл�зми, в�йни також є
ключовою тенденц�єю 



H                     OME ДІМ



ПОШУКОВІ ЗАПИТИ УКРАЇНИ за добу (19.06.2023)



ФАКУЛЬТЕТ ЖУРНАЛІСТИКИ , червень 2023

МЕДІАСПОЖИВАННЯ травень-червень 2023 року

505
респондент�в

ФЖ



З яких засоб�в масової �нформац�ї чи соц�альних мереж ви част�ше д�знаєтесь
новини в країн� за останн� два м�сяц�?

Соц�альна мережа номер 1 у вашому 
особистому рейтингу 

ФЖ



war
business problems

job loss
loss of a loved one

loss of housing

health problems

psychological problems

moving
new city, new people, new job

relatives in occupation

husband / wife / son / brother in the
Armed Forces STRESS

wife and children in another country

 

the prices of goods and products increased



Як� емоц�ї у вас з'являються п�сля перегляду
новин за останн� два м�сяц�?

ФЖ

Як� ЗМІ/мед�а допомогають 
покращити вам настр�й



ЗМІНИ в УКРАЇНСЬКОМУ МЕДІАПРОСТОРІ

ТЕЛЕМАРАФОН, який є ознакою
всеукраїнської єдності,
елементом інформаційної
стабільності.

Збільшення
україномовного
контенту

Українізація
медіапростору

Посилення патріотичного
змісту

Інтерес до історико-
культурних
українських проектів

Зросло споживання
суспільно-політичних
новин.

Відмова від розважального
контенту протягом перших 5
тижнів.

Політизація медіапростору

Відмова від
російськомовного
контенту



Ми хочемо безпеки.
Ми хочемо відпочинку, ми всі
втомилися. Ми хочемо бути
щасливими.
Ми хочемо відволіктися від
негативних новин.
Бажаємо перемоги!

Стають популярними гумористичн� та розважальн� шоу

Зм�цнюйться впевнен�сть наративами: «Україна
переможе!» «Українц� єдин�», «Українц� незламн�», «В�римо
в Збройн� Сили».
Оптим�стичний настр�й



Чи дов�ряєте ви новинним українським ЗМІ?



СИТУАТИВНИЙ конТЕНТ

тенденції

AI - Artificial Intelligence

ШТУЧНИЙ інтелект



МЕДІАСПОЖИВАННЯ в УКРАЇНІ
 Media consumption in UKRAINE  

В�деоролики про мед�аспоживання в Україн� розм�щено на
навчальному е-ресурс� «Лексичний м�н�мум мед�азнавця» як

в�део�люстрац�я до слова мед�аспоживання

Лексичний м�н�мум мед�азнавця
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Запровадження нового терм�на, такого як "еколог�чне
мед�аспоживання п�д час воєнного стану". 
Розлоблення поняття цього терм�на та закр�плення його у
терм�нолог�чн�й баз�.
Розроблення рекомендац�й щодо споживання р�зних вид�в
мед�а п�д час воєнного стану.

Зросла потреба у розважальному контент�, який грає
важливу психолог�чну роль для українц�в.

Ivashchenko V., Voskoboinikova-Huzieva O., Balabanova K., Pohrebniak I.,
Soshynska V., Semenko S. Media Communications as a Factor of Global Digital
Communication. Economic Affairs. 2022. Vol. 67. N 3. P. 233-238.



ДЯКУЮ ЗА УВАГУ!


