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Мета проходження практики

� Метою проходження виробничої практики насамперед є закріплення, розширення і систематизування 
отриманих теоретичних знань, набуття практичного досвіду з обраної освітньої програми - реклами та зв’
язків з громадськістю: 

� Для проходження практики переді мною була поставлена низка завдань, основними з яких були:

- Здатність використовувати знання з новітніх медіакомунікативних технологій, cучасних рекламних та 
PR-технологій;

- Здатність показувати свою відповідальність за розвиток професійного знання і практик та давати 
оцінку стратегічному розвитку команди;

- Навички розробки та організації рекламних кампаній та PR-заходів відповідно до комунікаційної політики 
бізнес-проєктів.
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Виконані завдання

� моніторинг ситуації на ринку та визначення місця та ролі організації на ринку. Аналіз конкурентів. Проведення 
SWOT-аналізу компанії; 

� планування та аналіз маркетингових активностей на місяць. Затвердження бюджету. Контент-аналіз реклами 
конкурентів; 

� створення рекламного чат-боту для Viber та Telegram через додаток SmartSendler;

� розроблення контент- плану для соціальної мережі Facebook, Instagram та профілю Google Business;

� налаштування таргетованої реклами через рекламний кабінет Facebook;

� розроблення контент-плану для чат-боту Viber та Telegram;

� аналіз статистики чат-боту та профілю Google Business; аналіз статистики у рекламному кабінеті Facebook;

� написання та редагування інформаційних постів для Facebook, Instagram, для чат-боту в Viber та Telegram, Google 
Business згідно з контент-планом;

� розміщення інформації про продукт на інтернет-платформах. Створення онлайн-розсилки для постійних слухачів із 
текстовим та фото/ відео наповненням.
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Аналіз конкурентів. Проведення SWOT–аналізу компанії
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Створення рекламного чат-боту для Viber та Telegram через додаток 
SmartSendler:
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Аналіз статистики у додатку SmartSendler:
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Налаштування таргетованої реклами через рекламний кабінет Facebook
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Контент-план для чат-боту Viber, Telegram:
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Поточна активність користувачів боту (09.10.12)



Контент-план для соціальної мережі Facebook, Instagram та Google Business:

18.12.2023ПІБ доповідача, посада



Висновок

� Передбачену програмою практики мету було досягнуто, я мала можливість ознайомиться зі 
структурою та організацією роботи сучасної телерадіокомпанії та радійних ЗМІ загалом; я 
мала можливість використовувати знання з новітніх медіакомунікативних технологій, cучасних 
рекламних та PR-технологій; я мала можливість відпрацювати навички розроблення та 
організації рекламних кампаній та PR-заходів відповідно до комунікаційної політики бізнес-
проєктів.

� Передбаченні завдання виробничої практики надали можливість чітко розуміти фахові 
компетентності, які мають бути сформовані під час проходження практики. Я мала здатність 
застосувати та оцінити набуті знання у галузі соціальних комунікацій у своїй професійній 
діяльності. 
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Дякую за увагу!


