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Секція 3. Виробництво креативних продуктів у журналістиці

Посилання на Google Meet

Секція 4. Використання ШІ та інших інноваційних технологій 
у креативних індустріях

Посилання на Google Meet

Секція 5. Роль креативних індустрій у розвитку міста, регіону

Посилання на Google Meet

Воркшоп

Посилання на Google Meet

Пленарне засідання. Сесія 2

Посилання на Google Meet

09:00–09:45 Приєднання учасників/Connecting participants 
09:45–10:15 Відкриття конференції. Вітальні слова/


Opening of the conference. Welcome speech
10:15–11:15 Пленарне засідання. Сесія 1/Plenary session

Ереб, Анже / Jereb, Anze, креативний директор рекламної агенції “McCann 
Ljubljana” (Любляна, Словенія)  /  Creative director, McCann Ljubljana (Ljubljana, 
Slovenia)

Креативність для зростання / Creativity for Growth

Пунті-Брун, Моніка  / Puntí-Brun, Mònica, викладач Університету Жирони 
(Жирона, Іспанія) /  Teacher at University of Girona (Girona, Spain) 

Штучний інтелект і реклама: сприйняття і практика від агенцій та 
університетів Бразилії та Іспанії  / Artificial Intelligence and 
Advertising: Perceptions and Practices from Agencies and Universities 
in Brazil and Spain

Кузнєцова, Ірина, Офіційна представниця в Україні Міжнародного фестивалю 
креативності  Cannes Lions в Україні / Official representative of Cannes Lions International 
Festival of Creativity in Ukraine

Як креативність змінює світ / How creativity changes the world

Снопкова, Валерія / Valeriia Snopkova, Продюсерка редакційних проєктів The Kyiv 
Independent (Україна, Київ)  / editorial projects producer The Kyiv Independent (Ukraine, 
Kyiv)

Продюсування креативних редакційних проєктів

11.15–11:20 	Перерва/Break
11:20–13:30	Секційні засідання (доповіді за тематичними напрямами)/Sections

Секція 1. 

Передумови, тренди та перспективи розвитку креативних 

індустрій

 Руденко, Марія, аспірантка Сумського державного університету (Суми, Україна)

Кінотрейлер як рекламний медіатекст (на прикладі трейлеру “007: 
координати   «Скайфол»”)

 Болган, Валерій, аспірант Запорізького національного університету (Запоріжжя, 
Україна)

Креативні підходи до монетизації регіональних онлайн-медіа в 
умовах цифрової конкуренції

 Власов, Владислав, аспірант Київського національного університету імені Тараса 
Шевченка (Київ, Україна)

Візуальна комунікація в умовах війни: український досвід

 Гажала, Валерія, студентка 1-го курсу магістратури Факультету журналістики 
Київського столичного університету імені Бориса Грінченка (Київ, Україна)

Промоція новинного напряму українського масмедіа в соціальних 
мережах: тренди 2025 року

 Гложик, Лілія, студентка 2-го курсу Філологічного факультету Ужгородського 
національного університету (Ужгород, Україна)

Креативні домінанти раціональних мотивів сучасної української 
реклами

 Костик, Максим, студент 2-го курсу Філологічного факультету Ужгородського 
національного університету (Ужгород, Україна)

Стандарти журналістики і проблеми креативних підходів в умовах 
повномасштабної війни

 Кочура, Олександра, студентка 4-го курсу Факультету філології та журналістики 
Волинського національного університету імені Лесі Українки (Луцьк, Україна)

Проєктування інстаграм-сторінки

 Кравченко, Анастасія, студентка 4-го курсу Факультету журналістики Київського 
столичного університету імені Бориса Грінченка (Київ, Україна)

Ефективність просування малого бізнесу в соціальній мережі 
“Інстаграм ”

 Кривчук, Софія, студентка магістратури Національного університету "Острозька 
академія" (Острог, Рівненська обл., Україна)

Ефективність тимбілдингу як складової корпоративної культури

 Кулик, Ангеліна, студентка 4-го курсу Факультету журналістики Київського 
столичного університету імені Бориса Грінченка (Київ, Україна)

Нові підходи та креатив сучасного музичного ринку

 Марієнко, Аліса, студентка 4-го курсу Факультету журналістики Київського 
столичного університету імені Бориса Грінченка (Київ, Україна)

Аналіз ринку та цільової аудиторії через соціальні мережі

 Михальська, Галина, студентка магістратури кафедри журналістики Кам'янець-
Подільського національного університету імені Івана Огієнка (Кам’янець-
Подільський, Україна)

Соціальні мережі як майданчики культури: роль SMM у формуванні 
нових смислів

 Павленко, Віталіна, студентка 3-го курсу Філологічного факультету 
Ужгородського національного університету (Ужгород, Україна)

Використання креативних медійних технологій для популяризації 
допомоги ЗСУ в сучасному медіапросторі

 Падалко, Ярослав, студент 4-го курсу Запорізького національного університету 
(Запоріжжя, Україна)

Тематично-композиційна модель сайтів кіберспорту

 Рогова, Тетяна, кандидат наук із соціальних комунікацій, доцент кафедри 
журналістики Запорізького національного університету (Запоріжжя, Україна)

Тренди переозвучування — нові виклики контенту соціальних мереж

 Скира, Юлія, студентка 3-го курсу Філологічного факультету Ужгородського 
національного університету (Ужгород, Україна)

Емоційний маркетинг у рекламі: психологічні аспекти впливу на 
споживача

 Старікова, Ангеліна, cтудентка 4-го курсу Факультету журналістики Київського 
столичного університету імені Бориса Грінченка (Київ, Україна)

Освітній відеоконтент у SMM-стратегії благодійного фонду “FRIDA”

Секція 2. 

Креативність у рекламі та зв'язках із громадськістю

 Бєлофастова, Таїсія, доцент кафедри реклами та зв'язків з громадськістю 
Факультету журналістики Київського столичного університету імені Бориса 
Грінченка (Київ, Україна)

Публічний виступ у професійній діяльності рекламіста й піарника: 
поєднання правил та креативу

 Вербицька, Ксенія, аспірантка Запорізького національного університету 
(Запоріжжя, Україна)

Тенденції рекламних креативів у третьому секторі: аналіз 
фандрейзингових кампаній інфлюенсерів

 Біда, Анна, студентка 3-го курсу Полтавського національного педагогічного 
університету імені В. Г. Короленка (Полтава, Україна)

Використання інтернет-мемів у соціальній рекламі: етичні та естетичні 
аспекти

 Гребович, Віталій, студент 5-го курсу Факультету української філології та 
журналістики Полтавського національного педагогічного університету імені  
В. Г. Короленка (Полтава, Україна)

Різдвяні вітання 18-ї окремої бригади армійської авіації як складова 
стратегічного наративу

 Деребабчук, Юлія, студентка 4-го курсу Факультету журналістики Київського 
столичного університету імені Бориса Грінченка (Київ, Україна) 

Креативні рішення у промоції закладів культури

 Дяченко, Анна, студентка 4-го курсу Факультету української філології та 
журналістики Полтавського національного педагогічного університету імені  
В. Г. Короленка (Полтава, Україна)

Креативна концепція проєкту "Мед мінних полів" компанії "Kernel"

 Іванкова, Анжела, студентка 4-го курсу Факультету журналістики Київського 
столичного університету імені Бориса Грінченка (Київ, Україна) 

Вплив візуального контенту на поведінку споживача: теоретичний 
аспект

 Івон, Олександра, студентка 3-го курсу Факультету журналістики Київського 
столичного університету імені Бориса Грінченка (Київ, Україна);  
Іванченко, Валерія, студентка 3-го курсу Факультету журналістики Київського 
столичного університету імені Бориса Грінченка (Київ, Україна)

Ефективний креатив: соціальна реклама в умовах інформаційного 
шуму

 Євхімович, Карина, студентка 4-го курсу Факультету журналістики Київського 
столичного університету імені Бориса Грінченка (Київ, Україна)

Креативний візуальний контент для промоції в діджитал-середовищі

 Захаренкова, Ганна, студентка 4-го курсу Факультету журналістики Київського 
столичного університету імені Бориса Грінченка (Київ, Україна)

Просування незалежного театру в соціальних мережах

 Капуста, Олександр, студент 5-го курсу Факультету української філології та 
журналістики Полтавського національного педагогічного університету імені  
В. Г. Короленка (Полтава, Україна)

Календар на 2025 рік у співпраці мультимаркету "Аврора" та 18-ї 
окремої бригади армійської авіації як елемент PR-стратегії

 Коротченко, Юлія, студентка 4-го курсу Факультету журналістики Київського 
столичного університету імені Бориса Грінченка (Київ, Україна)

Креативність у просуванні послуг індустрії краси засобами SMM

 Лепех, Софія, студентка 4-го курсу Факультету журналістики Київського 
столичного університету імені Бориса Грінченка (Київ, Україна)

Розробка візуальної айдентики та інформаційних матеріалів  
для промоції бренду

 Луць, Михайло, студент магістратури Національного університету "Острозька 
академія" (Острог, Рівненська обл., Україна)

Особливості використання внутрішніх корпоративних комунікацій  
у реалізації креативного потенціалу наукової бібліотечної установи ЗВО

 Москаленко, Катерина, студентка 4-го курсу Факультету журналістики 
Київського столичного університету імені Бориса Грінченка (Київ, Україна)

Соціальні медіа як інструмент формування конкурентної переваги в 
б’юті-індустрії (на прикладі компанії "Shop manicure")

 Новохацька, Марія, студентка 4-го курсу Факультету журналістики Київського 
столичного університету імені Бориса Грінченка (Київ, Україна)

Застосування новітніх креативних форматів у комунікації  
(на прикладі "Пліч-о-пліч шкільні ліги: Київ")

 Нога, Валерія, студентка 3 курсу Факультету української філології та 
журналістики Полтавського національного педагогічного університету імені  
В. Г. Короленка (Полтава, Україна)

Орнаменти Василя Кричевського у рекламі локальних брендів  
як спосіб транслювання цінностей

 Поночовна, Аліна, студентка 4-го курсу Факультету журналістики Київського 
столичного університету імені Бориса Грінченка (Київ, Україна), digital-маркетолог 
у мережі магазинів "Будинок іграшок"

Тригерні листи серії wishlist у компанії "Будинок іграшок"

 Прус, Крістіна, студентка 3-го курсу Факультету журналістики Київського 
столичного університету імені Бориса Грінченка (Київ, Україна)

Креативна рекламна кампанія українського бізнесу  
(на прикладі бренду "Сher`17")

 Рижова, Дар’я, студентка магістратури Факультету журналістики Київського 
столичного університету імені Бориса Грінченка (Київ, Україна) 

Креативні BTL-комунікації для просування спортивно-благодійних 
проєктів

 Росоха, Вікторія, студентка 5-го курсу Філологічного факультету Ужгородського 
національного університету (Ужгород, Україна)

Реклама як джерело контроверсії: роль у формуванні громадської 
думки

 Серобян, Арсен, студент 4-го курсу Факультету іноземної філології та соціальних 
комунікацій Сумського державного університету (Суми, Україна)

Створення проекту рекламної кампанії для магазину вітражних 
виробів

 Скиба, Олександра, студентка 4-го курсу Факультету журналістики Київського 
столичного університету імені Бориса Грінченка (Київ, Україна)

Промоція всеукраїнського конкурсу фото- та відеоробіт «LIME. GO TO 
READ!»

 Терещук, Христина, студентка 4-го курсу Факультету журналістики Київського 
столичного університету імені Бориса Грінченка (Київ, Україна)

Креативний підхід у створенні промоційних продуктів у 
кондитерському бізнесі

 Шестак, Аліса, студентка 4-го курсу Факультету журналістики Київського 
столичного університету імені Бориса Грінченка (Київ, Україна)

Особливості SMM-просування освітніх послуг

 Царик, Мілада, студентка 4-го курсу Факультету журналістики Київського 
столичного університету імені Бориса Грінченка (Київ, Україна)

Інтернет-сайт як інструмент формування іміджу та залучення клієнтів 
у будівельній сфері

 Дмитрук, Владислав, студент магістратури кафедри журналістики Кам'янець-
Подільського національного університету імені Івана Огієнка (Кам’янець-
Подільський, Україна)

Ера first-party data: нові підходи до цифрової реклами в умовах 
cookieless-маркетингу

Секція 3. 

Виробництво креативних продуктів у журналістиці

 Lipkan, Yana, Independent Photographer (Washington, United States)

Visual Storytelling in Journalism: How Photos and Videos Are 
Replacing Text

 Бакаєвич, Яна, викладачка Факультету журналістики Київського столичного 
університету імені Бориса Грінченка (Київ, Україна)

Наративні моделі формування образу надії, дії та ефективності  
в матеріалах із журналістики рішень про відбудову  
(на прикладі видання "Рубрика")

 Гондюл, Олександра, викладачка кафедри міжнародної журналістики Київського 
столичного університету імені Бориса Грінченка (Київ, Україна), експертка з 
гейміфікації та дизайну вражень

Experience design first: гейміфікація журналістських матеріалів як нова 
бізнес-модель медіа

 Бакаєвич, Костянтин, аспірант Факультету журналістики Київського столичного 
університету імені Бориса Грінченка (Київ, Україна)

Comparative Analysis of Membership Models 0f Media Interaction  
with the Audience: Ukrainian and International Experience

 Войчук, Владислав, аспірант Київського національного університету імені  
Тараса Шевченка (Київ, Україна)

Комунікаційні інструменти протидії недостовірній інформації

 Школьний, Віталій, аспірант Навчально-наукового інституту журналістики 
Київського національного університету імені Тараса  Шевченка (Київ, Україна)

Ідентичність українських інформаційних аудіовізуальних медіа:  
від телеканалів до креативних мультимедійних платформ

 Дудяк, Дарина, студентка 4-го курсу Факультету філології та журналістики 
Волинського національного університету імені Лесі Українки (Луцьк, Україна)

Відеосюжети на педагогічні теми

 Дюженко, Назар, студент 4-го курсу Кам'янець-Подільського національного 
університету імені Івана Огієнка (Кам’янець-Подільський, Україна)

Таймлайп як інструмент візуального сторітелінгу: відображення 
трансформацій локального простору

 Максимова, Дар’я, студентка 3-го курсу Філологічного факультету 
Ужгородського національного університету (Ужгород, Україна)

Вплив креативного контенту телеграм-каналів на трансформацію 
медіасмаків українців («Суспільне Новини», «Труха Україна»)

 Мельник, Валерія, студентка 2-го курсу Філологічного факультету 
Ужгородського національного університету (Ужгород, Україна)

Журнал «Перець»: креативні особливості створення публіцистичної 
сатири

 Савко, Анастасія, студентка 2-го курсу Філологічного факультету Ужгородського 
національного університету (Ужгород, Україна)

Специфіка розважального телевізійного контенту в умовах 
російської військової агресії: проблеми стандартів та балансу

 Свиридов, Артем, курсант Військового інституту Київського національного 
університету імені Тараса Шевченка (Київ, Україна)

Питання кібернебезпеки у формуванні проблемно-тематичної 
спрямованості як актуальна проблема медіапростору у 2023–2024 роках

 Сливка, Софія, студентка 2-го курсу Філологічного факультету Ужгородського 
національного університету (Ужгород, Україна)

Творчі засоби втілення наукової роботи з журналістики на історичну 
тематику

 Шульга, Юлія, студентка  4-го курсу Факультету філології та журналістики 
Волинського національного університету імені Лесі Українки (Луцьк, Україна)

Проблемний нарис на екологічну тематику (у контексті проблем 
Черемського заповідника)

Секція 4. 

Використання ШІ та інших інноваційних технологій  

у креативних індустріях

 Manucharian, Diana, Research assistant, Centre for European Policy Analysis 
(Washington, United States)

The Role of AI and Innovative Technologies in Shaping Creative Media 
Production During Times of Crisis

 Алданькова, Галина, доцент Державного торговельно-економічного університету 
(Київ, Україна)

Штучний інтелект у формуванні професійних компетентностей 
рекламістів

 Щегельська, Юлія, доцент кафедри реклами та зв’язків із громадськістю 
Навчально-наукового інституту журналістики Київського національного 
університету імені Тараса Шевченка (Київ, Україна)

Системи архітектурного AR-рендерингу в бренд-комунікаціях

 Мамаєв, Арсен, аспірант філологічного факультету Харківського національного 
університету iменi В. Н. Каразіна (Харків, Україна)

AI as a Double-Edged Sword in Creative Industries: Copyright 
Infringement in Music and Visual Arts

 Ярош, Іван, аспірант Київського національного університету імені  
Тараса  Шевченка (Київ, Україна)

Автоматизація креативу: кейси застосування ШІ в повсякденній 
роботі кріейторів та науковців

 Smetanko, Daria, Graduate student, Master of Arts in European Interdisciplinary 
Studies, College of Europe, (Warsaw, Poland)

How Journalists Use AI to Create Interactive, Personalized,  
and Visually Engaging Narratives

 Горєлова, Юлія, студентка 4-го курсу Факультету журналістики Київського 
столичного університету імені Бориса Грінченка (Київ, Україна)

Використання ШІ та інших інноваційних технологій у креативних 
індустріях

 Гуцол, Раїса-Ульяна, студентка 2-го курсу Факультету журналістики Київського 
столичного університету імені Бориса Грінченка (Київ, Україна)

ШІ в рекламі: новітні тенденції та загрози

 Сокольська, Віталія, студентка 4-го курсу Факультету суспільних і прикладних 
наук ЗВО «Університет Короля Данила» (Івано-Франківськ, Україна)

Розвиток воєнної журналістики в умовах цифрової трансформації

Секція 5. 

Роль креативних індустрій у розвитку міста, регіону

 Баранова, Катерина, старша викладачка Факультету журналістики Київського 
столичного університету імені Бориса Грінченка (Київ, Україна); керівниця 
Управління інформаційної політики та доступу до публічної інформації апарату  
ВО Київської міської ради (Київської міської державної адміністрації)

Медіатехнології та креативність у кризовому менеджменті міста: 
досвід української столиці

 Ковпак, Вікторія, професорка Факультету журналістики Запорізького 
національного університету (Запоріжжя, Україна), Серняк, Валерія, студентка 
Факультету журналістики Запорізького національного університету (Запоріжжя, 
Україна)

Інформаційно-комунікаційні кампанії 2022-2024 рр. у контексті 
налагодження комунікації «влада-громадськість»

 Мірошниченко, Павло, доцент кафедри журналістики Запорізького 
національного університету, журналіст (Запоріжжя, Україна)

Великодні традиції та маскулінність у формуванні образу 
прифронтового Запоріжжя

 Зелік, Оксана, старша викладачка кафедри журналістики Полтавського 
національного педагогічного університету імені В. Г. Короленка (Полтава, Україна) 

Комунікаційна стратегія простору розвитку міста «МІСТОХАБ»  
(м. Полтава)

 Кузнєцов, Владислав, Project Manager, Молодіжний центр ефективних 
комунікацій (Одеса, Україна)

Communicative Creativity in Legal Practice

 Lytvyshko, Yevheniia, PhD student, Carl von Ossietzky Universität  
(Oldenburg, Germany) 

Mapping the Creative Use of Language: Surzhyk and Language 
Biographies in Ukraine

 Васюта, Катерина, студентка магістратури Національного технічного 
університету «Дніпровська політехніка» (Дніпро, Україна)

Медіапідтримка розвитку креативних індустрій: регіональна 
перспектива

 Гончарова, Ніка, студентка 4-го курсу Факультету журналістики Київського 
столичного університету імені Бориса Грінченка (Київ, Україна)

Вплив креативного розвитку закладів культури на розвиток міста

 Діжурко, Аліна, студентка 4-го курсу Факультету права і міжнародних відносин 
Київського столичного університету імені Бориса Грінченка (Київ, Україна) 

Міський ландшафт і креативна економіка: як реклама трансформує 
візуальний код Києва

 Дорчинець, Софія, студентка 5-го курсу Філологічного факультету 
Ужгородського національного університету (Ужгород, Україна)

Комунікаційні стратегії органів державної влади під час війни (на 
прикладі діяльності пресслужб Донецької та Закарпатської ОВА)

 Карпов, Павло, студент магістратури Факультету журналістики Київського 
столичного університету імені Бориса Грінченка (Київ, Україна)

Мобільні застосунки для паркування: досвід великих міст

 Ключак, Марія, студентка 4-го курсу Філологічного факультету Ужгородського 
національного університету (Ужгород, Україна)

Специфіка журналістської роботи з внутрішньо переміщеними 
особами (на прикладі Закарпатської області)

 Лимарь, Катерина, студентка 4-го курсу Факультету журналістики Київського 
столичного університету імені Бориса Грінченка (Київ, Україна)

Розроблення та реалізація стратегії зростання вебплатформи медіахабу 
Київського столичного університету імені БориСа Грінченка

 Лукаш, Валерія, студентка 4-го курсу Факультету права і міжнародних відносин 
Київського столичного університету імені Бориса Грінченка (Київ, Україна) 

Креативні індустрії в умовах кризи: культурна дипломатія та адаптація 
італійської модної індустрії

 Овчаренко, Віоріка, студентка 4-го курсу Факультету журналістики Київського 
столичного університету імені Бориса Грінченка (Київ, Україна)

Креативні підходи до промоції малих та середніх міст

 Порхун, Лідія, студентка магістратури Факультету журналістики Київського 
столичного університету імені Бориса Грінченка (Київ, Україна)

Мобільні застосунки як інструмент культурної дипломатії:  
кейс проєкту "Roots&Routes UА"

 Сидор, Лілія, студентка 4-го курсу Факультету права та міжнародних відносин 
Київського столичного університету імені Бориса Грінченка (Київ, Україна)

Роль креативних індустрій у культурному просуванні Французької 
Республіки

 Тишко, Анастасія, студентка 4-го курсу Факультету журналістики Київського 
столичного університету імені Бориса Грінченка (Київ, Україна)

Промоція благодійно-спортивних проєктів в умовах цифрової 
комунікації

13:40–14:30	Воркшоп/Workshop

Селюх, Євген, викладач кафедри реклами та зв'язків з громадськістю Факультету 
журналістики Київського столичного університету імені Бориса Грінченка; провідний 
фахівець з інформаційних технологій, служби інтернет-маркетингу, ТОВ «Науково-
виробнича компанія "Екофарм"»

Використання ШІ в креативній промоції фармацевтичного бренду

14:30–15:00	Перерва/Break

15:00–16:00	Пленарне засідання. Сесія 2/Sesion 2

Піскорська, Галина, доцент кафедри реклами та зв’язків з громадськістю Факультету 
журналістики Київського столичного університету імені Бориса Грінченка; почесний 
головний науковий співробітник  Centre for Advanced Journalism, Школи культури й 
комунікації Університету Мельбурна / Piskorska, Galyna, Associate Professor at the 
Faculty of Journalism, Borys Grinchenko Kyiv Metropolitan University, Honorary Principal 
Fellow, Centre for Advanced Journalism, School of Culture and Communication, University 
of Melbourne

Міжнародний імідж України / International image of Ukraine

Тодорова, Оксана, Президентка Асоціації корпоративних медіа України  
/ President of the Ukrainian Corporate Media Association

Енергія сторітелінгу. Читаємо та граємо / Energy of Storytelling.  
Read and Play

Вершік, Анна, Професорка загальної лінгвістики, Талліннський університет  
/ Verschik, Anna, Distinguished Professor of General Linguistics, Tallinn University 

Досвід перекладу сучасної української поезії естонською мовою  
/ Experience of Translating Contemporary Ukrainian Poetry into 
Estonian

16:00–16:30	Закриття конференції /Ending the conference

+38 097 907 0676

v.vlasov@kubg.edu.ua

З повагою –

Оргкомітет конференції

Відповідальний секретар 
конференції: 

Владислав Віталійович Власов

Адреса Оргкомітету:  
Факультет журналістики Київського столичного університету 
імені Бориса Грінченка, вул. Левка Лук’яненка, 13Б, кімн. 
110, м. Київ, Україна, 04212.

Address of the Organizing Committee: 

Kyiv, Ukraine, 04212, Faculty of Journalism of Borys 
Grinchenko Kyiv Metropolitan University, Levko Lukyanenko 
street, 13B, room 110.

https://meet.google.com/jbx-sdur-qay
https://meet.google.com/uef-ecbv-pvd
https://meet.google.com/yfm-quuu-muo
https://meet.google.com/jjo-sscm-krq
https://meet.google.com/pnk-bcnf-mkn
https://meet.google.com/ffp-arej-biu
https://meet.google.com/cvd-tugk-iyu
https://meet.google.com/cue-vvbo-qxr

