




 

 

1.ОПИС НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

 

 

 

2. МЕТА ТА ЗАВДАННЯ НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

 

Метою навчальної дисципліни «Дослідження та аналітика: 

Медіадослідження» є ознайомлення з основними методами й прийомами пошуку, 

аналізу інформації в медіа та про медіа, для теоретичного опрацювання та 

практичної оптимізації журналістської,  рекламної та PR-діяльності. 

Дисципліна спрямована на формування у здобувачів таких загальних та 

фахових (професійних) компетентностей освітньої програми підготовки 

бакалаврів спеціальності 061 «Журналістика» ОПП «Реклама і зв’язки з 

громадськістю»: 

ЗК 2. Знання та розуміння предметної області та розуміння предметної 

діяльності.  

ЗК 4. Здатність до пошуку, оброблення та аналізу інформації з різних джерел. 

ЗК 5. Навички використання інформаційних і комунікаційних технологій. 

ЗК 8. Здатність навчатися і оволодівати сучасними знаннями. 

Здатність до абстрактного мислення, аналізу та синтезу. 

ЗК 11. Здатність спілкуватися державною мовою.  

Найменування показників Характеристика дисципліни за 

формами навчання 

денна заочна 

Сучасні медіадослідження 

Вид дисципліни обов’язкова - 

Мова викладання, навчання та 

оцінювання 

українська - 

Курс  3 - 

Семестр  6 - 

Кількість змістових модулів з 

розподілом 

2 - 

Обсяг кредитів 2 - 

Обсяг годин, у тому числі:  60 - 

Аудиторні 28 - 

Модульний контроль 4 - 

Семестровий контроль - - 

Самостійна робота 28 - 

Форма підсумкового контролю залік - 
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СК 5. Здатність ефективно просувати створений медійний, рекламний та PR-

продукт.  

СКУ 7. Здатність виконувати аналітико-прогностичну діяльність на основі 

дослідження сучасного інформаційного ринку. 

СКУ 8. Здатність володіти емоційним інтелектом в умовах професійної 

діяльності.   

 

3. РЕЗУЛЬТАТИ НАВЧАННЯ ЗА ДИСЦИПЛІНОЮ 

Навчання за дисципліною спрямоване на отримання наступних програмних 

результатів за ОПП 061.00.02 «Реклама і зв’язки з громадськістю», першого 

(бакалаврського) рівня вищої освіти: 

РН 2. Застосовувати знання зі сфери реклами та зв’язків з громадськістю для 

створення інформаційного продукту чи для проведення інформаціфної акції. 

РН 4. Виконувати пошук, оброблення та аналіз інформації з різних джерел.  

РН 5. Викорисовуати сучасні  інформаційні й комунікаційні технології та 

спеціалізоване програмне забезпечення для вирішення професійних завдань. 

РН 8. Виокремлювати у виробничих ситуаціях факти, події, відомості, 

процеси, про які бракує знань, і розкривати способи та джерела здобування 

тих знань.  

РН 11.  Вільно спілкуватися з професійних питань, включаючи усну, 

письмову та електронну комунікацію, українською мовою. 

РН 17. Розміщувати оперативну інформацію про свій медіапродукт на 

доступних інтернет-платформах. 

РНУ 19. Проводити якісні та кількісні дослідження в сфері реклами та зв’язків 

з громадськістю з метою ефективного просування рекламного та PR-

продукту. 

РНУ 20. Володіти емоціями з метою збереження емоційного балансу і 

налаштованості на позитивний результат в умовах проіесійної діяльності.  
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4. СТРУКТУРА ПРОГРАМИ НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ  

     Тематичний план для денної форми навчання 

 

 

№ 

п/п 

 

 

Назви змістових модулів, тем  

Кількість годин 

Аудиторні 
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Модуль І.  

Основи медіадосліджень  

1 Вступ до медіадосліджень  11 2  2  7 

2 Основні методи й форми проведення та звітування 

про медіадослідження  

17 4 4 2  7 

 Модульна контрольна робота 2    2  

 Разом 30 6 4 4   2 14 

Модуль ІІ.  

Сучасна практика медіадосліджень 

3 Сучасний ринок медіадосліджень  13 2 4   7 

4 Медіадослідницький проєкт: мета, завдання, аналіз, 

презентація  

15 2 6   7 

 Модульна контрольна робота 2      2   

  Разом 30 4 10    2 14 

 Разом 60 10 14 4   4 28 

5. ПРОГРАМА НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

МОДУЛЬ І 

Основи медіадосліджень  

 

Тема 1. Вступ до медіадосліджень  

Сутність, значення, основні цілі, завдання, поняттєвий апарат сучасних 

медіадосліджень. Основні методи, зв’язок сучасних медіадосліджень із 

різноманітними напрямами наукової та практичної діяльності. Спеціальності, 

посади, в яких медіадослідження є провідною чи однією з основних функцій.  

Складання брифів, планів роботи з медіадослідженнями в професійній діяльності 

журналіств, рекламістів і піарників.  

 

Тема 2. Основні методи й форми проведення та звітування про 

медіадослідження 

Традиційні та IT-методи медіадосліджень у PR і рекламі. Кількісні та якісні 

методи. Кліппінг друкованих матеріалів,  класичний контент-аналіз. Точки 
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перетину математики з лінгвістикою. Бізнес-аналітика. Жанри, види, форми 

документів, що містять результати аналізу: дайджест, аналітична записка, реферат, 

досьє, каталог, БД, слайдова, відеопрезентація, тощо. Ступені оброблення 

вторинної інформації. Використання дослідницьких заітів у промоції медійних  та 

інших продуктів.  

 

 

МОДУЛЬ ІІ  

Сучасна практика медіадосліджень 

 

Тема 3. Сучасний ринок медіадосліджень  
Спеціалізовані дослідницькі компанії та підрозділи, пропозиція їхніх послуг 

на українському та інших ринках. Торгівля базами первинних джерел та 

результатами їх обробки. Диференціація, варіанти позиціонування продуктів з 

медіамоніторингу, аналізу інших джерел інформації. Основні провайдери та 

споживачі медіадосліджень, цінова політика, лідери ринку. Big data, революційні 

зміни в обробці даних, найближчі перспективи медіадосліджень. Зв’язки 

медіадослідників із державними та бізнес-спецслужбами. Українська специфіка 

журналістських розслідувань.   

 

Тема 4. Медіадослідницький проєкт: змета, авдання, аналіз, презентація  

Підбір методів і виконавців для короткотермінових і довготермінових 

досліджень. Проведення експрес-аналізу висвітлення запропонованого продукту в 

медіа. Експрес-аналіз ринку послуг з моніторингу та аналізу медіа й безпосередньо 

пов’язаних із ними об’єктів. Недоліки й переваги аналітики in-house і аутсорсингу 

послуг з аналізу медіа.  Суб’єктивність та об’єктивність. Обман і самообман у 

процесі аналізу інформації. Методи фактчекінгу. Лідери громадської думки. 

Отримання консультацій від вузькоспеціалізованих експертів: психологів,  

політтехнологів, істориків, економістів, маркетологів, лінгвістів тощо. Засоби 

візуалізації, графічної презентації даних. Види діаграм. Критерії вибору підходів, 

інструментів, технік: співставлення ресурсів та цілей.    

 

6. КОНТРОЛЬ НАВЧАЛЬНИХ ДОСЯГНЕНЬ 

6.1. Система оцінювання навчальних досягнень здобувачів 

Вид діяльності здобувача 
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Відвідування лекцій 1 3 3 2 2 

Відвідування семінарських занять 1 2 2 0 0 



5 

 

Відвідування на практичному занятті 1 2 2 5 5 

Робота на семінарському занятті  10 2 20 0 0 

Робота на практичному занятті 10 2 20 5 50 

Виконання завдань для самостійної роботи 5 2 10 2 10 

Виконання модульної роботи  25 1 25 1 25 

Разом   82  92 

Максимальна кількість балів 174     

Розрахунок коефіцієнта 174 : 100 = 1,74. 

Приклад. Здобувач набрав: 161 бал; 

залік оцінюється: 161:1,74 = 93 бали, тобто 

“А” (зараховано) 

6.2. Завдання для самостійної роботи та критерії оцінювання 
 

Модуль І. Основи медіадосліджень  

Самостійна робота № 1  

Здобувач обирає одне із запропонованих завдань 

1. Складіть таблицю сучасних посад і спеціалізацій (у межах журналістської, 

рекламної та PR-діяльності), які повністю чи у великій призначені для 

медіадосліджень.  

2. Докладно (6–8 тис. друк. знаків, із пробілами) охарактеризуйте основні 

можливості, напрями  застосування медіадосліджень в українському PR.   

 

Самостійна робота № 2 

Здобувач обирає одне із запропонованих завдань 

1. Опишіть випадок (реальний або реалістично вигаданий, спрогнозований) 

застосування контент-аналізу друкованих джерел українськими 

рекламістами чи PR-фахівцями. Назвіть конкретні ситуації, в яких міг би 

бути корисним досвід такого випадку. 

2. Складіть перелік можливих критеріїв відбору друкованих матеріалів для 

аналізу, залежно від бізнес-ситуації, конкретної маркетингової мети. 

Опишіть спочатку ситуацію, потім критерії.  Обґрунтуйте вашу думку. 

 

Модуль ІI.  

Сучасна практика медіадосліджень  

Самостійна робота № 3 
Здобувач обирає одне із запропонованих завдань 

1. Порівняйте дві будь-які компанії, що надають послуги з медіамоніторингу. 

Яка з них є найбільш корисною, придатною для рекламної та/або PR-

практики обраної вами компанії-замовника (не компанії з-поміж існуючих 
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клієнтів медіа-моніторингової компанії)?  Для яких завдань вона підходить 

найбільше? 

2. Складіть аналітичну записку на тему: "Українські компанії з 

відеовиробництва, станом на ІV квартал 2025 року".  Опис методів і  список 

джерел — обов'язково.  

Самостійна робота № 4 

Здобувач обирає одне із запропонованих завдань 

1. Складіть соціально-психологічний портрет (соціально-психологічну 

характеристику) будь-якого, реально існуючого, сучасного українського 

медійника: продюсера, редактора, публіциста, колумніста або ведучого. 

Аргументовано охарактеризуйте ступінь достовірності його публікацій, 

поясніть передумови його рівня правдивості Як та які психологічні 

особливості відображуються в його медійних повідомленнях, експертних 

оцінках? 

2. Складіть презеноаівю, включно з інфографікою, на оснрві вашого експрес-

дослідження на одну з тем: "Власники 10 найвпливовіших українських 

масмедіа" або "Топ-10 найвпливовіших українських публіцистів" 2024–2025 

років". Список джерел обов'язковий. 

Критерії оцінювання самостійної роботи: 

 відповідність змісту; 

 повнота і ґрунтовність викладу; 

 доказовість і логічність викладу; 

 термінологічна коректність; 

 здатність до обґрунтування висновків; 

 володіння нормами літературної мови і культури письмової відповіді. 

6.3. Форма проведення модульного контролю та критерії оцінювання 

Контрольна модульна робота включає 7–10 завдань. Зокрема, всі модульні 

контрольні роботи містять декілька тестових завдань першого рівня складності 

(легких) по 1 балу за кожну правильну відповідь, а також декілька тестових 

завдань  другого рівня складності з оцінкою по 2 бали за кожну правильну 

відповідь.  

При оцінюванні, відповіді аналізуються за такими критеріями: 

- відповідність змісту; 

- повнота і ґрунтовність викладу; 

- доказовість і логічність викладу; 

- термінологічна коректність; 

- здатність до обґрунтування висновків; 

- володіння нормами літературної мови і культури письмової відповіді. 
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Кожна модульна робота оцінюється у 25 балів. Виконання робіт є 

обов'язковим.   

6.4. Форми проведення семестрового контролю та критерії оцінювання        

Підсумкове оцінювання знань здобувачів з дисципліни «Дослідження  та 

аналітика: Медіадослідження» здійснюється на основі суми всіх балів, отриманих 

за всі види роботи впродовж вивчення курсу. Проводиться у формі заліку. 

 

6.5. Шкала відповідності оцінок 

 

Оцінка Кількість залікових балів  

відмінно 100-90 

дуже добре 82-89 

добре 75-81 

задовільно 69-74 

достатньо 60-68 

незадовільно 0-59 

 

 

7. Навчально-методична карта дисципліни  

«Дослідження та аналітика: Медіаслідження» 
Разом: 60 год.; лекції — 10 год., семінарські заняття — 4 год.,  практичні заняття — 14 год., 

модульний контроль — 4 год.,  самостійна робота — 28 год.; залік  

Модуль Модуль І. Основи медіадосліджень  

К-сть балів за 

модуль 

82 бали 

Теми лекцій 1. Вступ до медіадосліджень – 1 б. 

2. Методи медіадосліджень – 1 б. 

3.Основні види й форми документів із результатами медіадосліджень – 1 б. 

Теми 

семінарських 

занять  

1. Основні напрями й методи роботи в медіадослідженнях – 11 б. 

2. Жанри, види, форми документів, що містять результати аналізу – 11 б.  

Теми 

практичних 

занять   

1. Складання брифу з проведення медіадослідження – 11 б. 

2. Проведення експрес-аналізу висвітлення запропонованого продукту в 

медіа – 11 б. 

Самостійна 

робота (СР) 

СР № 1 – 5 б. 

СР № 2 – 5 б. 
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Види ПК Модульна контрольна робота № 1 (25 балів) 

Модуль Модуль ІІ. Сучасна практика медіадосліджень  

К-сть балів за 

модуль 

92 бали 

Теми лекцій 4. Сучасний ринок медіадосліджень – 1 б. 

5. Презентація результатів медіадослідження – 1 б. 

Теми 

практичних 

занять 

3. Проведення експрес-аналізу висвітлення запропонованого продукту в 
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робота (СР) 

СР № 3 – 5 б. 

СР № 2 – 5 б. 

Види ПК Модульна контрольна робота №2 (25 балів) 

Підсумковий 

контроль 

Залік    
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