




1. Опис навчальної дисципліни 

 

 

Найменування показників 

Характеристика дисципліни за 

формами навчання 

денна заочна 

Вид дисципліни обов’язкова – 

Мова викладання, навчання та оцінювання українська – 

Курс 1 – 

Семестр 2 – 

Кількість змістових модулів з розподілом 4 – 

Обсяг кредитів 4 – 

Обсяг годин, у тому числі: 120 – 

        аудиторні 56 – 

        модульний контроль 8 – 

        семестровий контроль 30 – 

        самостійна робота 26 – 

Форма семестрового контролю іспит – 

 

2. Мета та завдання навчальної дисципліни 

 

Мета дисципліни – формування у здобувачів бази знань із теорії соціальних 

комунікацій, набуття навичок ефективної комунікативної взаємодії.  

Завдання дисципліни – розвивати загальні та спеціальні компетентності: 

ЗК 1. Здатність застосовувати знання в практичних ситуаціях. 

ЗК 2. Знання та розуміння предметної області та розуміння професійної 

діяльності. 

ЗК 3. Здатність бути критичним і самокритичним. 

ЗК 11. Здатність спілкуватися державною мовою. 

СК 1. Здатність застосовувати знання зі сфери соціальних комунікацій у 

своїй професійній діяльності. 

СКУ 7. Здатність виконувати аналітико-прогностичну діяльність на основі 

дослідження сучасного інформаційного ринку.  

 

3. Результати навчання за дисципліною 

Опанування дисципліни дозволяє досягти таких результатів навчання: 

РН 1. Пояснювати свої виробничі дії та операції на основі отриманих знань. 

РН 2. Застосовувати знання зі сфери реклами та зв’язків з громадськістю для 

створення інформаційного продукту чи для проведення інформаційної акції. 

РН 3. Оцінювати свій чи чужий інформаційний продукт, інформаційну 

акцію, що організована й проведена самостійно або разом з колегами. 



РН 11. Вільно спілкуватися з професійних питань, включаючи усну, 

письмову та електронну комунікацію українською мовою.  

РН 13. Передбачати реакцію аудиторії на інформаційний продукт чи на 

інформаційні акції, зважаючи на положення й методи соціально-комунікаційних 

наук. 

РНУ 19. Проводити якісні та кількісні дослідження в сфері реклами та 

зв’язків з громадськістю з метою ефективного просування рекламного та PR-

продукту. 

Робота на семінарських та практичних заняттях у Центрі сучасних 

комунікацій. 

 

4. Структура навчальної дисципліни 

 

Тематичний план для денної форми навчання 

 

№ 
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 МОДУЛЬ І 

ОСНОВИ СОЦІАЛЬНИХ КОМУНІКАЦІЙ 

1. Сутність соціальних комунікацій 5 4 2 2   1  

2. Історія розвитку соціальних 

комунікацій 

4 2  2   2  

3. Комунікація як соціальний процес 6 4 2 2   2  

4. Моделі соціальних комунікацій 3 2  2   1  

5. Типологія соціальних комунікацій 6 4 2 2   2  

 Модульна контрольна робота №1 2     2   

 Разом за модулем І 26 16 6 10 0 2 8  

 МОДУЛЬ ІІ 

МІЖОСОБИСТІСНА КОМУНІКАЦІЯ 

І ПРОБЛЕМИ ЕФЕКТИВНОГО СПІЛКУВАННЯ 

6. Міжособистісна комунікація: 

особливості, закони, стилі 

5 4 2 2   1  

7. Комунікативна особистість 5 4 2 2   1  

8. Ефективність комунікативної 

взаємодії 

6 4 2 2   2  

9. Секрети успішного публічного 

виступу 

6 4  2 2  2  

  Модульна контрольна робота №2 2     2   



  Разом за модулем ІІ  24 16 6 8 2 2 6  

 МОДУЛЬ ІІІ 

ГРУПОВА ТА МАСОВА КОМУНІКАЦІЇ  

11. Поняття та особливості групової 

комунікації 

6 4 2 2   2  

12. Специфіка масової комунікації та 

її функції 

6 4 2 2   2  

13. Основи масовокомунікативного 

впливу 

6 4 2 2   2  

14. Технології 

масовокомунікативного впливу 

4 2  2   2  

  Модульна контрольна робота №3 2     2   

  Разом за модулем ІІІ 24 14 6 8 0 2 8  

 МОДУЛЬ ІV 

ОСНОВНІ ТЕОРІЇ Й ВИКЛИКИ СОЦІАЛЬНИХ КОМУНАЦІЙ 

14. Основні теорії та напрямки 

медіадосліджень 

6 4 2 2   2  

15. Виклики соціальних комунікацій 

в епоху глобалізації та 

цифровізації 

5 4 2  2  1  

16. Виклики соціальних комунікацій 

в епоху постправди 

3 2  2   1  

 Модульна контрольна робота №4 2     2   

 Разом за модулем ІV 16 10 4 4 2 2 4  

 Іспит 30       30 

 Разом за навчальним планом 120 56 22 30 4 8 26 30 

 

 

5. Програма навчальної дисципліни 

 

МОДУЛЬ І 

ОСНОВИ СОЦІАЛЬНИХ КОМУНІКАЦІЙ 

 

Тема 1. Сутність соціальних комунікацій 

Становлення та розвиток науки про соціальні комунікації. Комунікація як 

соціально-історичне явище. Типи комунікацій: матеріальна, генетична, психічна, 

біологічна, соціальна. Сутність, специфіка, форми соціальних комунікацій. 

Функції соціальних комунікацій у соціумі.  

Тема 2. Історія розвитку соціальних комунікацій 

Історичні форми комунікації. Від усного слова до Інтернету: чотири 

революції в комунікації. Основні закономірності розвитку соціальних 

комунікацій. 

Тема 3. Комунікація як соціальний процес 



Сутність та структура комунікативного процесу. Комунікативний код, його 

різновиди. Комунікативні канали, їх різновиди. Поняття бар’єру в 

комунікаційному процесі та причини їх виникнення. Основні види 

комунікативних бар’єрів та способи їх подолання. Проблема розуміння в 

комунікативному процесі.  

Тема 4. Моделі комунікації 

Загальна характеристика моделей комунікації. Лінійна модель комунікації. 

Модель комунікації Аристотеля. Специфіка моделі комунікації Г. Лассуелла. 

Математична модель комунікації Шеннона-Уівера. Соціально-психологічна 

модель комунікації Ньюкомба. Деякі моделі рекламної комунікації. Інтерактивна 

модель комунікації. Трансакційна модель комунікації. 

Тема 5. Типологія соціальних комунікацій 

Рівні соціальних комунікацій. Форми соціальних комунікацій. Невербальна 

комунікація: особливості, види, характеристика відкритих та закритих сигналів. 

Пара- і екстралінгвістичні компоненти невербальної комунікації. Міміка і 

погляд. Жести. Організація простору і часу. Пози і хода. Контакт очей. Мовчання 

як форма комунікації. Вербальна комунікація та її структура. Візуальна 

комунікація. Семіотика комунікацій.  

 

МОДУЛЬ ІІ 

МІЖОСОБИСТІСНА КОМУНІКАЦІЯ  

І ПРОБЛЕМИ ЕФЕКТИВОГО СПІЛКУВАННЯ  

 

Тема 6. Міжособистісна комунікація: особливості, закони, стилі 

Сутність міжособистісної комунікації. Соціокультурна специфіка 

комунікативної поведінки мовця. Комунікативні стилі в міжособистісній 

комунікації. Основні закони міжособистісної комунікативної взаємодії. 

Тема 7. Комунікативна особистість 

Поняття про комунікативну особистість. Типи комунікативної особистості. 

Комунікативні ролі. Соціокультурна специфіка комунікативної поведінки мовця. 

Комунікативна компетенція мовця. Комунікативні табу. Комунікативні 

стереотипи.  

Тема 8. Ефективність комунікативної взаємодії  

Основні принципи ефективної комунікації. Комунікативна мета. Уміння 

говорити. Уміння слухати. Модель «Чотири вуха». Зворотній зв’язок в говорінні і 

слуханні. Техніки ефективної комунікації. Принципи кооперації П. Грайса. 

Комунікативні невдачі, шляхи їх усунення. 

Тема 9. Секрети успішного публічного виступу  

Публічний виступ: види та структура. Етапи підготовки публічного виступу. 

Взаємодія оратора та аудиторії. Успішні виступи на TED. Презентація як форма 

публічного виступу. Правила ефективної презентації.  



 

МОДУЛЬ ІІІ 

ГРУПОВА І МАСОВА КОМУНІКАЦІЇ 

 

Тема 10. Поняття та особливості групової комунікації 

Група: ролі, лідерство, комунікація. Організація: структура, відносини, 

комунікативні потоки. Види комунікацій в організації та їх специфіка. 

Тема 11. Специфіка масової комунікації та її функції 

Сутність масової комунікації в системі соціальних комунікацій. Структура і 

функції масової комунікації. Особливості масовокомунікативного процесу. 

Ефективність масової комунікації. 

Тема 12. Основи масовокомунікативного впливу 

Вплив: сутність поняття. Концептуальні засади масовокомунікативного 

впливу. Види й сутність масовокомунікативного впливу (масове зараження, 

масова сугестія, масова маніпуляція). Ефекти масового впливу. 

Тема 13. Технології масовокомуніктивного впливу 

Поняття про технологію масовокомунікативного впливу. Концептуальні 

засади технологій масовокомунікативного впливу. Види масовокомунікативних 

технологій. Прийоми впливу в рекламі.  

МОДУЛЬ ІV 

ОСНОВНІ ТЕОРІЇ Й ВИКЛИКИ СОЦІАЛЬНИХ КОМУНІКАЦІЙ 

 

Тема 14. Основні теорії та напрямки медіадосліджень  

Історія медіадосліджень. Теорії обмеженого та тотального впливу медіа. 

Теорія пропаганди. Теорія двоступеневого впливу. Теорія когнітивного 

дисонансу. Теорія використання і задоволення. Теорія порядку денного. Теорія 

«спіраль мовчання». Теорія соціального навчання А. Бандури. Теорія медійної 

грамотності.  

Тема 15. Виклики соціальних комунікацій в епоху глобалізації та 

цифровізації 

Кроскультурні комунікації. Причини непорозумінь при міжкультурній 

комунікативній взаємодії. Реклама та міжкультурна комунікація. Соціальні 

мережі як новий тип комунікаційного середовища. Соціальні комунікації та ШІ. 

Етичні аспекти комунікацій в цифрову епоху.  

Тема 16. Соціальні комунікації в епоху постправди 

Сутність поняття постправди. Фейкова інформація. Діпфейки в сучасному 

комунікаційному просторі. Технології та інструменти перевірки й розпізнавання 

фейків. Встановлення достовірності інформації. Фактчекінг. 

 



  



6. Контроль навчальних досягнень 

 

6.1. Система оцінювання навчальних досягнень здобувачів 
 

 

 

Вид діяльності 
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Відвідування лекцій 1 3 3 3 3 3 3 2 2 

Відвідування 

семінарських занять 

1 5 5 4 4 4 4 2 2 

Робота на 

семінарському 

занятті 

10 5 50 4 40 4 40 2 20 

Відвідування 

практичних занять 

1 0 0 1 1 0 0 1 1 

Робота на 

практичному занятті 

10 0 0 1 10 0 0 1 10 

Виконання завдань 

для самостійної 

роботи 

5 1 5 1 5 1 5 1 5 

Виконання 

модульної роботи 

25 1 25 1 25 1 25 1 25 

Разом:   88  88  77  65 

Максимальна 

кількість балів 
318 

Розрахунок 

коефіцієнта 

Розрахунок: 318 : 60 = 5,3 

Здобувач набрав 302 бали 

Оцінка 302 : 5,3 = 57 балів (+ іспит в межах 40 балів) 

 

 

  



6.2. Завдання для самостійної роботи та критерії її оцінювання 

 

Модуль І. Основи соціальних комунікацій 

Самостійна робота 1 

1. Ознайомтесь із джерелами, запропонованими викладачем. 

2. Розробіть кросворд з понять, що описують сутність і процес соціальної 

комунікації (min – 10 понять). 

3. Підготуйте результати дослідження у формі текстового документу або 

презентації Power Point. 

 

Модуль ІІ. Міжособистісна комунікація 

Самостійна робота 2 
1. Ознайомтесь із джерелами, запропонованими викладачем. 

2. Проаналізуйте найпоширеніші комунікативні стереотипи (min – 7). Наведіть 

приклади їх вияву. 

3. Підготуйте результати дослідження у формі презентації Power Point. 

 

Модуль ІІІ. Групова та масова комунікації 

Самостійна робота 3 

1. Ознайомтесь із джерелами, запропонованими викладачем. 

2. Оберіть 3 рекламних повідомлення. 

3. Проаналізуйте маніпулятивні технології, наявні в рекламних текстах. 

4. Підготуйте результати дослідження у формі презентації Power Point. 

 

Модуль ІV. Основні теорії й виклики соціальних комунікацій 

Самостійна робота 4 

1. Ознайомтесь із джерелами, запропонованими викладачем. 

2. Оберіть одну із наукових теорій соціальних комунікацій.  

3. Проаналізуйте сутність обраної теорії. 

4. Підготуйте результати дослідження у формі презентації Power Point. 

 

Оцінювання самостійної роботи здійснюється за такими критеріями: 

 глибина розкриття проблеми; 

 повнота і ґрунтовність викладу; 

 доказовість і логічність викладу; 

 термінологічна коректність; 

 ступінь обґрунтованості висновків; 

 володіння нормами літературної мови та культури письмової відповіді. 

 

  



6.3. Форма проведення модульного контролю та критерії оцінювання 
 

Виконання модульних контрольних робіт здійснюється самостійно кожним 

здобувачем та передбачає проходження тестування для перевірки набутих знань. 

Модульна контрольна робота проводиться після вивчення певного модуля. 

Оцінюється за виконання завдань у формі, зазначеній викладачем у робочій 

програмі. 

Кількість модульних контрольних робіт із навчальної дисципліни – 4, 

виконання кожної роботи є обов’язковим. 

Модульна контрольна робота № 1 

Передбачає порівняльний аналіз двох базових моделей соціальної комунікації 

із зазначенням переваг, недоліків та обмежень кожної з них. 

Модульна контрольна робота № 2 

Передбачає тестування за темами модуля ІІ. Здобувач має відповісти на 

теоретичні питання та проілюструвати їх самостійно наведеними прикладами. 

Модульна контрольна робота № 3 

Передбачає тестування за темами модуля ІІІ. Здобувач має відповісти на 

теоретичні питання та проілюструвати їх самостійно наведеними прикладами. 

Модульна контрольна робота № 4 

Передбачає написання рецензії на одну із запропонованих викладачем 

наукових публікацій, присвячених актуальним проблемам соціальних комунікацій 

 

Критерії оцінювання: 

 глибина розкриття питання; 

 повнота і ґрунтовність викладу; 

 доказовість і логічність викладу; 

 доречність наведених прикладів та коректність аналізу; 

 обґрунтованість висновків; 

 володіння нормами літературної мови та культури письмової відповіді. 

 

Правильне виконання всіх завдань у межах однієї модульної контрольної 

роботи оцінюється максимально 25 балами.  

 

6.4. Форми проведення семестрового контролю та критерії оцінювання 
 

Підсумкове оцінювання знань здобувачів з дисципліни «Теорія соціальних 

комунікацій» відбувається в межах іспиту. Здобувачам пропонується виконати 40 

тестових завдань для перевірки набутих знань відповідно до навчальної програми 

(40 питань – 1 бал за правильну відповідь на одне питання). 

 

Критерії оцінювання: 

 засвоєння теоретико-методологічних засад дисципліни;  

 знання історії дослідження соціальних комунікацій; 

 обізнаність з основними теоріями і моделями соціальних комунікацій;  

 здатність проводити аналіз інформаційних продуктів в аспекті використання 



засобів і технологій впливу на масову свідомість; 

 повнота і ґрунтовність відповіді; 

 доказовість і логічність викладу; 

 доречність наведених прикладів та коректність аналізу; 

 обґрунтованість висновків; 

 володіння нормами літературної мови та культури письмової відповіді. 

 

6.5. Орієнтовний перелік питань для семестрового контролю 

1. Дайте визначення поняттям «комунікації», «соціальні комунікації». 

2. Назвіть основні ознаки соціальних комунікацій.  

3. Назвіть основні комунікативні революції. 

4. Визначте функції соціальних комунікацій.  

5. Розкрийте сутність поняття «комунікативний процес». 

6. Проаналізуйте основні складники комунікативного процесу. 

7. Розкрийте сутність комунікативних бар’єрів.  

8. Зазначте шляхи подолання комунікативних бар’єрів. 

9. Розкрийте сутність моделі комунікації. 

10. Поясніть лінійну модель комунікації Г. Лассуелла. 

11. Розкрийте сутність моделі пропаганди С. Чакотіна. 

12. Розкрийте сутність математичної модель комунікації Шеннона-Уівера.  

13. Розкрийте сутність соціально-психологічної моделі Ньюкомба.  

14. Розкрийте сутність інтерактивної моделі комунікації.  

15. Розкрийте сутність трансакційної моделі комунікації. 

16. Назвіть основні рівні, форми та види соціальних комунікацій. 

17. Поясніть специфіку невербальної комунікації. 

18. Розкрийте сутність основних законів міжособистісної ефективної 

комунікації. 

19. Охарактеризуйте специфіку міжособистісної комунікації. 

20. Дайте визначення поняття «комунікативна особистість». 

21. Розкрийте сутність комунікативної компетентності. 

22. Розкрийте сутність соціокультурної специфіки комунікативної поведінки. 

23. Розкрийте сутність комунікативних навичок мовця. 

24. Назвіть різновиди комунікативних табу. 

25. Розкрийте сутність комунікативних стереотипів, назвіть їх види. 

26. Охарактеризуйте специфіку групової комунікації. 

27. Назвіть види організаційних комунікацій, розкрийте їхню сутність. 

28. Охарактеризуйте специфіку масової комунікації.  

29. Дайте визначення поняття «маси».  

30. Виділіть найважливіші ознаки маси. 

31. Визначте специфічні властивості масової інформації. 

32. Розкрийте сутність масовокомунікативного процесу.  

33. Поясніть сутність масовокомунікаційного впливу, назвіть його види.  

34. Розкрийте сутність масового зараження. 

35. Розкрийте сутність сугестії. 



36. Розкрийте сутність маніпуляції. 

37. Наведіть історичні приклади поведінкових і психологічних змін під 

впливом медіа.  

38. Дайте характеристику поняття технології масовокомунікаційного впливу. 

39. Проаналізуйте різновиди маніпулятивних технологій в рекламі. 

40. Назвіть історичні етапи медіадосліджень. 

41. Розкрийте сутність теорій людиноцентристського підходу. 

42. Розкрийте сутність теорій медіацентристського підходу. 

43. Розкрийте сутність теорії Г. Лассуела, теорії двоступеневого впливу 

медіа.  

44. Розкрийте сутність теорій когнітивного дисонансу, порядку денного.  

45. Розкрийте сутність теорії спіралі мовчання.  

46. Розкрийте сутність теорії медійної грамотності. 

47. Дайте визначення поняття «діпфейк». 

48. Охарактеризуйте технології та інструменти перевірки й розпізнавання 

фейків. 

49. Розкрийте основні виклики впливу ШІ на соціальні комунікації. 

50. Назвіть виклики соціальних комунікацій в епоху глобалізації. 

6.6. Шкала відповідності оцінок 

Оцінка Кількість балів 

відмінно 90-100 

дуже добре 82-89 

добре 75-81 

задовільно 69-74 

достатньо 60-68 

незадовільно 0-59 
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Модулі Модуль І Модуль ІІ Модуль ІІІ Модуль ІV 

Назва модуля ОСНОВИ СОЦІАЛЬНИХ 

КОМУНІКАЦІЙ 

МІЖОСОБИСТІСНА КОМУНІКАЦІЯ ГРУПОВА ТА МАСОВА КОМУНІКАЦІЇ ОСНОВНІ ТЕОРІЇ Й 

ВИКЛИКИ СОЦІАЛЬНИХ 

КОМУНІКАЦІЙ 

Кількість балів 

за модуль 

 

88 

 

88 

 

77 

 

65 

Лекції відвідування –  3 б., з них: відвідування –  3 б., з них: відвідування –  3 б., з них: відвідування –  2 б., з них: 

Теми лекцій 

Поняття про 

соціальні 

комунікації 

– 1 б. 

Комунікація 

як 

соціальний 

процес – 1 б. 

Типологія 

комунікацій – 

1 б. 

Міжособист

існа 

комунікація: 

особливості, 

закони, 

стилі – 1 б. 

Комунікатив-

на особистість 

– 1 б. 

Ефективність 

комунікативн

ої взаємодії – 

1 б. 

Поняття та 

особливості 

групової 

комунікації – 

1 б. 

Специфіка 

масової 

комунікаці

ї та її 

функції – 

1 б. 

Основи 

масовокомунікаційно

го впливу – 1 б. 

Медіадослідже

ння – 1 б. 

Виклики 

соціальних 

комунікацій в 

епху 

глобалізації та 

цифровізації – 

1 б. 

Теми 

практичних 

занять 

 
Секрети успішного публічного виступу – 

1 б. + 10 б. 
 

Виклики соціальних 

комунікацій в епоху 

постправди – 1 б.+10 б. 

 

 

 

 

Теми 

семінарських 

занять 

С
у

тн
іс

ть
 с

о
ц

іа
л
ь
н

и
х

 

к
о

м
у

н
ік

ац
ій

 –
 1

 б
.+

1
0

 б
. 

Іс
то

р
ія

 р
о

зв
и

тк
у

 

со
ц

іа
л
ь
н

и
х

 к
о

м
у

н
ік

ац
ій

 –
 

1
 б

.+
1

0
 б

. 

К
о

м
у

н
ік

ац
ія

 я
к
 

со
ц

іа
л
ь
н

и
й

 п
р

о
ц

ес
 1

б
.+

1
0

 

б
. 

М
о

д
ел

і 
со

ц
іа

л
ь
н

и
х

 

к
о

м
у

н
ік

ац
ій

 –
 1

 б
. 

+
 1

0
 б

. 

Т
и

п
о

л
о

гі
я
 с

о
ц

іа
л
ь
н

и
х

 

к
о

м
у

н
ік

ац
ій

 -
 1

 б
.+

1
0

 б
. 

М
іж

о
со

б
и

сс
ті

сн
а 

к
о

м
у

н
ік

ац
ія

: 
о

со
б

л
и

в
о

ст
і,

 

за
к
о

н
и

, 
ст

и
л
і–

 1
 б

.+
1

0
 б

. 

К
о

м
у

н
ік

ат
и

в
н

а 

о
со

б
и

ст
іс

ть
 –

 1
 б

.+
1

0
 б

. 

Е
ф

ек
ти

в
н

іс
ть

 

к
о

м
у

н
ік

ат
и

в
н

о
ї 

в
за

єм
о

д
ії

  

–
 1

 б
.+

1
0
 б

. 

С
ек

р
ет

и
 у

сп
іш

н
о

го
 

п
у

б
л
іч

н
о

го
 в

и
с
ту

п
у

 –
 

1
 б

.+
1

0
 б

. 

П
о

н
я
тт

я
 т

а 
о

со
б

л
и

в
о

ст
і 

гр
у

п
о

в
о

ї 
к
о

м
у

н
ік

ац
ії

 –
 

1
 б

.+
1

0
 б

. 

С
п

е
ц

и
ф

ік
а 

м
ас

о
в
о

ї 

к
о

м
у

н
ік

ац
ії

 т
а 

її
 ф

у
н

к
ц

ії
 

–
 1

 б
.+

1
0
 б

. 

О
сн

о
в
и

 

м
ас

о
в
о

к
о

м
у

н
ік

ац
ій

н
о

го
 

в
п

л
и

в
у

 –
 1

 б
.+

1
0

 б
. 

Т
ех

н
о

л
о

гі
ї 

м
ас

о
в
о

к
о

м
у

н
ік

ац
ій

н
о

го
 

в
п

л
и

в
у

 –
 1

б
.+

1
0

 б
. 

О
сн

о
в
н

і 
те

о
р

ії
 т

а 

н
ап

р
я
м

к
и

 

м
ед

іа
д

о
сл

ід
ж

е
н

ь
 –

 

1
 б

.+
1

0
 б

. 

В
и

к
л

и
к
и

 с
о

ц
іа

л
ь
н

и
х

 

к
о

м
у

н
ік

ац
ій

 в
 е

п
о

х
у

 

гл
о

б
ал

із
ац

ії
 т

а 

ц
и

ф
р

о
в
із

а
ц

ії
 –

 1
 б

.+
1

0
 б

. 

Самостійна 

робота 

5 б.  5 б. 5 б. 5 б. 

Види 

поточного 

контролю 

Модульна контрольна робота 1 

(25 балів) 

Модульна контрольна робота 2 

(25 балів) 

Модульна контрольна робота 3  

(25 балів) 

Модульна контрольна 

робота 4 (25 балів) 

Підсумковий 

контроль 

 

Всього 318 балів + в межах іспиту 40 балів 



 


